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Procedimentos de controle interno na Gestao Publica Hospitalar

LIMA, H. M. A.1; REIS, P.N.C.1; REIS, T.D.1; SILVA, E. M. V. DA. 1; SILVA, F.

A.1; SILVA, T. V. DA. 1; LOURENCO, L. R.1
Q) UniFOA — Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
hyder.marcelo@hotmail.com
patricia.nunes@foa.org.br
thiagodreis@hotmai.com
elisa.silva@foa.org.br
fernanndaalexandre@gmail.com
tainaferreiravasques@gmail.com
lorraina.rlourenco@gmail.com

RESUMO

Com a evolugcdo das instituicbes, de seus propdésitos e metas, muitos
processos se modificaram, tornando cada vez mais necessarias acfes de
controle e apoio a gestdo. Para alcangcarem suas metas e objetivos, as
organizagcbes precisam de procedimentos e instrumentos capazes de
proporcionar o cumprimento exato, eficiente e sistematico das rotinas internas.
Sabe-se que o controle interno compreende o plano de organizacdo e o
conjunto de métodos e medidas adotados pela entidade para proteger seu
patriménio, promover a eficiéncia operacional e encorajar a adesao as politicas
tracadas pela empresa. Entende-se que o setor publico também necessita
desse 6rgdo para alcancar seus objetivos, e em meio a tantas discussdes,
como corrup¢ao, mau atendimento e processos extremamente burocréaticos, a
cada dia torna-se mais latente a clareza das informacbes e o anseio por
gualidade nos processos de trabalho. Devem-se considerar relevantes os
seguintes pontos: revisdo ou elaboracdo da estrutura organizacional,
reconhecimento das competéncias das unidades organizacionais e fluxo dos
processos. Tratando-se de gestdo publica, temos como maior nd critico a
gestdo hospitalar que clama por um padrédo de gerenciamento inovador e
profissionais capacitados que compreendam todas as nuances que este
agrupamento de atividade tem. Faz-se necesséario entdo levantar a questao
que se evidencia, verificando se os procedimentos de controle interno na
gestdo publica sdo eficazes e destacar a importdncia da insercdo do
profissional de recursos humanos neste contexto. Como objetivo trata-se de
demonstrar a importancia do gestor de recursos humanos no controle interno
tendo em vista a necessidade da analise das politicas e praticas de pessoal e
a avaliacédo do seu funcionamento, seguida de sugestdes para melhorias. Para
discorrer sobre o assunto exposto serdo realizadas pesquisas bibliograficas,
selecionando obras, dando énfase as que versem sobre auditoria interna e
externa, sistema de controle interno e seus procedimentos e, gestdo publica
hospitalar. Demonstrar-se-4, ainda, como estabelecer um controle interno
adequado no ambiente hospitalar, bem como, também, apresentar ao gestor
publico a importancia de ter dentro da estrutura do controle interno o
profissional de recursos humanos assegurando um olhar técnico dentro de sua
area do conhecimento. Pelo exposto, entende-se que tal projeto se justifica,

ISBN: 978-85-5964-026-7 www.unifoa.edu.br/editorafoa
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pois com a insercdo do gestor de recursos humanos inserido no controle
interno, aumentam as possibilidades de éxito nas atividades de controle,
alcancando assim niveis mais satisfatérios em seu desenvolvimento
organizacional e melhorando também seus indices de assertividades nos
processo de trabalho.

Palavras-chave: Controle Interno, Gestao Publica Hospitalar, Gestor.
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Medida preventiva da violéncia doméstica e familiar: subsidios para atuacéo
junto a educadores

ESTEVES, R.S.1; PEREIRA.A.1; FONCESA,M.C.V.1
(1) UniFOA — Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ
(2) psiraquel@yahoo.com.br

RESUMO

O presente trabalho trata dos resultados de pesquisa qualitativa com enfoque
fenomenoldgico realizada em Resende — RJ, junto a adolescentes em situacdo de
vulnerabilidade social, integrantes do servico Conexdo Jovem, com suas familias
referenciadas aos CRAS, a amostra foi composta de 25 adolescentes de 13 a 17
anos e foi sistematizada a partir do histérico relativo a violéncia familiar. Adotou-se
como instrumento metodolégico a entrevista individual semiestruturada e o
desenvolvimento do Grupo Focal, seguindo recomendacao e aprovado pelo Comité
de Etica (CAAE 58193616.4.0000.5237), visando compreender a individualidade e a
intersubjetividade por meio dos sentidos e significados na relacdo com as questdes
relativas ao género. Para discusséo ocorrida nos grupos focais foram utilizados os
guias de tema como: género (feminino & masculino), representacdes e expectativas
sociais, familia, juventude, tipos de violéncia, respeito, tolerancia, competéncias e
habilidades sociais. Outro aspecto da escolha pela implementacdo do grupo focal
se deu em funcgéo da interacdo entre os participantes e o pesquisador, propiciando a
coleta de dados a partir da discussao focada em topicos especificos e diretivos, de
modo que os resultados foram apresentados sob a forma dialégica, isto é, enunciada
a literatura e os recortes das falas apreendidas nas entrevistas e grupo focal. A
pesquisa € parte da construgdo da dissertagdo de mestrado e fundamentacdo do
produto do mestrado profissional em Ensino de Ciéncias e Meio Ambiente que tem
por finalidade subsidiar elementos para a elaboracdo de um curso de capacitacao de
educadores que atuam nos espacos formal e ndo formal de Educacdo, como
contribuicdo da prevencao e minimizagdo da Violéncia Doméstica e Familiar contra a
Mulher, tendo em vista a elevada estatistica de eventos dessa natureza na cidade
de Resende — RJ e no seu entorno.

Palavras-chave: Juventude, Vulnerabilidade Social, Violéncia Familiar e Doméstica,
Educadores
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Educacéo Inclusiva - parametro de dignidade e concretizagcdo de um direito
social

TEIXEIRA, M. G. S.1; SANTOS, A. C. 0.2; NORONHA, C. J. G.2; SILVA, G. C.2;
FONSECA, M. D.2; LIMA. M. P.2; AVILA, M. C. A.D.2

(1) — Centro Universitario de Barra Mansa — UBM, Barra Mansa, RJ
marcie.gabriele@gmail.com
— Centro Universitario de Barra Mansa — UBM, Barra Mansa, RJ

RESUMO

John Dewey, fil6sofo e pedagogo norte-americano, afirmava que educacdo nao
significa preparacdo para a vida, mas a propria vida. Nesse sentido, em virtude do
papel da educacdo para a plena formacdo do ser humano e alinhada a gramatica
dos direitos humanos, a Constituicdo de 1988, tendo como matriz axiologica o
principio da dignidade humana, fez constar do rol dos direitos sociais fundamentais o
direito a educacéo, além de lhe dedicar um topos especifico (arts. 205 a 214). A
educacdo constitui, portanto, um processo vital ao desenvolvimento e a sociabilidade
do ser humano, por meio do qual sdo construidas suas bases morais e sociais.
Entretanto, para que se tenha uma educacgao plena, que alcance todos os cidadéos,
torna-se necessario que seja inclusiva, que fomente o respeito as diferencas e a
solidariedade social. A partir desse contexto, com o reconhecimento da educacéo
inclusiva como um direito fundamental — dado o status de Emenda Constitucional da
Convencao sobre os Direitos da Pessoa com Deficiéncia (Decreto n° 6.949/2009),
nos termos do artigo 5°, § 3°, da Carta Cidadd — assim como os delineamentos
trazidos pela Lei n°® 13.146/2015 (Estatuto da Pessoa com Deficiéncia), abre-se
caminho para a ratificacdo do compromisso assumido pelo Pais em garantir o pleno
exercicio de direitos pelas pessoas com deficiéncia que, muitas das vezes,
encontram-se em uma situacao de invisibilidade social. Assim, a pesquisa objetiva
diagnosticar, por meio de andlise da legislacdo e revisdo bibliogréfica, como as
modificacdes introduzidas no ordenamento juridico brasileiro, além da recente
deciséo do STF na Acéao Direta de Inconstitucionalidade n° 5.357, que reconheceu a
obrigatoriedade de as escolas privadas promoverem a insercdo de pessoas com
deficiéncia no ensino regular e prover as medidas de adaptacdo necessarias,
interferem na relacdo Educacdo x Pessoa com Deficiéncia x Escola, e como a atual
conjuntura juridico normativa contribui para a efetivacdo da inclusdo social, na
vertente promotora da dignidade humana. Denota-se, nessa linha, que a escola
inclusiva deve promulgar uma realidade na qual as criancas, em suas multiplas
diversidades, aprendam juntas, independentemente das diferencas e dificuldades
que possam apresentar. Todavia, existe sensivel diferenca entre as premissas
estabelecidas e a sua eficacia, pois obstaculos sdo encontrados na implementacéo
daquelas. Nesse sentido, ha de se observar que devem as escolas — ao promover a
educacdo inclusiva — reconhecer e atender as necessidades de seus alunos,
respeitando suas particularidades e fomentando a inclusdo na concretizacdo de um
direito social.

Palavras-chave: Educacéao Inclusiva. Dignidade. Pessoa com Deficiéncia
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Marketing de Moda: um olhar sobre as producgdes cientificas

SILVEIRA, L. S.1; COUTINHO,R.E. T 1, 2, 3; CANAVEZ,L.S. 1
1 - UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
2 — Universidade Tras-os-Montes e Alto D’ouro - UTAD
2 - Pesquisadora colaboradora Laboratério do Grupo de Estudos e Pesquisa em Representacdes
Sociais na/para Formacédo de Professores- LAGERES - CNPq (2010-2016)
saah-oliveiraa@hotmail.com

RESUMO

A proposta deste estudo delimita o marketing de moda como objeto no cenario das
producdes cientificas na area da publicidade. A moda pode ser conceituada como
um meio de trajar-se, ou seja, “'moda € um modo”. Nesse contexto mercadoldgico,
destaca-se o marketing de moda, que tem como propdsito basear-se em uma
diversidade de estratégias e um sistema de servi¢cos que foca o cliente e o potencial
consumidor de roupas, produtos e servicos relacionados, a fim de realizar as metas
de longo prazo da organizagdo (LOPES; MOURA; FILGUEIRAS, 2009). O objetivo
deste trabalho visa identificar e compreender as producdes cientificas que abordem
0 conceito de marketing de moda. Questiona-se: Como o conceito de marketing da
moda vem sendo discutido nas produc¢des cientificas desenvolvidas por estudantes
de comunicagdo? O estudo se mostra relevante uma vez que podera contribuir com
pesquisadores e estudantes interessados em marketing de moda. O caminho
metodoldgico se desenvolve a partir das Dimensdes propostas por Novikoff (2010),
revisdo bibliografica e levantamento do estado do conhecimento (ROMANOWSKI,
ENS, 2006) no eixo Publicidade do Intercom Junior e SCIELO. Como resultado, no
eixo publicidade e propaganda do Intercom Junior, entre os anos de 2009 a 2016
foram encontradas 141 producbes e destas, nenhuma delas menciona o indexador
“marketing de moda” delimitado para esta pesquisa. Ja os resultados encontrados na
plataforma SCIELO foram identificados um total de onze (11) publicacdes que
traziam em seu contexto o termo “marketing de moda” sendo seis (6) no Brasil, duas
(2) na Argentina, duas (2) na Coldmbia e uma (1) no México. A partir do
mapeamento realizado identificou-se uma lacuna nas producdes cientificas que
abordam marketing de moda. Nessa proposta foi possivel compreender que o
marketing de moda é muito mais que divulgar tecidos, roupas e acessorios, é uma
forma comportamento e comunicacdo dentro da sociedade. No contexto do Intercom
existe auséncia no que se diz respeito a este assunto, e na plataforma SCIELO
identificou-se certa restricdo em pesquisas que abordem a tematica. O estudo néo
foi esgotado e pretende-se dar continuidade no mesmo, desdobrando para um artigo
cientifico para o Intercom 2017.

Palavras-chave: Moda; Marketing de Moda; Producdes Cientificas; Intercom.
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Educomunicacao, Autoformacgéo Docente e Economia Criativa: projeto de
iniciacao cientifica
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RESUMO

Esse estudo apresenta resultados parciais do Projeto de Iniciacdo Cientifica,
intitulado “Economia Criativa para Autoformacdo Docente: Estratégias
Publicitarias para Educomunicacdo” que se encontra em desenvolvimento ha
dois anos e que se estenderd na elaboracdo do Trabalho de Conclusdo de
Curso da estudante pesquisadora. Vale ressaltar que a pesquisa em
desenvolvimento ja conquistou a publicacdo de um resumo e um artigo no
decorrer desses dois anos, sendo o artigo aprovado no Intercom Nacional,
maior evento de comunicagado no contexto nacional. A Educomunicacéo, objeto
deste estudo, trata-se de relevante estratégia no processo de ensino-
aprendizagem de criangas e jovens de escolas publicas ou privadas. Busca-se,
por meio desse estudo, compreender de que forma a publicidade e a
propaganda podera se relacionar diretamente com Educomunicacdo no
processo de ensino-aprendizagem. As reflexfes sobre a profissionalizacéo
docente vém permeando as discussfes académicas no contexto nacional e
internacional, trazendo a tona, multiplas analises sobre o desenvolvimento
profissional docente, principalmente no que tange a necessidade de encontrar
novos caminhos. Acredita-se que pouco vem sendo discutido sobre a integracéo
entre Educomunicagao, Economia Criativa e Auformacdo Docente. Como
metodo utilizou-se das Dimensdes Propostas por Novikoff (2010), levantamento
do estado do conhecimento (ROMANOWSKI; ENS, 2006) em revistas
cientificas, sendo uma nacional e outra portuguesa. Na Revista IntercomRBCC
foi identificado entre os anos de 2006 a 2015 um total de 222 artigos publicados,
sendo que desses nao foram identificados em nenhuma das publicacbes
existentes os indexadores desse estudo, sendo eles: “Educomunicacéao/
Autoformacdo Docente” e “Educomunicacdo / Economia Criativa”. Ja o0s
indexadores “Educomunicacéo / Publicidade e Propaganda” foram encontrados
em dois trabalhos. Quanto publicacdo portuguesa da Revista Comunicando,
identificou-se entre os anos de 2012 e 2015 um total de 71 artigos publicados,
guanto a busca pelos indexadores investigados “Educomunicacéo / Publicidade
e Propaganda”, “Educomunicacao / Autoformacao Docente” e “Educomunicacéao
/ Economia Criativa” ndo se encontrou nenhuma publicacdo. Apenas o
indexador “Educomunicacao”, separadamente foi encontrado em alguns artigos
na publicacédo do ano de 2013. E o termo “publicidade” apareceu isoladamente
em varias publicacdes. Identificou-se uma lacuna de estudos que abordem
simultaneamente os conceitos apresentados e a necessidade de compartilhar
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conhecimentos e estratégias de Educomunicacdo com a comunidade escolar
pesquisa. A pesquisa ainda se encontra em desenvolvimento. (Agéncia
Financiadora FOA).

Palavras-chave: Educomunicacado; Publicidade e Propaganda; Economia Criativa;
Autoformacéao Docente.

ISBN: 978-85-5964-026-7 www.unifoa.edu.br/editorafoa

13



Xk o0N vrico A CIENCIA 24 A 26 DE OUTUBR0 2016

ALIMENTANDD . _
E ENCONTRODE o O BRASIL www.unifoa.edu.br/coloquio

Andélise de posicionamento da marca Riachuelo: moda ao alcance de todos
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filipesilvapp@gmail.com

RESUMO

Este estudo tem por objetivo apresentar o reposicionamento da marca Riachuelo,
por meio de pesquisa bibliografica. O marketing é uma ferramenta indispensavel na
gestdo de marcas, pois envolve a satisfacdo das necessidades humanas e auxilia
em questbes como o direcionamento do publico-alvo e o posicionamento de
mercado (KOTLER, 2006). O cliente € o foco de todo o esfor¢o de marketing de uma
empresa, é necessario entender suas necessidades para que o produto ou servi¢co
consiga ser eficaz e funcional. Marcos Cobra (2014) salienta que esse processo
implica desenvolver o produto certo, comunica-lo ao cliente e leva-lo até o
comprador ou o usuario por meio de canais de distribuicdo. Como ja destacado, o
posicionamento faz parte da estratégia de marketing e tem a funcéo de projetar a
imagem da marca na mente do publico-alvo. Trabalhar o posicionamento de marca
auxilia a direcionar o planejamento e atrair o publico desejado (KOTLER, 2006). A
Riachuelo € uma rede de lojas de departamento brasileira pertencente ao Grupo
Guararapes Confeccdes e passou por grandes mudancas de posicionamento até
atingir o status de “embaixadora oficial da moda”. Em 2004 foram realizadas
melhoras no visual merchandising, ou seja, a empresa inovou ao Inserir seus
produtos no mercado em condi¢cdes competitivas, adequadas e atraentes para o
consumidor. Nesse sentido, a rede saiu da midia convencional e investiu no
processo de verticalizacdo. Em 2007 a Riachuelo voltou para midia convencional e
para isso, foi organizado o departamento de estilo, com a funcao de conciliar o que o
varejo esta pedindo a producdo da Guararapes. O resultado deste processo foi 0
reposicionamento de suas marcas préprias voltadas ao publico brasileiro. Com foco
no segmento de "moda ao alcance de todos", as lojas sdo divididas em cinco
sec¢Oes: moda feminina, moda masculina, moda infantil, moda casa e calgcados. A
Riachuelo conseguiu se posicionar “ao alcance de todos” devido aos seguintes
aspectos: agilidade da equipe de estilo em traduzir as tendéncias das grandes
capitais da moda e trazer para o popular, reformas no visual merchandising,
mudanca do logotipo da marca que a tornou mais jovem e “clean” e as campanhas
publicitarias com modelos internacionais desfilando com roupas a precos acessiveis.
Por meio das estratégias de marketing, a Ricahuelo conseguiu reposicionar seu
publico e se consolidar no mercado como uma marca atualizada e fashion. O papel
da publicidade foi de extrema importancia nesse processo, uma vez gue esse Novo
posicionamento estava contextualizado em suas campanhas.

Palavras-chave: Publicidade; Moda; Marketing; Posicionamento; Riachuelo
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RESUMO

Este estudo apresenta como objeto o jornalismo comunitario, definido como o trabalho
jornalistico que aborda assuntos do interesse dos moradores de uma comunidade. A
comunicagdo comunitaria vai além dos movimentos populares e, na atualidade, se
origina de ONGs (Organiza¢cdes Nao Governamentais), entidades sem fins lucrativos e
associacdes (PERUZZO, 2008). A proposta visa a compreender esta pratica
jornalistica, mapear no meio académico o que vem sendo discutido nos anais Intercom
acerca da tematica abordada e a contribuicdo do jornalismo comunitario para com as
ONGs. Questiona-se: O que vem sendo discutido no meio académico sobre o tema? O
gue pode ser feito para ampliar a divulgacdo dos trabalhos voluntarios? Pressupde-se
que a comunicacdo comunitéria possa ser um agente mobilizador e transformador da
sociedade. O estudo se justifica pelo pouco espaco dado a propagacdo do trabalho
realizado pelas organizagbes sem fins lucrativos e pela necessidade de quantificar a
abordagem do tema. Um grande reflexo da falta de divulgacéo dessas entidades esta
no Portal VR, site oficial da cidade de Volta Redonda, localizada na regido sul
fluminense do estado do Rio de Janeiro, onde ha mais de cinquenta associacoes
cadastradas e muitas desconhecidas pelos moradores. O método foi pautado nas
Dimensbes propostas por Novikoff (2010), por meio de revisdo bibliografica e do
Levantamento do Estado do Conhecimento, na Revista Iniciacom. A pesquisa utiliza o
método do tipo qualitativo e através disso propde a coleta de dados a respeito do
assunto como forma de compreender e solucionar problemas que impedem a
divulgacédo das entidades ndo governamentais, com o0 objetivo de verificar durante o
ano de 2006, e 2010 a 2014, pesquisas referentes ao eixo tematico deste estudo, por
meio dos indexadores “jornalismo comunitario” e “trabalho voluntario”. Foram
encontrados um total de 136 artigos, sendo que destes apenas dois (2) dialogavam
sobre o tema “jornalismo comunitario”, e apenas um (1) sobre o tema “trabalho
voluntério”. Destes, somente um abordava a importancia da comunicacdo na divulgacao
dos trabalhos sociais, portanto, constatou-se maior necessidade de abordagem do
tema. Entende-se que o jornalismo comunitario tem espaco restrito, no entanto €
preciso lutar pelo mesmo. Isso pode ser feito através de uma relacdo de parceria dos
responsaveis por ONGs com jornalistas. Estes Ultimos, por sua vez, necessitam
compreender que a divulgacdo de atividades que produzam efeito na vida em
sociedade, é uma obrigac&o social, conforme afirma o Art. 4° do Cédigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros (BRASIL, 2016). O estudo ndo se esgota aqui, pretende-se
desdobra-lo para um artigo cientifico.
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RESUMO

O jornalismo cultural pode ser definido como a area que se concentra em cobrir as
manifestagbes culturais: musica, danca e as artes cénicas, por exemplo (PIZA,
2003). Pode-se pensar também que, conforme sua cobertura estiver sempre
relacionada as ideologias, politicas e relacdes sociais, este campo do jornalismo,
sempre terd uma conotacéo cultural (FRIAS, 2001). A Revista Shimmie, objeto de
estudo deste trabalho, tem como conteddo de referéncia a cultura arabe e
especificamente retrata a danca do ventre. O objetivo deste estudo, €, portanto,
analisar o que vem sido discutido a respeito do jornalismo, especificamente aquele
voltado para a cultura arabe, na comunidade cientifica. A pesquisa fundamenta-se
na seguinte pergunta: O jornalismo cultural e a cultura arabe sdo temas recorrentes
de artigos e pesquisas cientificas? Acredita-se que pouco deve ter sido discutido, ja
gue o jornalismo cultural é um assunto pouco explorado e a cultura arabe ndo possui
grande destaque na midia ocidental, principalmente no Brasil. Para isso, este estudo
utilizou as Dimensbes propostas por Novikoff (2010) como referéncia e delineou
como caminho metodologico o Levantamento do Estado do Conhecimento
(ROMANOWSKI e ENS, 2006) mediante revisdo bibliografica. Através destes
meétodos, foi possivel constatar que, utilizando a Revista Iniciacom, da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo (Intercom), como locus de
pesquisa, no eixo jornalismo, entre os anos 2006 a 2014, foram publicados 140
artigos, sendo que destes, apenas um (1) abordava o indexador Jornalismo Cultural
investigado neste estudo. Entretanto, falando Unica e exclusivamente a respeito da
cultura arabe, ndo foi encontrado nenhum artigo, tornando esta pesquisa inédita.
Este trabalho possui a finalidade de colaborar com possiveis estudos posteriores
gue podem vir a analisar este ambito de aprendizagem e ainda se encontra em
andamento. Em sua segunda etapa serdo realizadas analises das editorias da
Shimmie, levantando os seguintes questionamentos: Apos 35 edi¢Bes, a revista
alterou sua forma de abordar a danca do ventre? Suas editorias sofreram
transformacoes?

Palavras-chave: Jornalismo; Jornalismo Cultural; Cultura Arabe; Danga Do Ventre.
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RESUMO

Regido pelos principios de uma ética tradicional antropocéntrica, o design moderno
pautou suas acdes visando o bem estar no presente ou uma utdpica ideia de
abundéancia material que seria acessivel a todos no futuro. Em ambos os casos
direcionou seus esfor¢cos a servico da dominacdo da natureza visando utiliza-la para
melhorar a sorte da humanidade e assim acabou contribuindo para degradacao do
meio ambiente. Esta pesquisa busca compreender condicbes sociais e historicas
gue levaram a este quadro e discutir o problema da ética no design contemporaneo.
O trabalho conclui que o problema - que a ética tradicional ndo consegue abarcar -
resume-se no fato que técnica moderna possibilitou aos homens do presente
interditar a vida no planeta por completo. Para o filosofo alemao Hans Jonas (2006)
esta critica vulnerabilidade da natureza, provocada pela intervencdo do homem,
criou um risco tdo grande que nos tirou o direito a ignorancia: passamos a ter que
aprender a prever futuro. A natureza como responsabilidade humana é realmente
um novum sobre o qual toda uma teoria da ética dever ser repensada. O livro O
principio responsabilidade (2006), € o resultado do esforco de Jonas no sentido de
propor ao pensamento e ao comportamento humano uma nova ética para a
civilizacdo tecnologica. A ética tradicional, segundo ele, fundava-se e acontecia
apenas dentro dos limites do humano, ndo afetando a natureza das coisas extra-
humanas. A natureza nao era objeto da responsabilidade humana, pois cuidava de
si mesma. A ética tinha a ver apenas com o0 aqui e 0 agora. Em substituicdo aos
antigos imperativos éticos - entre os quais modelo exemplar do imperativo kantiano:
“Aja de tal modo que tu também possas querer que tua maxima se torne lei geral” -
Jonas propde um novo imperativo: “Aja de tal maneira que os efeitos de tua agao
sejam compativeis com a permanéncia de uma auténtica vida humana sobre a terra”
(2006, 47). O principio pratico desta nova ética € denominado por Jonas de
“Heuristica do Medo”. Trata-se da opcao ética pelo mau prognostico como antidoto
contra a esperanca sem sentido que tem promovido a acdo humana no mundo. No
lugar das probabilidades otimistas e idealistas, sugere que se privilegie a
possibilidade da previsdo negativa para reducdo de riscos como condicdo para
modificar as acbes humanas frente a natureza. A desgraca serviria, portanto, de
mote para refletir e vislumbrar os desastres futuros que podem levar a extincdo da
propria humanidade. (Ana Paula Zarur recebe bolsa qualificacdo do docente do
UniFOA)
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RESUMO

O presente projeto tem como objetivo criar uma Identidade Visual para a Ong OCA
(Organizacao dos Caicaras e Amigos), que € uma entidade ndo governamental sem
fins lucrativos, compreender este grupo e suas motivacoes a fim de desenvolver uma
identidade visual conceituada para que se consiga um melhor posicionamento da
marca no cenario cultural e educativo de Angra dos Reis. A OCA foi fundada por
jovens com propoésitos como o resgate da cultura caicara e de outras comunidades
tradicionais, educacgao alternativa e a realizacdo de projetos culturais e atividades
socioambientais. Suas principais metas sdo desenvolver e promover
sustentabilidade coletiva, empatia e senso nos individuos, tendo como publico alvo
toda a populacédo angrense, com foco nos jovens. Sua sede se encontra no Frade,
um bairro de Angra dos Reis que se originou de uma vila caigara e, por conta disso,
suas atividades e projetos tém grande influéncia na comunidade local. Os bairros
vizinhos, como Santa Rita do Bracui e Bracuhy, também contam com comunidades
caicaras e tribos indigenas. O presente projeto possui carater social, tendo em vista
gue o seu desenvolvimento é para a comunidade e ndo para o mercado. A técnica
de pesquisa escolhida para adquirir as informacdes necessarias sobre a OCA foi o
briefing, tendo como base o livro “Briefing - A gestédo do projeto de Design” de Peter
L. Phillips, que apresenta ingredientes que devem compor um briefing de qualidade.
O projeto é guiado por uma metodologia, voltada para o desenvolvimento de
identidade visual, da autora Maria Luisa Pedn em Sistemas de Identidade Visual.
Durante a elaboracdo do projeto, foram realizados estudos e pesquisas acerca do
desenvolvimento e da importancia de uma identidade visual, além da ONG em
questdo e as suas motivagcdes e propositos. A partir desses estudos, que vao desde
o briefing até a analise do painel semantico, foram definidos os conceitos para a
elaboracdo da identidade visual, que ao final teve uma alternativa escolhida entre
quatro alternativas finalistas que foram apresentadas ao responsavel pela ONG. Por
fim, percebe-se a importancia da utilizacdo de uma metodologia no desenvolvimento
de uma identidade visual, que néo é feita apenas do desenho da marca, mas sim de
todo o processo criativo, que € organizado em etapas e visa conseguir o resultado
mais satisfatério. Espera-se deste projeto que ajude a OCA a melhor se posicionar
no cenario cultural e educativo do municipio de Angra dos Reis, agora com uma
identidade visual que transmite os seus valores e conceitos.

Palavras-chave: Design Social; Identidade Visual, Comunidade Caicara.
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RESUMO

O presente projeto esta inserido no ramo do Design Social e tem como objetivo desenvolver
um livro infanto-juvenil voltado para a semidtica de autoafirmacdo, debate de esteredtipo,
trabalhando a figura do negro na sociedade, a minoria, a representatividade e principalmente
a inferioridade. Através da obra literaria introduzir as crian¢as negras em uma sociedade
mais igualitaria, por meio de conscientizacao e representatividade, e somar para acervo da
literatura infanto-juvenil afro brasileira. Acredita-se que através da literatura infantil consiga-se
fazé-las refletirem sobre a questéo do racismo na infancia. A metodologia utilizada tem como
referencia o livro “Das coisas nascem coisas” (2008) do Bruno Munari, que estdo adaptadas
ao projeto na seguinte sequencia: problema, componentes do problema, coleta de dados,
materiais e tecnologias, analise de dados, criatividade, experimentacdo, modelo, verificacéo e
solucéo. O livro foi baseado na observacéo de fatos do dia-a-dia e a partir de coleta das
histérias de pessoas negras que passaram por situacfes diversas. A criagdo da historia foi
baseada em trés pontos chave: Analise critica: analise de similares da literatura afro
levantados durante o projeto. Democracia Racial: Questdes que fogem da ideal democracia
racial, condi¢Oes, direitos e politicas. Historias contadas: vivenciadas, que deram origem e
tiveram forte presenca no enredo. O publico alvo foi dividido entre, o publico alvo direto que
sdo as criangas entre 8 e 11 anos de idade e o publico indireto que sdo os pais, professores e
compradores . Para a melhor delimitacdo deste publico, usou-se como base estudos de Jean
Piaget, dividido em quatro estagios, sdo eles: sensoério motor, pré-operacional, operacoes
concretas e operacOes formais, Para a construcéo das ilustragdes e do enredo viu-se
necessario o estudo amplo da histéria dos negros, das questdes raciais atuais, assim como
suas politicas e programas de valorizagdo. Resumo da Obra: O livro conta a histéria de uma
menina negra, que passa por diversas situacbes e questionamento acerca de suas
caracteristicas, a mesma tenta varias alternativas para tentar mudar, mas o que ela
necessitava mesmo era se conhecer melhor, conhecer melhor a sua histéria e se aceitar, e o
papel de ajudar a menina a se aceitar bem através de um presente dado pelos pais, a Unica
boneca negra de sua estante, mudando assim o jeito de se ver e transformando aqueles que
estdo ao seu redor. A realizagao do presente trabalho torna-se ponto importante para mostrar
gue a unido do Design e de um projeto de cunho social serve para expor a sociedade que o0
Design ndo € um adjetivo, nem algo distante de realidade do grande publico, mas é sim o
poder de resolver questdes com a finalidade de atender a necessidade dos usuarios. Pode-
se concluir que o desenvolvimento de uma obra literria pode vir a contribuir para a
construcao do carater, pois as criancas de hoje seréo os adultos de amanha.
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RESUMO

O objetivo deste projeto é desenvolver uma peca gréfica que aborde informacdes
referentes aos servicos prestados no CAPS, o principal intuito € fazer com que a
populacdo tome conhecimento, e que a partir dessa abrangéncia as pessoas que
necessitem do tratamento, procure ajuda especializada. O CAPS, Centro de Atencao
Psicossocial — CAPS Espaco da Esperanca, situado em Pinheiral, € uma rede
municipal de atencdo a pessoas com transtornos mentais, que vao de depressdes
de diversos niveis a transtornos persistentes. Trata-se de um servico de saude
mental aberto e comunitario que oferece atendimento diario individual e
acompanhamento, e que visa a reinsercdo de seus pacientes na comunidade. O
objetivo do CAPS é oferecer atendimento a populacao, realizando acompanhamento
clinico e a reinsercao social dos usuarios. Foi criado com o intuito de ser substitutivo
as internacbes em hospitais psiquiatricos. O publico alvo esta direcionado para
gualguer pessoa que apresente algum tipo de sofrimento, desde depressbes a
transtornos persistentes, ou algum tipo de sofrimento que a impeca de viver em
sociedade. O Centro de Atencdo Psicossocial (CAPS), ndo possui nenhum meio de
comunicacdo e nem social onde seus servicos sejam divulgados, para que a
populacdo tome conhecimento do que deve ser feito caso necessite de ajuda
profissional. A importancia deste projeto € informar através do design editorial,
conscientizar e explicar para populagéo sobre o que se trata em um CAPS. A partir
disso terd como principal objetivo fazer com que as pessoas que necessitem de um
tratamento especializado, se encaminhem ao CAPS. A metodologia utilizada foi
baseada nas consideractes de Bruno Munari, no livro “Das coisas nascem coisas”
(2008), que consiste as seguintes etapas: Problematizacdo, Decomposicdo do
Problema, Coleta de dados, Andlise dos dados, Etapa criativa, Materiais e
tecnologias, Detalhamento do modelo e Solucdo. A partir da pesquisa realizada e da
aplicacdo da metodologia chegou-se a conclusdo de que uma revista mostrando
quais servicos séo oferecidos pode-se chegar a um resultado positivo na divulgacéo
do CAPS. O conteudo da revista foi baseado nos dados do manual do CAPS do
Governo Federal e em um documento individual do CAPS Espacgo da Esperancga, o
mesmo disponibilizado pela coordenadora da unidade. Acredita-se que através
deste projeto o Design estd cumprindo com seu papel social para ajudar a
sociedade. A revista estd em fase de andlise pela coordenacdo da unidade,
secretaria de saude e do prefeito de pinheiral para sua implementacéo.
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RESUMO

A web 2.0 tem permitido que empreendimentos voltados a mercados de nicho sejam
lucrativos financeiramente e, no contexto brasileiro, o site de cultura pop/nerd
Omelete, objeto desse estudo, se tornou referéncia no assunto em poucos anos. O
trabalho busca compreender as razfes pelas quais um site de contetdo de nicho
conseguiu se tornar uma grande referéncia de empreendimento midiatico produtor
de informacdo e contetudo sobre cultura pop/ nerd. Com ele procuramos testar a
hipétese de que o crescimento do site esta relacionado tanto com o mercado de
nicho potencializado pela internet em sua fase 2.0 (que possibilitou a transformacao
de produtores de conteiudo amadores em profissionais) quanto com o crescimento
dos filmes de super-herdis em um dos principais motores dos blockbusters da cultura
de massa. Partindo de uma abordagem de cunho analitico reflexivo de base
qualitativa, realizamos uma pesquisa bibliografica sobre o tema das relagbes das
novas tecnologias e empreendimentos midiaticos, sobretudo relacionados a cultura
de nicho. Além da busca de referéncias em autores de maior referéncia sobre o
tema, como Chris Anderson, Henry Jenkins, Manuel Castells e Andrew Keen, foram
levantados alguns artigos, dissertacbes e teses que tratassem do assunto,
sobretudo com pesquisas aplicadas ao contexto brasileiro. A coleta de dados sobre
o Omelete vem se dando continuamente através do conteudo disponibilizado pelo
seu proprio site, assim como no seu canal do Youtube, o Omeletevé. Foram
levantadas ainda matérias sobre o site em outras fontes de informagé&o disponiveis
na internet a fim de complementar os dados sobre a pesquisa histérica que nos
permite compreender os fatores que mais influenciaram o seu crescimento,
confirmando até o momento a hipotese levantada pelo trabalho, principalmente no
que diz respeito a relacéo entre o crescimento do site e o das bilheterias dos filmes
ligados ao universo nerd (mais especificamente, os de super-herois). Assim,
compreendemos a complexidade das relagGes entre cultura de nicho e cultura de
massa no contexto contemporaneo, mostrando a sua complementaridade neste
estudo de caso especifico focado no site Omelete.
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RESUMO

No capitalismo contemporaneo, a partir dos ideias neoliberais, a relacdo entre a
funcionalidade do Estado e os interesses privados vem propondo uma reducdo dos
gastos publicos, o que vai na contramdo da garantia dos direitos sociais e do
reconhecimento da condicdo de cidadania da classe trabalhadora, numa onda
crescente e neoconservadora que compromete, no Brasil, 0os principios do Estado
democratico de direto postos na sua Constituicdo Federal de 1988. Diante do
exposto, assiste-se 0 sucateamento, seletividade e fragmentacdo das politicas
sociais, onde o acesso e a permanéncia se tornam cada vez mais dificeis. Essa
precarizacao dos servigos prestados pelas politicas sociais produz um movimento de
transferéncia de responsabilidade do Poder Executivo para o Poder Judiciario ao
gue se refere ao enfrentamento da questéo social, identificado como fenbmeno da
judicializacédo da questao social. Nesse sentido, 0s sujeitos procuram ou séo levados
para o Poder Judiciario quando suas demandas ndo foram atendidas ou resolvidas
no ambito das politicas sociais vinculadas ao Poder Executivo. Dessa forma, o Poder
Judiciario assume um determinado protagonismo no enfrentamento da questédo
social, o que revela a face coercitiva do Estado no trato de suas expressdes. Esse
fendmeno se mostra evidente nos processos de interdicAo de pessoas com
transtornos mentais, que séo levados ao Poder Judiciario, por razdes vinculadas, em
sua maioria, as exigéncias da politica de Previdéncia Social para 0 acesso ou
manutencdo do recebimento de beneficios previdenciarios ou assistenciais. As
pessoas com transtornos mentais também séo levados ao Poder Judiciario por meio
da provocacdo do Ministério Publico, movido pelas notificagbes ou denuncias
recebidas de equipes dos programas da politica de assisténcia social ou saude,
diante de suposta negligéncia perpetrada por familiares. Diante da observacao
desse fen6meno de transferéncia das responsabilidades do Poder Executivo para o
Judiciario ao que se refere o enfrentamento da questao social, foi proposto estudo
sobre a tematica por meio de Projeto de iniciacdo cientifica. O objetivo geral da
pesquisa € conhecer a compreensdo dos profissionais das equipes técnicas do
programa de atencdo psicossocial do municipio de Volta Redonda sobre a relacao
entre politica de saude e o Ministério Publico/Poder Judiciario. A pesquisa possui
carater qualitativo, o instrumento utilizado sera a entrevista semiestruturada com o0s
profissionais das equipes técnicas dos Centros de Atencdo Psicossocial do
municipio de Volta Redonda. Vale ressaltar que o PIC tem o numero CAAE
56621016.0.0000.5237.
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O trabalho realizado pela Assessoria de Imprensa (Al) de um time de futebol vai
além de manter o contato com os jornalistas para que 0S mesmos passem a
informacéo ao torcedor. A Al também faz a ponte direta entre clube e publico alvo,
visando manter o mais proxima possivel a relacdo clube-torcedor. O torcedor, por
sua vez, utiliza-se dos mecanismos disponiveis a ele para se manter informado
sobre o time pelo qual torce. Devido ao dinamismo e a velocidade das informacdes,
bem como suas ofertas, tornou-se algo natural entre as pessoas ir atras de
contetidos que lhes interessem neste oceano de dados (LEVY, 2009). Isso nédo é
diferente em se tratando daqueles que gostam de esporte e especialmente do
futebol. E justamente ai que entra o trabalho direto entre assessoria e o publico alvo.
Com a evolucéo das tecnologias, os clubes foram se adaptando e buscando novas
formas de se manter préximo do publico, construindo uma linha evolutiva em sua
comunicacado. Eles buscam acompanhar os interesses tecnologicos do seu torcedor,
para estar em sintonia com seu publico alvo. Realizam ac¢des de marketing na
intencdo de trazer o torcedor para perto. Partindo destas informacdes, esta pesquisa
estudard as redes sociais, mais precisamente o Facebook, o Twitter e o Instagram
como ferramentas a serem utilizadas pelas assessorias de imprensa e 0
departamento que a mesma que esta vinculada: a Assessoria de Comunicacao
Social (ACS). Para entender melhor o uso delas, sera feito um estudo de caso na
ACS do Fluminense Football Club. Serdo entrevistados o coordenador de
comunicacao do Clube, o Assessor de Imprensa e o responsavel pelas redes sociais
dentro da instituicdo. O objetivo é entender a linguagem utilizada em cada uma das
plataformas e verificar a existéncia ou ndo de uma preocupacao multimidiatica com
0s conteudos postados. Feito isso, sera analisado o trabalho da ACS através de
acOes realizadas nas redes sociais do clube. Serdo comparadas postagens em cada
uma das redes de interacdo, a fim de se saber qual delas tem mais repercussao
entre os torcedores e qual rede gera maior interacdo com o torcedor. Seréo
analisadas também as estratégias para a realizacao das postagens. Verificar-se-a se
existe um planejamento prévio para as postagens, se o0s torcedores sao respondidos
quando comentam as informacdes e, se sim, qual o critério para selecionar quais
devem ser respondidos. Tendo sido encontradas estas respostas, este estudo
averiguara quais sdo as estratégias exploradas pelo Fluminense para manter
proxima a relacao clube-torcedor. O estudo se dara, potencialmente, por meio de
uma analise da fanpage do clube no Facebook.
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RESUMO

Provando sua importancia no avanco da economia, e também no desenvolvimento
cultural, ndo ha como negar que a Propaganda esta diretamente ligada as decisdes
de compra dos consumidores, na chamada Modernidade Liquida - termo definido por
Bauman, como um periodo onde as pessoas buscam cada vez mais adquirir novos
produtos, sem que haja uma fidelizacdo com as marcas, como existia em outros
momentos. Desafio enfrentado pelos anunciantes a partir do século XX, que atrelam
a boa qualidade, o preco acessivel e a distribuicdo de seus produtos com a ‘magica’
da publicidade para potencializar suas vendas, visto que os integrantes da atual
sociedade consumista sempre serdo influenciados de alguma forma pelas
propagandas, independentemente de seu ceticismo ou indiferenca. Os diversos tipos
de mensagens usados em varios veiculos midiaticos contribuem para que as
propagandas atinjam a todas as pessoas e seu objetivo principal de vender um
produto ou servico seja efetivo. Com a Neurociéncia se mostrando interessada em
desvendar o funcionamento cerebral foi possivel descobrir os impactos das acdes de
marketing na mente do consumidor. Sendo assim a publicidade pode adquirir
estratégias para cumprir sua finalidade, como entender que seu trabalho deve agir
sobre os centros sensoriais, emocionais e logicos do consumidor — exatamente
nesta ordem- ja que atualmente existe uma demanda de informacao constante muito
grande e as pessoas nao se mostram mais favoraveis para receber a propaganda.
Foi descoberto também que o responsavel pela decisdo de compra de homens e
mulheres sdo estimulos cerebrais e que a maior parte desses estimulos sao
processados inconscientemente. Para a pesquisa foi feito inicialmente uma reviséo
bibliografica sobre consumo e publicidade e analisando as publicagcbes mais
recentes sobre neuromarketing. Desta forma foi possivel verificar que o
Neuromarketing surgiu encarregado de unir a ciéncia a publicidade, reforcando a
influéncia da mesma no cotidiano da populacdo. Assim, buscaremos analisar os
beneficios desta nova técnica para a Publicidade e também para a sociedade.
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RESUMO

Esse estudo tem como objetivo demonstrar casos de crise bem sucedidos e
conceituar assessoria de imprensa e crise, por meio de pesquisa bibliografica e
estudo de caso. A assessoria de imprensa (Al) serve como ponte entre o cliente
atendido e os veiculos de comunicac¢do, com isso, o assessorado (que pode ser uma
pessoa fisica, empresa, ou instituicdo publica) conquista uma visibilidade positiva e
de confianga junto a sociedade, ou um fortalecimento de sua imagem. O trabalho do
assessor de imprensa, que geralmente tem formacdo em jornalismo ou relacdes
publicas, sera conseguir que sejam divulgadas na imprensa noticias sobre o
assessorado. O assessor deve conhecer a fundo o cliente: historico, fraquezas,
pontos fortes, quais sdo seus concorrentes e como estd o mercado de atuagdo. A
partir disto, o profissional ird encontrar o potencial noticioso do assessorado, que
gere interesse da midia em publicar ou auxilid-lo a resolver situacdes de crise.
Bernstein (2009) define como crise “(...) qualquer situacdo que ameaca ou pode
ameacar a integridade de pessoas ou propriedades, seriamente interromper um
negocio, arranhar reputacées ou impactar negativamente o valor de mercado”. Fato
que foi amplamente contornavel, resultando em apoio e em imagem positiva para o
governo do estado do Rio de Janeiro no caso PazNoRio, sendo um exemplo de
gerenciamento de crise bem sucedido. Em 2010 o Rio de Janeiro estava passando
crise com a politica de pacificacdo das favelas, adotada pelo governo estadual. Isso
gerou medo e preocupacgao para os cariocas. As etapas de retomada e estabilizacao
dos morros, feita pela policia, gerava tensdo. Com a ajuda da FSB comunicacdes,
gue adotou o uso das midias sociais para transformar o medo individual em causa
coletiva, humanizando a atuacéo do estado como estratégia para tal crise e com a
ajuda de blogueiros e tuiteiros que moravam e tinham grande influéncia nas favelas,
tudo foi noticiado com transparéncia e os cariocas ficaram mais calmos. Percebeu-
que as situacfes de crise podem ser resolvidas com eficicia por meio da assessoria
de imprensa.

Palavras-chave: Crise; Assessoria de Imprensa; Resultados

ISBN: 978-85-5964-026-7 www.unifoa.edu.br/editorafoa

25



Xk o0N vrico A CIENCIA 24 A 26 DE OUTUBR0 2016

ALIMENTANDD . _
E ENCONTRODE o O BRASIL www.unifoa.edu.br/coloquio

Gestéo de comunicacao e crises:
estudo de caso sobre as Industrias Nucleares do Brasil

NEVES, V. P..1; FERREIRA, S.L. 2
(1;2) UniFOA - Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
v.paiva@hotmail.com; salete_leone@yahoo.com.br

RESUMO

Esse estudo faz parte do projeto de iniciacdo cientifica (PIC) que ainda se encontra
em andamento, cujo objetivo é elaborar um manual de gestdo de crise para a INB
(Industrias Nucleares do Brasil). Por meio de pesquisa bibliogréafica e estudo de caso
da INB. O gerenciamento de crise serve como medida preventiva para cuidar e
preservar a imagem institucional. Mas, na maioria das vezes, € deixado em segundo
plano. Grande parte das gestdes empresariais comega a manejar as crises
justamente quando elas surgem. Mas isso € um erro e ndo deve ser cometido por
qualguer que seja a organizacdo. A INB esta mercado desde 1988 e, em seu
organograma existe a assessoria de comunicacdo onde os jornalistas e os relacdes
publicas tém contribuido para que a empresa lide com assuntos polémicos como
monopolio do uranio, fabricacdo de combustivel e enriquecimento de uranio de
modo proativo junto a seus publicos de interesse. Mas apesar de todo o trabalho
desenvolvido e da capacitacdo dos profissionais a area ndo possui uma gestao de
crises elaborada. O que pode gerar um problema a imagem da empresa diante de
algum acontecimento negativo, como um acidente radiologico. Sabe-se que o papel
da assessoria de imprensa é facilitar a relacdo entre a empresa e seus formadores
de opinido, principalmente a imprensa e os clientes, tornando-se essencial que
exista confianca entre eles. Para existir confiangca € importante a transparéncia da
parte da assessoria, que deve levar todas as informacdes, ndo importando se boas
ou ruins, ao publico. Mas, qual a melhor maneira de comunicar caso ocorra
emergéncia nuclear? E justamente a essa questdo que o manual de crise responde.
Este demonstra que as acbes de comunicagcdo em caso de emergéncia devem
englobar o midia training, treinamento de dirigentes e porta-voz, a ser realizado
regularmente antes da crise. A partir dos treinamentos e seus resultados, podera ser
feita uma comunicacédo eficaz com o publico interno e externo. O uso das redes
sociais, ainda nao exploradas pela INB, também podera ser uma ferramenta em
caso de emergéncia. Com a instantaneidade desses recursos, pode gerar interacao,
podendo, até mesmo, tranquilizar o publico. Apesar da existéncia do site institucional
(www.inb.gov.br), as redes sociais geram mais reacdes, fazendo com que a equipe
de assessoria responda em tempo real alguma duvida pertinente.
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RESUMO

Este artigo tem como principal objetivo descrever tanto no prisma teérico quanto no
pratico, argumentos que fomentam as Web Radios como modelos de negdécios e
empreendedorismo, tracando paralelos entre o Radio Hertiziano e o Web
Radialismo, exemplificando com o modelo de Radio Web comercial “Radio BSide” e
ressaltando outros dentro desta perspectiva do Radialismo on-line. Apontando novas
diretrizes e modelos de gestdo de negoécios e empreendedorismo voltados ao Web
Radialismo, ele aborda novos formatos, plataformas e conceitos, que aliados ao
advento da internet, deram um novo “félego” ao tradicional meio e lhe tracam novas
perspectivas, sugerindo acdes recomendaveis aos gestores de Web Radios e
Radios com transmissdo em FM ou AM. O entendimento de como funcionam estas
novas plataformas, aliadas aos mais recentes conceitos de marketing, juntamente
com um estudo sobre as novas praticas de consumo, contribuem para que novos
modelos de negdcios voltados a esta area surjam a fim de suprir uma demanda nova
e segmentada de consumo musical e informacional. Na Web, h& espaco e publico
para qualquer tipo de contetdo radiofénico, porém, estudar bem estes fatores e
tracar um panorama geral em perfil de audiéncia, adequado & localidade, premissas
culturais, turismo e logistica sdo imprescindiveis para se obter sucesso
empreendendo neste novo modelo de negdécios que € o Web Radialismo. Este
estudo ressalta o case “Web Radio BSide”, que situada em Penedo, regido turistica
Sul Fluminense, tem crescido expressivamente frente a outros veiculos de
comunicacdo, o que a torna um modelo de negdcio muito atraente aos pequenos e
médios comerciantes locais como investidores, principalmente por a BSide ser a
Unico veiculo de comunicacdo na regido que se dedica a ressaltar os inUmeros
atrativos turisticos que a regido possui, pela abrangéncia global que a Web Radio
tem e claro pelos baixos custos em anuncios. O Web Radialismo como modelo de
negocios é altamente viavel em regides que tenham cunhos culturais, relacionados
ao eco turismo, gastronomia, ou seja, apropriado para regifes turisticas, que
possuem produtos e servicos que precisam ser propagados de maneira mais
abrangente, para um publico ouvinte composto por turistas em potencial, que se
identifiquem com as premissas culturais e turisticas daquele lugar, sejam eles de
qualquer lugar proximo ou ndo & esta regido. Tendo em vista todos estes fatores
altamente relevantes quando se fomenta o estudo mais aprofundado sobre Web
Radios como modelo de negécios e empreendedorismo, vale ressaltar que estes
diferenciais na maneira de produzir uma Web Radio e/ou atuar em qualquer um dos
segmentos deste objeto de pesquisa faz toda a diferenca no que diz respeito ao
aumento do target de ouvintes e consequentemente na rentabilidade e na
sustentabilidade do empreendimento como um negécio.

Palavras-chave: Radialismo, Web Radio, Marketing, Modelos de negocios, Bside

ISBN: 978-85-5964-026-7 www.unifoa.edu.br/editorafoa

27



Xk o0N vrico A CIENCIA 24 A 26 DE OUTUBR0 2016

ALIMENTANDD . _
E ENCONTRODE o O BRASIL www.unifoa.edu.br/coloquio

A historia em quadrinhos na publicidade ambiental

ELIAS,H.S.1; ARIEIRA, A.A.S.2
() UniFOA - Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
hiagoelias@hotmail.com
(2) UniFOA — Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
angelica.arieira@gmail.com

RESUMO

No decorrer dos anos, potencialmente a partir da Revolucdo Industrial os avangos
tecnoldgicos foram sendo impulsionados ao passo que 0S recursos naturais estavam
sendo explorados. O homem passou a buscar recursos no ambiente natural
causando modificacbes no mesmo. Os efeitos negativos ja eram evidentes, mesmo
no inicio da exploragdo em larga escala, na qualidade de vida das pessoas. Os
efeitos causados pelo crescimento da populacdo comecaram a promover
desmatamentos, erosdes, poluicdo, aquecimento, destruicdo da camada de ozonio,
entre outros. Muito embora, se entendesse que os problemas da degradacdo da
natureza traziam reflexos desastrosos a Terra, foi potencialmente a partir do século
XX que acontece a real preocupagcdo com que 0 se gera e se produz. Neste
momento, 0 mundo “se obriga” a pensar sobre a necessidade de colocar a educacao
ambiental como prioridade, pois 0 cenario ja era preocupante e devia ser levado a
serio, pois as consequéncias disso atingem a todos. Com isso, o Conselho Nacional
do Meio Ambiente definiu que a educacdo ambiental tem uma importancia na
formacao escolar. Por meio da Lei N° 9.795 de 1999, a legislagcao brasileira passa a
prever que esse assunto chegasse as escolas em tematicas que englobassem
conteldos desde as voltadas as criangas até o nivel superior. Entendendo que o
papel da Publicidade é levar a publico tanto os problemas como as solu¢cdes para 0s
mesmos, esse projeto se fundamenta em utilizar essas técnicas publicitarias para
contribuir com a conscientizacdo. Tem-se a humilde intencdo de quem sabe
construir um material que possa provocar a reflexdo acerca de temas ambientais e
gquem sabe até alterar habitos. A proposta, consequentemente, € mostrar que a
Publicidade pode ser utilizada em ambientes escolares contribuindo com a producao
de contetdos educacionais que possam ser dispostos a estudantes. Com isso,
pretende-se com esse trabalho criar histérias do cotidiano de criancas e
disponibilizar em forma de Gibis que seriam utilizados como material de Educacéo
Ambiental para salas de aula das escolas da regido. Tal material traria com ele
técnicas da Publicidade para convencer e gerar ideias que contribuam para a
formacao de um cidadao mais preocupado com suas agdes e consequéncias para Si
e para o planeta. Essas historias buscariam mostrar acfes ambientais com
personagens da regidao Sul Fluminense. A divulgacdo desse material aconteceria
dentro das escolas, com conteddos que abrangessem a regido e se aproximassem
da realidade dos estudantes da regido Sul do Estado do Rio de Janeiro.
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RESUMO

O uso das redes sociais pelo jornalismo e assessorias de imprensa tornou-se um
complemento para a divulgacdo da informacdo. Umas das ferramentas bastante
usadas é o Facebook, que deixou de ser apenas um meio social e passou a ser
também utilizado para a divulgacdo dos interesses de empresas e instituicoes.
Mesmo sendo uma instituicdo conhecida como ndo adepta as mudancas, a Igreja
Catolica viu a necessidade de se atualizar e acompanhar a modernizacdo da
informacgédo por multiplataformas. Com a intencdo de n&do perder seus adeptos ela
recorreu aos meios tecnolégicos para ajudar na evangelizacdo. Isso também ocorreu
em termos locais. Foi o caso da Diocese de Barra do Pirai-Volta Redonda, que
recentemente lancou um novo canal de comunicacdo com seus fiéis: uma Fanpage
no Facebook. O trabalho, portanto, delimita-se no estudo sobre a implementacao
desta rede social, como sendo uma alternativa na comunicacao da Igreja com seus
fiéis. O objetivo da pesquisa é produzir um trabalho que ira avaliar a implementagéo
da Fanpage da Diocese, levantar informacées como publico e conteudos mais
acessados, verificar as estratégias da assessoria de imprensa da Diocese e o
resultado que a Igreja pode alcancar com essa rede social. Essa pesquisa podera
ser relevante a sociedade, pois abordara como a comunicagdo interfere na
sociedade e em sua relacdo com algumas instituicbes. Além de servir aos
académicos como fonte de pesquisa. Para chegar aos resultados pretende-se
realizar um estudo de caso, para analisar o desenvolvimento dessa pagina. Almeja-
se também realizar entrevistas com os funcionarios da Assessoria de Imprensa da
Diocese e com o Bispo diocesano, Francisco Biasin, para questionar os fatores que
levaram a instituicdo criar a pagina, como € seu funcionamento e qual é o resultado
esperado pela entidade. Os dados serado representados por meio de graficos.
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RESUMO

Os direitos socioassistenciais sao aqueles previstos no conjunto das legislacbes e
politicas publicas, e se caracterizam a partir da compreensao de que o cidadao tem
o direito a usufruir dos direitos constitucionalmente estabelecidos ou regulamentados
por leis especificas. Destarte, conhecer 0s nossos direitos € uma das condi¢cdes para
acessa-lo. Neste contexto se insere 0 que chamamos por rede de servigcos
socioassistenciais, entendida como um conjunto de servicos oferecidos pelas
diferentes politicas setoriais, que de forma articulada, complementar e dialdgica,
promove o atendimento as demandas e necessidades do cidaddo a partir da
mobilizagdo das acdes locais. A rede €, portanto, uma ferramenta de trabalho de
profissionais, como assistentes sociais e advogados, que intervém na realidade
social em conjunturas de vulnerabilidade e violages de direitos. A Politica Nacional
de Assisténcia Social infere as linhas de atuacdo com o cidadao através da rede,
gue devem ofertar o provimento de seu acesso a servigos de apoio e sobrevivéncia
e sua incluséo em redes sociais de atendimento e de solidariedade. A rede é
territorial e deve ser georeferenciada, valorizando a diversidade e fortalecendo
vinculos e sentimento de pertenca social do cidaddo a sua comunidade. Esse
debate nos esclarece a importancia do mapeamento da rede socioassistencial da
cidade de Volta Redonda, como estratégia de referenciar 0os sujeitos aos servicos
gue possam viabilizar o acesso aos seus direitos. O debate aqui apresentado é a
base conceitual da pesquisa intitulada “Caderno de orientacdes e encaminhamentos
— a rede de protecao social na cidade de Volta Redonda”, que tem por objetivos
mapear e catalogar, para posterior publicacdo, divulgacéo e distribuicdo, os servi¢os
ofertados aos municipes nas diferentes areas constitutivas de sua cidadania:
assisténcia social, sociojuridico, educacao, esporte, cultura e lazer, saude, trabalho,
previdéncia social, etc. Construir um catalogo que registre a rede socioassistencial
mapeada possibilitard maior agilidade e adequacdo dos encaminhamentos aos
usuarios que demandem acesso aos servicos, além de dar visibilidade aos cidad&os
dos locais que podem ser acessados para a garantia de seus direitos.
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RESUMO

Devido a sua natureza de divulgacao, a publicidade com seu poder informativo, sua
capacidade motivacional, sua constancia cotidiana e a importancia das funcdes
exercida face o consumo, exerce grande influéncia em uma sociedade baseada no
consumo de massa. Observa-se esse fator na estratégia utilizada pela marca Coca
Cola que é conhecida mundialmente e esta presente no cotidiano de milhares de
pessoas. Ela apresenta uma abordagem diferente para com os consumidores. O
objetivo do trabalho é identificar o consumo da Coca Cola e 0 que ela representa
para os jovens universitarios. A pesquisa tem carater exploratorio com abordagem
qualitativa. O publico investigado, foram universitarios do curso de Publicidade e
Propaganda do 1° ano de uma instituicdo de ensino superior privado, situado no
estado do Rio de Janeiro. Foi utilizado um questionario contendo perguntas
direcionadas ao perfil dos estudantes e ao conhecimento especifico sobre o tema. O
questionario foi aplicado durante o0 més de julho. As respostas foram tabuladas em
uma planilha Excel e analisadas posteriormente. Os resultados apresentados
revelam que a maioria dos jovens € do género feminino, com faixa etaria entre 19 a
20 anos e nao trabalha. Todos os estudantes conhecem a marca, 10% n&o
consomem nenhum produto e 5% informaram que se sentem mais valorizados
utilizando produtos relacionados a marca. Os produtos mais conhecidos sao
bebidas, roupas/calcados e utensilios (domésticos e/ou pessoais). Uma pequena
parte a considera prioridade na hora da compra. Mesmo com uma publicidade
diferenciada, a marca Coca Cola ndo € o primeiro produto que o individuo busca no
mercado. Apenas 5% a consideram um meio de alcancar status perante os outros.
Muitos conhecem e consomem o0s produtos, contudo verificamos que ndo € algo
essencial para o dia a dia.
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RESUMO

O atual cenéario econbmico e social € fortemente marcado pelas frequentes
mudang¢as que ocorrem na sociedade e resulta em incertezas na economia e na
sobrevivéncia das organizagdes, que passa a requerer transformacdes no modelo de
producdo. Esse modelo de producdo tem maior flexibilidade e eficiéncia, substituindo
a inflexibilidade do modelo taylorista e criatividade com capacidade de iniciativa sdo
atributos essenciais para o profissional nesta nova economia. Em consequéncia e
devido a competitividade, o mercado demandou alteragdes no perfil profissional e a
preocupacdo com o potencial dos recursos humanos passa a ser agao nas
organizacdes. Para atender a essas exigéncias sdo necessarios profissionais com
competéncias, cujo conhecimento passa a constituir a base de estrutura do
desempenho ndo somente das organizacdes, mas também da sociedade como um
todo. Nesse cenario, o objetivo deste trabalho é analisar o processo de ensino e
aprendizagem do SENAI-RJ, buscando identificar se o perfil de formacao atende as
competéncias essenciais do mercado de trabalho da industria na regido Sul
Fluminense do Rio de Janeiro no segmento siderargico. Este estudo de carater
documental analisou a literatura especifica da area e materiais de divulgagédo aberta
em enderecos eletrénicos das instituicbes pesquisadas (uma siderurgica e 0 SENAI-
RJ). Sob a luz das referéncias escolhidas pretendeu-se expor algumas visdes
tedricas sobre a competéncia desenvolvida na educacdo profissional e a
competéncia para o mundo do trabalho. A analise documental permitiu verificar que
o SENAI-RJ quanto a sua pratica, em relacdo ao processo de ensino aprendizagem,
apresenta similaridades com as competéncias exigidas pela industria na regido em
estudo, pois, anuncia a intencdo de adequar a construcao do perfil de profissionais
para o mercado de trabalho baseado nas exigéncias do mercado, com a
preocupacdo de respeitar as exigéncias da localidade e da regido o qual esta
inserido. Foram identificadas as capacidades técnicas, sociais e organizacionais
relacionadas a cada competéncia. Um aspecto critico a ressaltar € o risco de a
instituicdo retornar a um modelo de educagédo profissional discriminante, que
direcionara formacdo de mao de obra as classes menos favorecidas nesse
segmento de mercado de trabalho. Esta pesquisa justifica-se por contribuir com as
reflexdes acerca das praticas desenvolvidas pela escola em estudo e sua
contribuicdo para o mercado de trabalho no qual esta inserida, bem como a reflexao
de melhorias constates, visando a uma educacdo profissional pautada no
desenvolvimento de competéncias relevantes no contexto socioprodutivo.
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RESUMO

O tema da prostituicdo reune vérias perspectivas e diferentes posi¢cdes politicas.
Para o senso comum o trabalho de prostituta seria a “profissdo mais antiga do
mundo”, ressaltando uma falha de carater, inerente as mulheres que se dedicam a
essa atividade. No Brasil a prostituicho em si ndo é considerada crime ou
contravencdo, mas toda a estrutura que a envolve sim: o agenciamento, a
manutencdo de bordéis, a provocacdo publica sdo tidos como contravencao.
Estudos apontam para dificuldade de acesso desses profissionais nos servigos de
saude. Muitos que praticam a prostituicdo se sentem discriminados pelos servigcos de
saude, outros ndo conhecem esses servigos. Nesse sentido as acdes de educacao
em saude, através de materiais educativos e informativos podem promover uma
mudanca nesse quadro de inacessibilidade aos servicos e programas de saude.
Esta pesquisa se prop0e a identificar e avaliar materiais educativos e informativos
produzidos pelo Ministério da Saude e por cinco municipios da regidao Sul
Fluminense (Volta Redonda, Barra Mansa, Barra do Pirai, Resende e Angra dos
Reis) que se destinam a promover a saude de pessoas que praticam a prostituicao.
Sendo assim, faz-se necessario identificar e analisar nas campanhas do Ministério
da Saude, materiais informativos que sejam direcionados as pessoas que praticam
prostituicdo; levantar junto as Secretarias Municipais de Saude das cidades de Volta
Redonda, Barra Mansa, Resende, Barra do Pirai e Angra dos Reis materiais
educativos e informativos que tenham algum conteudo voltado para a saude de
prostitutas(os); analisar e comparar os materiais de educacdo em saude dos
municipios com o material produzido pelo Ministério da Saude. E uma pesquisa com
uma abordagem gualitativa. A técnica de coleta de dados é a analise documental.
De acordo com uma avaliacdo preliminar dos dados encontrados (pesquisa em
andamento), os municipios ndo ofertam nenhum material de educacdo em saude
cujo conteudo seja direcionado as pessoas que praticam a prostituicdo. A auséncia
de dados é um elemento importante para a analise desta investigacdo no sentido de
destacar a necessidade de se debater o direito a saude e a producdo de acgdes,
principalmente, de promocdo e prevencdo no campo dos direitos sexuais e
reprodutivos.
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RESUMO

Este trabalho trata da importancia da mediacdo como via de acesso a justica, ndo
como porta lateral, mas sim uma via central, de inegavel relevancia e
reconhecimento fundamentado nas legislagbes. O acesso a justica consiste no
direito mais basico do ser humano e um modo de efetiva-lo € a mediacdo, que se
soma aos principios juridicos e abriga valoracdes pertinentes, a considerar, a
Declaracdo Universal dos Direitos Humanos (ONU/1948). Assim, despontou a
mediacdo no panorama brasileiro, que se encontra amparada pela Lei n°
13.140/2015; como uma importante novidade que surgiu em meio ao clamor social
gerado pela necessidade de um tratamento mais igualitario e de uma existéncia
digna. Isso adveio da busca da sociedade por uma maior contemplacédo aos anseios
no contexto das restricbes soécio-politicas ao acesso a justica e aos direitos
fundamentais. A historicidade da mediacdo no panorama cultural também é
abordada nesta contextualizacdo. A pedra de toque foi a consideracdo em um
paralelo, desde a antiguidade da mediacdo embasada na propria existéncia da
civilizacdo da espécie humana. O objetivo desse trabalho ndo foi somente descrever
a real amplitude futuristica promissora que abriga a mediacdo, nem a resoluta
limitagcdo pelo fundamentar legislativo sem desmerecé-los, mas, sim, a relevancia
também da verdadeira vontade politica concretizada por acdes de protocolos
institucionais eficazes em todas as suas etapas. A mediacdo vem como uma
alternativa ao acesso a justica ndo somente do sistema judiciario. Contudo a
mediacdo vislumbra melhores resultados a sociedade, ao promover maior
celeridade, economicidade e contemplacdo entre as pessoas envolvidas em
demandas, litigios diversos por disputas de varios interesses. Outro ponto relevante
abordado consiste na mediacdo como uma ferramenta no auxilio de forma extensiva
a todos os bracos do judiciario, conforme as condi¢fes inclusive no ambito politico,
ao assegurar aos cidadaos os direitos humanos junto aos 0rgaos essenciais, atraves
da efetiva aplicagédo da justica na sociedade. Por fim, nesse trabalho, se utilizou
pesquisa bibliografica e documental, devido a vastiddo do tema e a ndo pretensao
de esgota-lo. Diante do exposto, pode—se notar o importante papel da mediacéo
para a sociedade contemporanea, pois ela ocupa um espaco de destaque cada vez
maior na desenvoltura da evolugcdo social, que tem como principal requisito a
mudanca da arcaica cultura da sentenca pela cultura da pacificacdo a fim de
promover a maior estabilidade na ordem publica.
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RESUMO

Em 1990 a internet se popularizou e as novas midias comecaram a modificar a
maneira de fazer Jornalismo. Com a convergéncia dos meios de comunicacao, o
Jornalismo Cultural no Brasil e no Mundo ganhou uma nova configuragcdo. Este
novo modelo também afetou a Regido Sul Fluminense, permitindo que veiculos de
cultura ampliassem seus conteudos e, em alguns casos, até migrassem de
plataforma. Foi o caso do site Olho Vivo que, em 2010, passou a ampliar sua
cobertura. Até entdo, o Olho Vivo estava presente em uma coluna, no caderno de
Lazer do Jornal Diario do Vale e também em uma plataforma independente (site),
neste ano migrou seu conteddo para um Unico espaco, desta vez, dedicado
exclusivamente a abordagem cultural. O trabalho, portanto, delimita-se na
compreensao do surgimento da Coluna Olho Vivo, levando em conta o periodo pelo
qual o jornalismo cultural estava passando no pais e como esta mesma situacdo se
deu no Sul Fluminense, regido em que o objeto de estudo desta pesquisa esta
inserido. O objetivo da pesquisa é produzir uma trabalho que ira verificar se a
producédo do jornalismo cultural vem sendo ampliada a ponto de favorecer a criagcao
de veiculos inteiramente especializados. Neste estudo se pretende apresentar a
trajetoria do espaco Olho Vivo, elencando sua evolugédo e passagem pelos veiculos
de comunicacdo da Regido Sul Fluminense. Durante a pesquisa sera importante
levantar as causas que levaram o site Olho Vivo a migrar de plataforma e ampliar
sua producao jornalistica. Este levantamento sera feito através de entrevista com o
idealizador do espaco noticioso, jornalista Claudio Alcantara. Havera ainda uma
pesquisa netnogréafica, a fim de levantar os conteldos com maior espaco e que
podem ser categorizados como subeditorias do Olho Vivo. Com este estudo se
podera ter nocdo daquilo que mais agrada ou interessa a este segmento leitor.
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RESUMO

O numero de funcionarios encaminhados ao Instituto Nacional do Seguro Social
(INSS) com patologias de ordem psiquica aumentou significativamente quando
comparado aos anos anteriores. Entretanto, a Saude Mental do Trabalhador
enfrenta dilemas no ambiente de trabalho. A maioria dos transtornos é tratada como
casos de estresse. A falta de reconhecimento das patologias psiquicas como
doencas desenvolvidas no/pelo trabalho acontece dentro e fora do universo
trabalhista. A propria Politica de Saude do Trabalhador ndo reconhece essa
demanda. As patologias de ordem psiquicas estdo cada vez mais presentes na
realidade dos trabalhadores, logo, é possivel afirmar que o reconhecimento desta
demanda é uma questdo que deve entrar na pauta da Saude Publica quanto antes.
A partir desta realidade, realizou-se um estudo bibliografico com o objetivo de
discutir a Saude Mental do Trabalhador diante das mudancas impostas pela Re-
estruturacdo Produtiva. Este trabalho apresenta como a estruturacdo de uma
sociedade pode refletir na politica, na economia, no trabalho e na vida do individuo.
Apresenta um breve histérico da transformacdo do modelo de producéo
taylorista/fordista para o modelo de produgéao toyotista, procurando demonstrar como
a organizacdo do trabalho pode impactar a vida e a saude do trabalhador. Para
atingir o objetivo proposto, foi realizado um estudo bibliogréfico sobre a emergéncia
da Saude do Trabalhador, explorando os modelos de protecéo a saude deste grupo
desde a medicina do trabalho. Todas as transformacdes que ocorreram no mundo
do trabalho ocasionadas pela Re-estruturacdo Produtiva desenvolvem mecanismos
gue aumentam a precarizagao da classe que vive do trabalho. Isso faz com que os
trabalhadores passem a viver na “corda bamba”, afinal o neoliberalismo regride as
politicas sociais, o toyotismo torna o trabalhador mero objeto da méaquina. As
relacbes passam a ser firmadas pelo medo do desemprego, pela ansiedade de
atingir altas metas, impactando a saude fisica e, principalmente mental do
trabalhador
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Violéncia contra o idoso: um estudo das denuncias no Conselho Municipal de
Defesa dos Direitos da Pessoa Idosa
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Q) UniFOA — Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
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RESUMO

O presente trabalho se caracteriza como projeto de iniciacdo cientifica. Apresenta
como objetivo geral realizar um estudo do fendmeno da violéncia contra a pessoa
idosa no municipio de Volta Redonda, tendo como base o levantamento documental
dos casos de violéncia notificados e registrados no Conselho Municipal de Defesa
dos Direitos da Pessoa ldosa, através do Disque Direitos Humanos (disque 100).
Como objetivos especificos pretendendeu-se tracar o perfil das tipologias de
violéncia, da vitima e do agressor; identificar a relacdo de parentesco entre esses e
o local da ocorréncia da violagdo.O aumento no numero de idosos no Brasil retrata a
tendéncia de envelhecimento da populacéo e sem duvida deve ser considerado uma
das maiores conquistas da humanidade. A longevidade em todo o mundo deve-se
as transformacdes socioecondmicas que determinaram grandes inovacdes cientifico-
tecnologicas, associadas a melhores condicbes de vida. No entanto, o
envelhecimento populacional trouxe consigo temas emergentes como a violéncia
contra a pessoa idosa. As violéncias e 0os maus tratos contra os idosos se referem a
abusos fisicos, psicoldgicos e sexuais, abandono, negligéncias, abusos financeiros e
auto-negligéncias. Dos dados analisados no periodo entre 2011 e 2015 foi possivel
observar que das 41 denuncias, 14 se caracterizaram por negligéncia; 15 por abuso
financeiro; 9 por agressao fisica; 2 por violéncia psicolégica; 1 por abuso financeiro
com presenca de agressao fisica. A aprovacdo do Estatuto do ldoso foi um avanco
no que se refere aos direitos desse segmento, onde prevenir a ameaga ou a
violacdo dos direitos dos idosos passa a ser um dever de toda sociedade.
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RESUMO

O Jornalismo Cultural, objeto deste estudo, do qual pode-se afirmar que o jornalismo
sempre tera uma conotacdo cultural que busca exprimir o gesto humano nos
contextos de suas ideologias, politicas e relagbes sociais (FRIAS, 2001). Cultura
tornou-se uma questdo contemporanea, bem viva nos tempos atuais (SANTOS,
2006). E uma preocupagdo em entender os muitos caminhos que conduziram 0s
grupos humanos as suas relacbes presentes e suas perspectivas de futuro. O
desenvolvimento da humanidade esta marcado por contatos e conflitos entre modos
diferentes de organizar a vida social, de se apropriar dos recursos naturais e
transforma-los, de conceber a realidade e expressa-la (SANTOS, 2006). Como
objetivo pretende-se compreender a relacéo de cultura na cidade de Volta Redonda
a partir dos eventos que estao sendo realizados na cidade, como o Coletivo Imbica,
que busca propagar a cultura urbana e o Coletivo Corja, que busca valorizar a arte
individual. Trata-se de um estudo em desenvolvimento onde sera investigado o0s
movimentos culturais na cidade de Volta Redonda na perspectiva de abranger o
maior nimero de movimentos culturais alternativos para ampliar a propagacéo do
mesmo. Desta forma pretende-se estudar como esses coletivos trazem a
representatividade da cultura local de maneira que haja a construgcdo de uma nova
identidade cultural. O método foi pautado nas Dimensfes propostas por Novikoff
(2010) por meio de uma reviséo bibliogréfica (CERVO ET AL, 2012), pesquisa mista
(CRESWELL, 2010) e do levantamento do Estado do Conhecimento
(ROMANESKY; ENS, 2006) realizado nos periodicos da Revista Fanecos — Midia,
cultura e tecnologia (Programa de PoOs-Graduacdo em Comunicacdo Social) com
objetivo de verificar, num periodo de dez anos, de 2007 a 2016, pesquisas
referentes ao eixo tematico deste estudo, no eixo Jornalismo, por meio dos
indexadores “jornalismo cultural”, “Movimentos alternativos” e “Cultura de Volta
Redonda”. Como resultados parciais foram encontrados 31 artigos publicados sendo
gue destes apenas 4 dialogavam sobre o tema “jornalismo cultural’. Para o
indexador “Movimentos alternativos”, entre os 31 artigos pesquisados, nao foi
encontrado nenhum resultado assim como para o indexador “Cultura de Volta
Redonda”. Como consideracgdes finais pode-se afirmar que nesse recorte de estudo
proposto ndo se identificou o interesse em conhecer nem propagar a cultural local. O
levantamento do estado do conhecimento nos periddicos da FANECOS identificou
um vazio com relacdo a pesquisas voltadas para o tema “Movimentos culturais” e
“Cultura de Volta Redonda”. Futuramente sera dada continuidade a este estudo.
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Gestéo de Eventos: a trajetéria do Concurso Miss Brasil
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RESUMO

Os eventos existem desde a antiguidade e acompanham todos os periodos
historicos da civilizacdo humana. Os primeiros tipos que se tem noticia sdo os da
Grécia antiga, onde aconteceram 0s jogos olimpicos, realizados em carater religioso
a cada quatro anos. Os eventos possuem finalidades bem especificas, e variam de
acordo com seus objetivos. Este resumo é resultado da elaboracdo do (TCC)
Trabalho de Conclusdo do Curso de Publicidade e se encontra em fase de
concluséo, cujo o foco principal é o concurso Miss Brasil, modalidade de evento que
corresponde a uma competicdo artistica e/ou cultural, possui um corpo de jurados,
regulamentos, diretrizes e premiagdes. O estudo, pretende apresentar a evolucao
historica do concurso Miss Brasil, algumas alternativas comunicacionais que devem
ser adotadas na atualidade, a adequagcdo do concurso as novas tecnologias de
comunicacdo e as estratégias de comunicacéo utilizadas pelas coordenacfes dos
concursos Miss EUA e Venezuela. No Brasil, o primeiro concurso de miss foi em
1922 em comemoracdo ao centenario da independéncia, Assis Chateaubriand foi o
nome mais importante na historia deste evento, pois junto com o0s patrocinadores
investiu consideravelmente em propagandas, transmissdes pela TV e fez com que o
concurso fosse sucesso de publico e bilheteria. Apdés ter passado por varias
organizacdes, ter caido quase que no esquecimento, hoje o concurso pertence a
Enter Entertainment Experience, empresa do grupo Bandeirantes, e que busca
incessantemente colocar o pais no topo da competicao, ja que além do sucesso e
glamour que este tipo de evento pode proporcionar, também rende fortunas aos
paises conhecidos como “fabricas de misses”. Metodologicamente utilizou-se de
pesquisa bibliografica e levantamento do estado do conhecimento nas revistas
eletrbnicas GEP (Revista de Gestédo e Projetos Journal of Business and Projects) e
INTERCOM (Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicacéo) utilizando a palavra de
busca Miss Brasil, no entanto nada foi encontrado, demonstrando o ineditismo do
estudo a respeito do tema.
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de Medicamento Vencido
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RESUMO

Atualmente a populacdo tem consumido medicamentos em grandes proporcdes e de
forma significativa, mas fica sempre a duvida do que fazer com aqueles medicamentos
que tiveram o prazo de validade expirado, danificados ou simplesmente ndo tem mais
utilidade. Como o descarte incorreto destes medicamentos importa num prejuizo
imensuravel ao meio ambiente e a conscientizacdo da populacdo tem aumentado
guanto a preservacdo do meio ambiente, a prefeitura municipal de Volta Redonda
comecou a sofrer cobrancas atitudinais quanto ao destino correto de descarte destes
medicamentos que se encontram no ambito doméstico. Embora tenha lei federal que
trate sobre o descarte de medicamentos por parte das industrias e farmacias, o
municipio ndo possuia uma determinacéo legal para tal ato. Assim em 2011 entrou em
vigor a lei 4.822 que obriga a instalacéo nas farmacias e drogarias de Volta Redonda,
de recipientes coletores de medicamentos vencidos, ou seja, se utilizem da logistica
reversa. Esta se caracteriza pelo retorno de medicamentos e embalagens aos
estabelecimentos que o comercializaram, ou seja, farmécias com manipulacéo,
drogarias e distribuidoras. No entanto, a legislacdo em apreco ndo determinada como
deve ser o recipiente coletor destes medicamentos no que diz respeito ao tipo de
recipiente, os seus dizeres indicativos, e tampouco o local correto para sua instalacéo.
O objetivo deste estudo é fomentar a pesquisa dentro do curso de Direito do UniFoa
guanto a confeccdo e interpretacdo de legislacbes e promover o desenvolvimento de
uma legislagdo que ampare os orgaos publicos, do municipio de Volta Redonda, que
atuam na fiscalizacdo das farmacias e drogarias bem como uma seguranca juridica
para sociedade e meio ambiente. Consequentemente propor um projeto de lei que vise
regulamentar essas lacunas existentes na lei municipal 4.822/11. Optamos por realizar
levantamento de dados disponiveis a partir de relatérios de 6érgaos fiscalizadores e
demais documentos sobre as a¢fes que direta ou indiretamente importam em descarte
de medicamento de forma correta e o cuidado ambiental. E ainda utilizacdo da base de
informacdes de trabalhos emanados de especialista e publicados, dentro da tematica de
descarte de medicamentos. Apés o levantamento documental necessario se fez a visita
in loco para averiguarmos os tipos de coletores de medicamentos que as farmécias e
drogarias disponibilizam para sociedade e como séo utlizados. Ao final todas as
informacdes serdo consolidadas de forma a produzir relatérios que subsidiem uma
proposta legislativa a fim de suprir as lacunas existentes atualmente na lei municipal n®
4.822/11. Esse estudo € oriundo de um Projeto de Iniciacdo Cientifica do UniFoa que
esta em andamento pelos alunos do Curso de Direito sob orientagdo interdisciplinar
entre os curso de Direito e Nutricdo.
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Mulher, Divisdo Sexual do Trabalho e Movimentos Feministas
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RESUMO

Trata o presente estudo sobre o trabalho da mulher na sociedade capitalista
contemporanea, a partir do processo de reestruturacao produtiva. Entende-se que o
trabalho se constitui como eixo organizador da vida objetiva e subjetiva dos homens
e mulheres na sociedade. O tema é de extrema relevancia, tendo em vista a
“proclamacédo” da “crise da sociedade do trabalho”. O trabalho da mulher, integrado
a uma divisdo sexual de trabalho, se apresenta ndo s6 concentrando as mulheres
em ocupacdes especificamente determinadas, mas também em ocupacdes em
situacdo de desvantagem em relagdo ao homem, tanto pela remuneracéo, quanto
pelas condi¢gBes de trabalho. Utilizando como fio condutor a ideia central de relagbes
sociais, parte-se de uma abordagem da divisdo sexual do trabalho em termos de
relacbes de classes e entre sexos, 0 que possibilita uma visdo mais ampliada do
trabalho, este compreendido como atividade profissional e doméstica. Para além da
divisdo sexual, a presente pesquisa visa investigar a historicidade da mulher no
mercado de trabalho como um caminho para a compreensdao dos movimentos
feministas e suas consequéncias para o0 mercado de trabalho. Posto que a
desigualdade de género ndo é meramente fruto de um destino biologico, faz-se
necesséaria a analise dos elementos que englobam a participagdo da mulher, tanto
nos ambientes de trabalho como em movimentos sociais.
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RESUMO

No ano em que comemoramos dez anos da Convencéo sobre os Direitos da Pessoa
com Deficiéncia, entrou em vigéncia, no Brasil, a Lei n° 13.146, de 6 de julho de
2015, o Estatuto da Pessoa com Deficiéncia. Aléem das significativas alteracoes
promovidas no ambito da teoria das incapacidades (arts. 3° e 4°, CC/2002), o
Estatuto, atendendo ao mandamento do Decreto n° 6.949, de 25 de agosto de 2009
— que incorporou a Convencdo sobre Direitos da Pessoa com Deficiéncia e seu
Protocolo Facultativo com status de Emenda Constitucional (art. 5°, 8§ 3°,
CRFB/1988) —, acrescentou o artigo 1783-A ao Codigo Civil brasileiro, disciplinando
a Tomada de Decisdo Apoiada (TDA), instituto juridico protetivo voltado a tutela
existencial da pessoa com deficiéncia. Considerando que a autonomia é
componente indissociavel da dignidade humana, em especial quando estamos a
tratar das pessoas com deficiéncia, cujo histérico € marcado pela exclusdo social —
ora explicita, ora disfarcada — a TDA busca proteger o ser humano em situacéo de
vulnerabilidade, mas sem tolher sua liberdade e autodeterminagéo, indo ao encontro
das balizas principiologicas estabelecidas no texto constitucional. Nesse sentido,
embora seja um tema recente, havendo, por isso, poucos discursos doutrinarios e
jurisprudenciais, o presente trabalho busca analisar as principais caracteristicas da
Tomada de Decisédo Apoiada, problematizando algumas consequéncias que poderao
advir de sua efetivacéao pelo Poder Judiciario e verificando a sua interconexao com a
protecdo e a autonomia da pessoa com deficiéncia, a luz do principio da dignidade
humana, centro de gravidade do ordenamento juridico brasileiro. Para tanto, utilizou-
se de pesquisa teorica, por meio de fontes primarias (investigacdo da legislacédo) e
secundarias (revisdo bibliografica). A pesquisa, portanto, justifica-se ndo sé pela
necessidade de fomentar o didlogo académico sobre um instituto que, inserido no
bojo de uma virada copernicana no sistema juridico-normativo dos direitos da
personalidade, caminha para a promulgagdo de um novo capitulo dos direitos das
minorias, mas também em virtude da relevancia de multiplicar ideias que
comunguem com 0 objetivo da construcdo de uma sociedade livre, justa e solidaria,
0 que sO pode ser alcancado a partir do estimulo promovido pelo papel da ciéncia no
desenvolvimento social.
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RESUMO

O jornalismo comunitario pode ser tomado como um trabalho jornalistico que atua
sobre os fatos ocorridos numa determinada comunidade, abrangendo bairros, vilas,
povoados, distritos etc. Ele € frequentemente encarado como uma alternativa para
romper com a estrutura de concentracao de propriedade dos meios de comunicacao,
promovendo possibilidades de democratizacdo do acesso a informacdo e a
representacdo de comunidades anonimas ou representadas de maneira
marginalizada nos principais orgaos de imprensa (Ferreira, 2011; Amorim, 2009).
Contudo, a partir da andlise de estudos como os de Peruzzo (2008), Kucinski (1991),
Yamamoto (2007) e Miani (2006), consideramos que, para determinarmos o carater
“comunitario” de um meio de informacao, é necessario analisarmos certos elementos
que os compdem e definem, tais como: seus graus de participacdo popular, seus
mecanismos de ruptura com um sistema comunicacional hegemonico, seus
incentivos a cidadania e o fato de terem ou néo fins lucrativos. A analise de cada um
desses elementos nos propicia a identificacdo do que Peruzzo (2006) denominou de
duas grandes vertentes de midia local: uma movida por interesses em contribuir para
0 desenvolvimento comunitério e outra que trata dos temas locais movida por
interesses de mercado. Sendo assim, o jornalismo comunitario ndo deve ser visto
somente como um meio de comunicacdo realizado pela comunidade, visto que
também pode ser fruto de estratégias comunicacionais adotadas para favorecer a
consecucdo dos interesses de determinados detentores de poder politico e
econdbmico local. O estudo analisa o Jornal Al6 Comunidade, produzido pela
siderurgica ThyssenKrupp CSA e distribuido nas comunidades do bairro de Santa
Cruz, no municipio do Rio de Janeiro, local onde se encontra instalada. Tal jornal é
fruto de uma exigéncia de um acordo extrajudicial (um Termo de Ajustamento de
Conduta) assinado entre a TKCSA e Instituto Estadual do Ambiente, visando fazer
com gue a empresa repare 0s danos socioambientais provocados pela mesma.
Tomamos o referido jornal como objeto de investigacdo, de forma a avalia-lo
segundo sua assumida proposta “comunitaria”, levando em consideragdo o0s
mencionados elementos que compdem e definem o carater “comunitario” de um
jornal, bem como os critérios propostos por Sequeira e Bicudo (2007). Para tanto,
vem sendo feito um levantamento bibliografico sobre o tema jornalismo comunitario
e um exame das edi¢cdes e matérias do Jornal Al6 Comunidade disponibilizadas no
site da empresa no periodo de 2012 até 2016, utilizando o recurso metodologico da
“tipificacdo” (Weber, 1992) para organizar o conteudo dessas matérias e analisar seu
dito carater “comunitario”.
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RESUMO

Na atualidade encontramos multiplos argumentos e concepc¢des acerca da velhice
que estdo atrelados e relacionados a interesses diversos. Algumas correntes
convergem para uma realidade, onde o humano é produzido como objeto e
valorizado pela sua produtividade. Desse modo, de maneira controvertida, o
envelhecimento articulado a uma visdo que o compreende como um fenémeno que
pode ser significado pela continua perda da produtividade, criaria uma existéncia
que se tornaria obsoleta. Tais argumentos acabam por conduzir a diferentes
mediadores que vém concebendo o envelhecimento sob perspectivas, tais como as
que se (re)organizam pelo viés da melhoria da qualidade de vida, visando manter o
individuo jovem e ativo por muito mais tempo. Ou ainda as que se amparam em
propostas acerca da necessidade de lutar por esse segmento social que é
considerado como escamoteado e fragilizado. Enfim, na atualidade, diversas sédo as
abordagens que se produzem frente a questdo da velhice. Diante do exposto, 0
presente estudo tem por objetivo realizar uma cartografia acerca da producdo do
envelhecimento na atualidade, articulando-a aos referenciais da Teoria Ator-rede —
TAR e, desse modo, concebendo-a como um efeito de instaveis redes em acao, um
circuito de mediadores. Tal cartografia configura-se como uma descricdo dos
circuitos produtivos de fronteiras espaciais delimitadoras da realidade do
envelhecimento na atualidade, concepcdo esta permeada por intensas
controvérsias. Busca-se evidenciar redes coletivas e heterogéneas de
mediadores/mediacdes a constituir grupos e antigrupos, circulacdes e resisténcias.
Tais mediacdes, ao tecerem realidades acerca do envelhecimento, seguem
imbricadas com uma multiplicidade de vozes que séo trazidas a argumentar. Temos
aqui uma realidade onde o envelhecimento produz-se em meio a midia, instituicdes
financeiras, agéncias de turismo, politica, biologia, académicos dentre outros.
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RESUMO

Cumpre observar que o inciso VIl do art. 93 da Constituicdo Federal prevé que o juiz
residira na Comarca, salvo autorizacdo do Tribunal. A partir deste parametro de
validade, a Lei Organica da Magistratura e a Resolugc&o n°® 37/2007 do CNJ preveem
que € o obrigatorio o juiz residir na Comarca, sem distin¢gdo entre cidades de grande,
médio ou pequeno portes. E como sujeito integrante da sociedade, possui uma rede
de contatos — estes, mais estreitos nas cidades pequenas, onde a proximidade entre
as pessoas configura um processo natural. No entanto, o art. 145, | do Novo Cédigo
de Processo Civil prevé como causa de suspeicdo a impossibilidade de julgamento
de uma causa por um magistrado que tenha amizade intima ou seja inimigo de
qualquer das partes ou dos advogados. Como se V&, por um lado, a Constituicdo
Federal de 1988 prevé que o juiz deve residir na Comarca exatamente para
entender a sociedade onde vive. Por outro, a legislacdo de 2015 prevé que, caso
mantenha amizade ou inimizade com uma das partes ou advogados, ndo podera
julgar a causa que lhe foi submetida. A partir desta aparente incoeréncia € que se
desenvolve esta breve andlise: o art. 145, | do NCPC incorreria em
inconstitucionalidade em cidades de pequeno e médio portes, onde praticamente
todos se conhecem e convivem? Pois bem: para iniciar, h4 de se ter em mente a
distincdo entre neutralidade e imparcialidade. Apesar de existirem vozes dissonantes
na doutrina tratando-as como similares, entende-se que se tratam de categorias
distintas: o fato de o juiz ndo ser neutro e possuir amizades ou inimizades na
comarca onde atua e reside nao quer dizer, invariavelmente, que ndo seja imparcial
ao julgar determinada causa. A intencdo da norma processual € evitar que questdes
pessoais influenciem no julgamento objetivo da causa. Ndao ha como, na pratica,
isolar o juiz numa redoma para fins de exercicio da jurisdicdo, que, por sua vez, &
uma garantia fundamental de todo cidaddo. O magistrado tem o dever de interagir
com a sociedade, de forma a compreender o contexto e proferir decisdes que mais
se adequem a ele, com imparcialidade e fundamentadas todas as decisdes (art. 93,
IX CF c.c. art. 489, NCPC). Caso decida de forma duvidosa, o principio do duplo
grau de jurisdicdo vem socorrer 0s que se sintam prejudicados. Em outras palavras,
de toda deciséo cabe recurso. Por conta disso, para manter a constitucionalidade do
art. 145, 1 do NCPC e permitir que o Judiciario atue mesmo onde as pessoas sao
mais proximas, faz-se necessario interpretar conforme a Constituicdo, de forma a
depreender do conceito de “suspei¢cdo” todo comportamento que viole o preceito de
imparcialidade, ndo neutralidade.
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RESUMO

Pesquisas sobre cultura organizacional passam por uma intensa mudanca no
sentido de contribuir para 0 aumento dos negdcios, principalmente no varejo.
Acredita-se que a cultura organizacional, alinhada aos desafios tracados pela
empresa, possa, de fato, contribuir para o desenvolvimento de liderangca como
diferencial competitivo. Outrossim, admite-se que as organizaces carecem de uma
melhor estrutura para fazer frente a esse cenario desafiador. Partiu-se da hipétese
que a cultura exprime a identidade da organizacdo, além de nortear os aspectos
formais e informais, bem como a forma que as pessoas pensam e percebem a
lideranca no ambiente corporativo. Nessa dimenséo, o objetivo geral desta pesquisa
buscou analisar a influencia do aspecto da cultura organizacional no
desenvolvimento de liderangca como diferencial competitivo. Ja o0s objetivos
especificos tiveram como meta: (I) verificar como a disseminacdo da cultura
organizacional implica no desenvolvimento de lideranca mediante utilizacdo de
conceitos e teorias especificas; (Il) apresentar os estilos de lideranga vigente a fim
de verificar se os mesmos coadunam com o0s aspectos da Cultura Organizacional,
no sentido de arregimentar pessoas; (lll) averiguar se o Magazine Luiza se utiliza
das cinco praticas de lideranca como estratégia empresarial mediante estudo de
caso. O projeto se justificou pelo fato de poder contribuir para os conhecimentos
relacionados a manutencdo da qualidade de produtos e servicos mediante
identificacdo do nivel de alinhamento nas rela¢des entre as praticas de lideranca e a
cultura organizacional a fim de possibilitar a alcance dos objetivos planejados. O
Desenvolvimento da pesquisa foi pautado em obras de leitura corrente, artigos de
periodicos indexados e dissertacfes de mestrado e teses de doutorado que tratam
da trilogia, cultura, lideranca e gestdo de pessoas. Por fim, esta investigacao sugeriu
como proposta, a elaboracdo de uma cartilha nos moldes das cinco praticas da
lideranca exemplar associados aos dez compromissos da lideranca também de
Kouze e Posner (2013), visto ter evidencia do que a empresa utiliza-se, de fato, os
aspectos da Cultura Organizacional no desenvolvimento de lideranga como
diferencial competitivo, ratificando que a corporacdo ndo esta lidando com seres
l6gicos, e sim, com seres emocionais.
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RESUMO

Esse artigo teve como obijetivo principal apresentar as vantagens para as organizacdes ao
aderirem o programa de contratacdo de estagiarios, que tem se tornado, cada vez mais,
uma excelente forma de oportunizar aos jovens estudantes a aprender e auxilid-los em sua
formacéo. Entretanto, algumas empresas nao encontram capital humano suficiente que
possa preencher alguns dos requisitos minimos exigidos para ocupar as vagas que as
mesmas oferecem. Logo, percebeu-se 2 (duas) vertentes quanto a essa lacuna de mao de
obra, pois a maior parte dos alunos universitarios ndo possui tempo ou recurso para se
gualificar e preencher essas vagas, e uma peguena parte dos alunos apenas nao querem
se esforcar para agregarem valores ao curriculo e buscar um estagio melhor e uma boa
colocacéo no mercado de trabalho.Nesse panorama, este artigo divide-se em se¢fes para
melhor elucidar o tema, a proxima secao destaca conceitos de gestdo de pessoas, suas
politicas e préaticas, apresentando definicdes explicativas sobre seus papéis dentro da
organizacdo, para com a empresa e seus colaboradores, afinal, hoje as organizacdes se
preocupam em selecionar, recrutar e reter os melhores talentos. Logo em seguida,
apresenta-se a Lei do Estagio n® 11.788, de 25 de setembro de 2008, onde é classificado o
ato de estagiar e dispostas algumas obrigacoes, direitos e deveres das instituicbes de
ensino, da empresa e do proprio estagiario. Por conseguinte, apresentam-se vantagens
que a empresa possui em aderir ao programa de estagio como corte de custos e formacéo
do capital humano. Por fim, o artigo aborda distintas empresas gue ja possuem o programa
de contratacdo de estagiarios como ferramenta de recrutamento de jovens em inicio de
carreira e encontraram diversas vantagens em aderir ao programa, pelo fato de melhor
preparar profissionais para oportunidades internas, contribuem com a construcéo de cultura
de inovacdo. Metodologicamente, essa pesquisa classificou-se como descritiva e
explicativa. Ja quanto aos meios adotou-se a pesquisa do tipo bibliografica. Ratificou-se
que O trabalho apresenta limitacdes, considerando que, a pesquisa abrange algumas
empresas que aderem aos programas de estagios. Para futuras pesquisas, pretende-se
investigar um numero maior de organizacdes e a variedade de estagiarios contratados,
considerando-se o ramo de atuagdo das empresas envolvidas e 0s cursos que as mesmas
oferecem oportunidades para os estudantes.
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RESUMO

O presente trabalho teve por objetivo demonstrar as praticas da contabilidade
gerencial, que por sua vez,vem sofrendo mudancas consideraveis por conta de
véarios fatores como novas praticas, tecnologias, entre outros. Neste sentido tornou-
se indispensavel averiguar, na pratica, sua aplicabilidade, no intuito de obter
resultados satisfatérios para o alcance do sucesso empresarial, bem como suas
avaliacbes de desempenhos e resultados que auxiliam nas tomadas de decisdes
gerenciais. No mundo contemporaneo, as organizagcdes, sejam elas de pequenas ou
grandes portes, assumiram uma complexidade maior em seus processos de gestao.
Se alguns anos. O empresario poderia fazer o controle contabil de sua empresa por
meio de escrituracdes mais simples, hoje necessitam de auxilio tecnoldgico cada vez
mais eficiente, assim como um desenvolvimento de sistema e controle rigido das
suas contas. Diante deste cenario, o estudo teve por interesse, buscar respostas
para as seguintes questdes: (a) como a contabilidade gerencial responde ao
processo de mudanca observado no cenario atual; (b) qual a influéncia da
contabilidade nas novas praticas observadas; e, (c) qual o papel da contabilidade
gerencial no processo de tomada de descisdo. Quanto a natureza: a pesquisa foi do
tipo aplicada, pelo fato de gerar conhecimentos para aplicacao pratica dirigidos a
solucdo de problemas. Quanto ao objetivo: a pesquisa foi do tipo exploratériapor
constituir o primeiro passo de todo trabalho cientifico. Quanto aos procedimentos: a
pesquisa foi do tipo bibliograficaa fim de melhor demonstrar as praticas da
contabilidade gerencial. Acredita-se que o0 presente trabalho possa servir de apoio
para que os discentes e futuros discentes tenham um instrumento a mais para a
pesquisa cientifica, fator este primordial para a formacdo ndo sé académica, mas
também profissional e social.
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RESUMO

O estudo pretendido trata de experiéncias de ensinar letras e filosofia quando temos
refletido sobre o corpo que ensina e o corpo que aprende; quando ainda temos
dificuldades de varias ordens: histérica, filosofica, politica, psicologica, socioldgica,
etc. de olhar para ele como ele €, o que ele é, que sentido ele tem, como se coloca
no mundo. O objeto de estudo diz respeito as percepcdes dos estudantes sobre
seus corpos no mundo: mundo de aprender, mundo de viver, espagos e relagdes no
viver, espacos de viver, tempo de viver, crencas, representacoes, significados e
subjetividades, como se comunica, 0 que sente e 0 que quer; que corpografia ele
tem nessa multiplicidade de fusdo de saberes e fazeres. As questdes que norteardo
este estudo sdo: Como os estudantes pensam o seu corpo? Como olham para o seu
corpo? Qual significado eles atribuem ao seu corpo? Que significado eles atribuem
ao seu corpo no mundo? Assim, se buscard quais percepcdes emergem de seus
pensamentos quando olham para o0 seu corpo e o que eles veem. Os objetivos sao:
Identificar quais sdo as percepcdes, 0s sentidos e os significados atribuidos ao corpo
pelos estudantes. Caracterizar, nos dados produzidos, as percepcdes, sentidos e
significados que eles tém deles mesmos. O método proposto é qualitativo,
exploratorio, fundamentado na abordagem da Filosofia da Percepcdo de Merleau-
Ponty, que também norteardo a construcdo dos instrumentos de pesquisa e da
producdo dos dados. Os resultados serédo organizados, para definicdo de categorias
de analise, a partir das orientacdes da Analise de Contetudo de Laurence Bardin. A
proposta sera enviada ao Comité de Etica para apreciacdo e emisséo de parecer.
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RESUMO

As empresas estdo sendo movidas a rever procedimentos a fim de aumentar a sua
capacidade competitiva no mercado globalizado. No que tange a gestao estratégia
de recursos humanos, a situacdo nao é diferente. O mercado de trabalho precisa
adotar nova postura em relacdo a Pessoas com Deficiéncias (PCD). Diante deste
contexto, o presente estudo teve como objetivo analisar a estratégia de recursos
humanos no momento de recrutar e selecionar pessoas com deficiéncia no ambiente
empresarial a fim de corroborar na conscientizacdo da sociedade em relagdo a
insercdo e integracdo dessas pessoas no mercado de trabalho no século XXI.
Entretanto, muitos mecanismos sociais contrapdem ou dificultam a efetivacao desse
direito. Justifica-se a argumentacdo de que o processo de recrutamento e selecéo
precisar ser mais pratico, outros mecanismos sociais precisam melhorar para
favorecer a efetivacdo do direito dos PCD tais como: impedimento arquitetdnico,
comunicacional, institucional, metodolégico, programatico e atitudinal. Quanto aos
procedimentos metodologicos da pesquisa cientifica, torna-se imprescindivel
ressaltar que a investigagao partiu de revisao bibliogréfica, desenvolvendo estudo de
caso da empresa Michelin pelo fato de trabalhar com a inclusdo de pessoas com
deficiéncia. Descobriu-se que a diversidade é um ponto crucial para a Michelin, que
desempenha a diferenca da empresa em sua conjuntura. Prop8s-se a criacdo de um
consércio de capacitacdo através do desenvolvimento de umPrograma de
Complementacédo Educacional a fim de treinar PCD de forma a recrutar, integrar e
reter talentos humanos com foco nas questdes que facilitam e dificultam a inclusdo e
permanéncia das pessoas com deficiéncia na atividade profissional levando-se em
consideracdo que a inclusdo também faz parte do processo de responsabilidade
social organizacional corporativa. Em ultima analise, percebe-se que quanto mais
capacitado o profissional ele se torna cada vez mais competitivo sendo de extrema
importancia para sua motivacao.
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RESUMO

O paradigma da inclusao teve inicio na década de 80 evoluindo positivamente no
decorrer dos anos noventa. Ja na contemporaneidade tem sido considerado um
movimento mundial confessadamente progressivo em termos de mudancas no
ambiente educacional, social e laboral. Assim, coloca-se a necessidade de tratar
também sobre direitos e deveres das pessoas com deficiéncias (PCD) para que a
sociedade tome conhecimento de como esses itens devem ser praticados no
contexto escolar, social e ambiente de trabalho. A igualdade ,por exemplo,
representa a natureza fundamental dos direitos humanos, por tentar expressar a
preocupacao latente no que diz respeito ao estabelecimento de leis que assegurem
a implementacéo dos direitos dos deficientes. Apesar de a lei de cotas (8.213/91)
facilitarem esse processo, as leis precisam ser cobradas, para que a pratica da
inclusdo aconteca de forma mais ciclicas desde a educagdo até o mercado de
trabalho. A pesquisa teve como objetivo geral analisar o panorama das pessoas
com deficiéncias no ambiente laboral por sofrerem preconceitos, discriminagéo e
restricbes ligada a acessibilidade no intento de propor solu¢des a curto prazo de
modo a inserir essa minoria na sociedade através do trabalho. A metodologia teve
embasamento em pesquisa do tipo bibliografica com carater exploratério, a partir da
analise de estudos ja desenvolvidos com enfoque na inclusdo das PCD no ambito
organizacional. Apés averiguacdo do estudo de caso junto a instituicdo financeira
HSBC Bank Brasil S/A, constatou-se que questdes como inflexibilidade, preconceito,
desigualdade, cidadania e falta de capacitacdo e desrespeito sado aspectos
dominantes no cendrio empresarial vigente. Ratificou-se que a maioria das
organizacdes soO contratam PCD em cumprimento da Lei de Cotas. Detectou-se que
as dificuldades para a inclusdo da PCD no mercado de trabalho origina-se tanto por
parte das empresa como por parte dos profissionais com deficiéncia. No que tange a
organizacdo, o fator critico de sucesso aponta a falta de estrutura para receber as
pessoas com deficiéncia.
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RESUMO

Na atualidade, sob o efeito da globalizacdo, o aumento de recursos tecnoldgicos, a
facilidade no acesso a um grande volume de informacgdes, a competitividade
empresarial alcancou niveis inimaginaveis. Desta feita, o Gestor do século XXI
precisa estar atualizado, ter conhecimento, habilidades e atitudes para liderar seus
colaboradores na busca de mudancas organizacionais. Uma das formas atuais de
liderar é fazer o uso da ferramenta empowerment que significa fortalecimento do
poder decisorio dos colaboradores, uma maneira contemporanea de liderar. O gestor
deve ter uma postura ética e promover entre os colaboradores atitudes pautadas
também na ética. Partiu-se da hipotese de que o uso correto da ferramenta
empowerment traz a responsabilizacdo dos colaboradores e consequente
comprometimento. O objetivo principal da pesquisa foi avaliar o uso da ferramenta
empowerment como desafio encontrado pelo lideres contemporaneo. Desenvolveu-
se uma revisao de literatura que atraves delivros, artigos e sites cientificos, e ainda
contou com um estudo de caso junto a empresa Dextra Sistemas de Software.
Justificou-se a pesquisa pelo fato de querer validar que a participacdo ativa dos
colaboradores nas decisbes agrega valor a corporagcdo no sentido de um maior
comprometimento entre seus pares. Outrossim, torna-se imperioso cuidar da
organizacdo onde empowerment é palavra de ordem para tolerar os erros de seus
colaboradores, visto a empresa ter dirigentes demais agindo por conta propria,
gerando conflitos evidenciados pela perda de interesse e troca de farpas entre os
Dextranos. Tais sinais indicam que a zona de conflito esta proxima necessitando de
um estudo sobre Clima organizacional a fim de se conseguir o respeitavel equilibrio
entre a vida pessoa e profissional. Buscando outras possibilidades, as autoras
elaboraram como proposta, um programa de monitoragcdo do Clima Organizacional
com embasamento na proposicdo de Altmann (2000) na busca de um clima mais
favoravelpossa melhorar a harmonia, o comprometimento, a criatividade dos
profissionais e consequente- mente, a produtividade. Ratificou-se, através estudo de
caso da empresa Dextra, que a mesma se utiliza o empoderamento de forma
adequada como estratégia para a responsabilizacdo dos colaboradores, e
cumprimento de suas metas.
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Espacos publicos e reconfiguragcfes urbanas: uma abordagem do jovem
voltarredondense

ROCHA, L.N; MENEZES, P.H; FELICIANO, L.A
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RESUMO

O projeto procura abordar os modos como 0s jovens se apropriam da cidade, a partir
de observacbes ao bairro Vila Santa Cecilia, em Volta Redonda. A proposta &
desenvolver um mapeamento dos espacos utilizados pelos diversos grupos que
convivem nesse espaco urbano. Serd utilizado o método etnografico, com
observacdes e didlogos com os jovens. Espera-se, com esse trabalho, problematizar
a relacéo do jovem com a cidade e as relagcdes que germinam nessas urbanidades.
Ao andar pelas ruas de qualquer cidade, seja ela de qual tamanho for, € comum
encontrar pessoas usufruindo dos espacos publicos, diferentemente dos objetivos a
que foram criados. Essa dinamica possibilita mais vivacidade a esses lugares. Uma
maneira de transformar a polis (cidade projetada) em urbs (cidade vivenciada)
(PAIS, 2005). De toda modo, a cidade vai se reconfigurando e se ressignificando a
todo instante (AUGE, 2007; CANEVACCI, 2004). Um movimento constante na
cotidianidade contemporéanea que se afirma, cada vez mais, pela efemeridade e
fugacidade que as tecnologias tém propiciado (obrigado). O presente projeto busca
justificar-se na observacdo, a principio informal, da falta de espacos publicos
direcionados a manifestacdes culturais de jovens no bairro Vila Santa Cecilia, em
Volta Redonda-RJ. O local € um dos mais movimentados da cidade, onde os jovens
tém o costume de se reunir diariamente e, principalmente, aos finais de semana.
Nota-se que, justamente pela falta desses espacos, os jovens fazem suas
manifestagbes culturais em locais abertos, como pragas, por exemplo. Essas
apropriacdes dos espacos urbanos abrem um viés para se pensar 0s hiatos entre a
visdo de quem projeta e a utilizacdo de quem usufrui. Nesse sentido, essa pesquisa
torna-se justificavel pela necessidade de se olhar a cidade como um bem de todos e
como algo que ganha o formato daqueles que a vivenciam (SANSOT, apud MONS,
2015). Essa abordagem contribui, ainda, de forma significativa, para um
entendimento do lugar como construcao identitaria e, por conseguinte, das relacdes
sociais que se configuram nos lugares frequentados. Uma abordagem do espaco
urbano como algo dindmico e importante na construcdo das subjetividades é a
justificativa mais contundente para a presente proposta de pesquisa. (Financiado
pelo UniFOA)
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Jornalismo e Literatura em convergéncia: o perfil de Clarice Lispector como
entrevistadora nos anos 1970
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1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
paollagilson25@gmail.com

RESUMO

Durante o intervalo de dezembro de 1976 até outubro de 1977, Clarice Lispector
trabalhou para a revista Fatos e Fotos/Gente como entrevistadora. Seus trabalhos
jornalisticos sé@o considerados Unicos pelo carater imprevisto de suas reportagens e
linguagem mais subjetiva utilizada na construcdo dos textos. Suas entrevistas,
especificamente, sdo marcadas por tomarem a forma de dialogos onde o leitor toma
conhecimento de particularidades dos entrevistados e da propria Clarice. Esse
trabalho tem como objetivo analisar o papel da romancista como entrevistadora no
periodo mencionado a fim de estudar como ela encontrou sua forma auténtica de
expressdo nesse género num contexto marcado pela presenca do modelo de
jornalismo industrial que possui regras de objetividade e imparcialidade para a
construcdo dos textos mesmo apresentado forte viés literario e ja sendo consagrada
no ambito literario. Essa pesquisa possui cunho qualitativo e sera desenvolvida por
meio de uma revisao bibliografica utilizando como fonte primaria o proprio periodico
para o qual a escritora trabalhou assim como livros, artigos académicos e
documentarios que apresentem uma investigacdo sobre o perfil de Clarice como
jornalista e sobre as relagdes entre jornalismo e literatura. O estudo da atuacdo da
autora na imprensa também permite entender as transformacfes pelas quais o
jornalismo passou naquela época e observar seus efeitos tendo em vista a
necessidade de compreensdo do contexto e do processo de modernizacdo da
pratica.
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Merchandising no Cinema: o quanto somos influenciados pelas marcas Coca-
Cola, Wilson, Mc Donald’s e Nike.
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RESUMO

A publicidade é considerada a alma dos negdécios e para ser divulgada séo
necessarios os veiculos de comunicacao e nada melhor do que usar um veiculo de
massa, como 0 cinema para influenciar os consumidores. Nos ultimos anos a
indUstria cinematografica sofreu um acréscimo significativo, sobretudo, no que se
refere aos filmes para o puablico infanto-juvenil. Esse avango propiciou um
fortalecimento de um dos veiculos da publicidade, o merchandising no cinema.
Diante desse dado, o objetivo da pesquisa foi identificar se as marcas Coca-Cola,
Nike, Wilson e Mc Donald’s utilizam o cinema como principal meio de divulgacéao de
produtos. A pesquisa € de carater exploratério com abordagem qualitativa. Foi
realizada com 31 alunos do curso de Publicidade e Propaganda de uma instituicao
privada de Volta Redonda. Os dados foram coletados por meio de questionario,
enviado aos estudantes por meio do aplicativo Whatsapp, contendo perguntas
relacionadas ao perfil e conhecimento especifico do tema investigado. Os dados
foram tabulados e analisados na planilha Excel. Com as respostas dos entrevistados
chegamos aos seguintes dados: a maioria dos entrevistados € do género feminino,
possuem idade entre 17 a 22 anos, frequentam o cinema duas vezes ao més. Em
relacdo ao género cinematografico, a maioria tem preferéncia por comédia e terror e
identificam com boa frequéncia o merchandising nos filmes. Contudo, ndo se sentem
influenciados pelas marcas e ndo consideram o uso desse veiculo como técnica
marketing agressivo. O uso do cinema como publicidade foi visto como correto pela
maioria dos entrevistados. Concluimos que o uso de merchandising é eficaz, porém
nao é fundamental e nem se destaca como principal veiculo de divulgacao, para
este grupo de estudantes. Sendo assim, o consumo das marcas pelos jovens deriva-
se de outros fatores, no qual o cinema é apenas um do mecanismo escolhido pelas
marcas para incentivar e ou influenciar o consumo de seus produtos.

Palavras-chave: Cinema, Publicidade, Merchandising, Universitarios, Marcas de
Produto
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Desenvolvimento de Publicag&o Digital (Digital Publishing) como ferramenta
de aprendizado e divulgacéo do Volta Redonda Rugby Clube

ANDRADE, L. S.; DO CARMO, P. L.
UniFOA - Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
laertdossantos@yahoo.com.br

RESUMO

Ha vérias versbes para o surgimento do rugby. A versdo mais tradicional diz que
surgiu depois que um estudante londrino diante da monotonia do jogo, agarrou a
bola e saiu correndo pelo campo, fazendo assim com que seus colegas, irritados,
fossem atras para tomar a bola. Esse esporte ndo é tdo conhecido como o futebol,
ainda assim, tem sua importancia e é esporte olimpico. Em Volta Redonda ha um
time de rugby amador. O objetivo deste trabalho € desenvolver uma Publicagédo
Digital, que é semelhante a uma revista impressa, porém, utilizada como aplicativo
para tablets e smartphones. Essa pesquisa desenvolvera layouts apenas para
tablets, pois sua tela € maior e proporciona melhor leitura. Essa tecnologia admite o
uso de recursos interativos diversos, audio, video, paginas web e etc. E uma
pesquisa em andamento no curso de Design do UniFOA. No produto serdo
disponibilizadas as regras do esporte, 0s equipamentos necessarios para a pratica
segura e quem sao os atletas do clube. Serdo utilizados recursos de fotografia, por
exemplo, para mostrar como € a bola em 360°. Espera-se que, com o0
desenvolvimento e utilizacdo dessa tecnologia haja maior conhecimento do esporte
e também do clube de Volta Redonda.
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A aplicabilidade da nova contabilidade publica na busca de uma gestdao mais
ética: um estudo de caso na Prefeitura Municipal de Volta Redonda.

REIS, P. N. C. 1; MARTINS, D. C. L.1; MOURA, J. C. 1; ALMEIDA, T. L. 1;

OLIVEIRA, T.M. 1
UniFOA — Centro universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ
patricia.nunes@foa.org.br
debora.martins@foa.org.br
jessicacmoura@gmail.com
almeida-talita@hotmail.com
Othuane.mara@ig.com.br

RESUMO

Em meio a uma das piores crises econémicas que o pais vem passando,
controlar gastos é o termo de ordem para que as administracdes publicas
consigam cumprir suas obrigacdes constitucionais. Os artigos 165 a 169 da
Constituicdo Federal (CF) de 1988 tratam somente dos orcamentos. Ja a Lei
Federal n° 4.320/64 foi responsavel por instituir Normas Gerais de Direito
Financeiro para elaboracdo e controle dos orcamentos e balancos da Uniéo,
dos Estados, dos Municipios e do Distrito Federal. Naquela ocasido, a
aludida lei, representou um marco e promoveu um verdadeiro avango para a
Nacdo. Apdés 52 anos de sua existéncia, e, havendo inclusive previsao
constitucional para sua substituicdo (art. 165, 8 9°), sua forgca regulatéria,
ainda que produza efeitos, demonstra e carece de atualizacdo. Um avanco da
legislacdo patria, no tocante a gestdo publica, foi a promulgacdo da Lei de
Responsabilidade Fiscal (LRF), instituida em 2000, cuja norma contida em
seu bojo dirigem a atividade da administracdo publica, no sentido de dar
concretude e transparéncia das contas publicas dos entes federados, visto
gue a Lei n® 4.320/64 ter se tornado obsoleto. Passados 16 anos de sua
vigéncia, pouco surtiu efeito, pelo fato dos prefeitos ndo obedecerem os
limites de créditos comprometendo os gastos com educacédo e saude, apesar
da Secretaria do Tesouro Nacional colocar-se a disposi¢cao das prefeituras de
todo o Pais para que a demonstracdo de suas contas seja correta e
tempestiva, a qualidade da informacdo contabil para efeito de tomada de
decisdo seja melhorada, e se amplie a transparéncia publica da
administracdo municipal. N&o obstante, o governo Publicou em 2009 a 1°
edicao do PCASP junto ao Manual de Contabilidade Aplicada ao Setor
Publico (MCASP) integrado ao E-cidade, um software publico brasileiro,
disponibilizado pelo governo para informatizar a gestdo entre os entes tanto
a unido, dos Estados e municipios. Entretanto, no que se refere aos
Municipios, a situacdo muda. Para tanto, o objetivo desta pesquisa foi
investigar quais foram as mudancas implementadas na nova contabilidade e
se o0 E-cidade, Software Publico de Gestdo Municipal, atende as
necessidade da Contabilidade governamental contemporéanea. Na pratica, o
programa ndo vem atendendo a Contabilidade Governamental Municipal: (1)
falta suporte por parte da empresa prestadora de servicos; (Il) existe muita
dificuldade dos profissionais em entender a nova demanda de adequacao de
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planos de contas; e ainda, (ll1) Capacitacdo dos contadores para desenvolver
e realizar as conversdes dos dados para area publica municipal. Concluiu-se
gue o referido software seja remodelado a fim favorecer o usuario de
municipios na forma de acessar as rotinas do sistema podendo realiza-las de
forma mais eficiente, como ja& vem acontecendo nas grandes cidades do sul
fluminense.
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Representacdo Social docente e Educacao: aplicabilidade da representagéo na
Educacéo Fisica Escolar
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luanrosestolato@yahool.com.br

RESUMO

O presente estudo trata da revisao bibliografica sobre o problema da representacéo
social que os discentes do Ensino Médio constroem acerca dos docentes de
Educacéo Fisica. Sabe-se que nessas representacdes encontram-se as expressoes
de crencgas, valores, atitudes, normas e tradicdes com as quais o0s docentes
enfrentam as situacdes cotidianas e conformam suas identidades. Assim, a
questdo-problema que dirige a pesquisa é: “De que forma as representacdes sociais
dos discentes incidem sobre identidade docente, tendo em vista as expectativas dos
alunos?”. Para responder a esse questionamento, o estudo é instruido pelas teorias
que indicam como o docente compde e/ou modifica a construcdo de sua identidade.
A pesquisa utilizou o recorte de producdo bibliografica dos ultimos cinco anos,
verificando nas mais variadas bases de dados de producéo cientifica o conjunto de
artigos publicados na area de licenciatura e que tratam do problema da
representacdo discente acerca dos docentes. Assim, a metodologia pode ser
definida como de pesquisa bibliografica, de cunho qualitativo, concluindo que as
possibilidades de compreensdo das representacdes sociais e sua aproximacao a
educacdo criam possibilidades que vinculam o trabalho conceitual a uma nova
cultura de intervencdo pedagdgica, com a aplicacdo do conhecimento aquilo que
conforma, tanto a constru¢cdo mental (tomada como representacao social) como o
dia a dia dos alunos. Compreendendo que a teoria das representacdes sociais
constitui uma proposta alternativa critica, que busca abordar a realidade social em
toda a sua complexidade, o objetivo do estudo é possibilitar aos docentes a
identificacdo dos aspectos que estabelecem a construcdo de suas identidades e
possibilitar o aprimoramento do padréo de relacionamento entre aluno-professor, de
modo que o cotidiano escolar tenha a minimizagao dos conflitos relacionais.
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RESUMO

Este resumo tem como objeto de estudo o papel das mulheres como jornalistas
esportivas e a maneira como estas profissionais enfrentam situacoes
discriminatorias. Este estudo procura investigar o0s programas, debates e
reportagens esportivas, dos canais Globo (Esporte Espetacular), Band (Jogo Aberto,
Espn (Bola da Vez) e Sport TV (E Gol), afim de apurar se ocorreram atitudes
sexistas e machistas. Questiona-se: As mulheres sdo realmente figuras importantes
nestes programas esportivos? Suas imagens sdo empregadas apenas como
atrativos para altos indices de audiéncia ou realmente possuem relevancia na
construcdo do conteudo jornalistico? O papel das mulheres no jornalismo esportivo
sempre ficou em segundo plano. Na década de 70, era quase impossivel encontrar
mulheres como jornalistas esportivas nas redacdes (COELHO, 2003). Ao passar dos
anos, elas foram se inserindo gradativamente neste mercado. O livro ‘Jornalista:
Profissdo mulher’, de Barbeiro e Habib (2005) explica que as mulheres passaram a
fazer parte das mesmas estruturas sociais dos homens, dividindo suas
responsabilidades civicas e profissionais. Este estudo se justifica pela necessidade
de haver uma reforma na sociedade, principalmente em se tratando de assuntos que
facam distincbes sexistas. Como metodologia, este estudo pautou-se nas
Dimensdes de Novikoff (2010). Apds revisao bibliografica a respeito do assunto, foi
constatado que as mulheres se sentem mais participativas em seu ambiente de
trabalho, se comparado a décadas passadas, por exemplo, mas que grande parte
das decisfGes tomadas nas redacfes vém de figuras masculinas. Ou seja, ainda que
estejam inseridas neste ambiente, pouco podem acrescentar profissionalmente.
Nota-se ainda que em canais abertos e fechados de esportes da TV a cabo, nédo
possuem nenhuma narradora esportiva ou comentarista, o que reforca o fato de que
a sociedade e principalmente as empresas jornalisticas, fazem sim, distincdo entre
0S géneros.
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RESUMO

Com o desenvolvimento da internet, o alcance das midias sociais e sua importancia
no mundo atual tornaram-se essenciais para que todas as noticias relevantes dos
noticiarios fossem transportadas para a plataforma virtual. Juntando esse fato com a
ocorréncia de um evento mundial, do porte dos Jogos Olimpicos, acontecer dentro
do nosso pais, vimos que seria interessante proporcionar ao publico usuério da
internet um portal atualizado com noticias, colunas e matérias sobre a Rio 2016,
visto também que o assunto coincidia com as aulas dadas pela professora Angélica
Arieira no periodo, que tinham como tema o jornalismo esportivo na internet.
Dessa maneira foi criado e colocado no ar o site “Por Dentro dos Jogos”, um portal
online feito por trés alunas do terceiro ano de jornalismo, do Centro Universitario de
Volta Redonda - UniFOA, cujo o intuito era de divulgar os principais acontecimentos
da edicdo olimpica na rede mundial de computadores. O site acompanhou e
divulgou as principais noticias da Rio 2016 desde a cerimbnia de abertura até o
encerramento, tendo um total de 61 postagens em 17 dias de Olimpiadas. Para a
criagdo e manutencdo do portal foram feitos diversos trabalhos, como apurar as
noticias das olimpiadas e procurar e desenvolver matérias de interesse publico
ligadas ao tema. Inicialmente o site abordaria apenas alguns esportes, sendo eles o
volei, a natacdo, a ginastica artistica e o levantamento de peso, mas vendo a
necessidade do publico de ter noticias e reportagens diversificadas sobre as demais
modalidades ampliou-se o0s assuntos comentados. A criacdo de colunas foi outro
ponto alto de tal projeto, duas foram criadas, uma chamada "emocdo olimpica",
postada as quartas-feiras que consistia em relatos de pessoas que foram assistir in
loco a algumas modalidades dos Jogos Olimpicos, e outra chamada "Hora da
Estrela”, que era produzida as tercas e quintas-feiras e contava a historia de alguns
dos principais nomes da Rio 2016. Fora as colunas também tivemos matérias
exclusivas sobre diversos temas relacionados a edicado olimpica, dentre essas se
destacaram uma matéria sobre a visibilidade homossexual gerada pelos Jogos e
outra sobre a importancia dos profissionais de diversas areas na preparacdo de um
atleta olimpico. A intencdo primordial do "Por Dentro dos Jogos" era de levar um
conteudo informativo para os leitores, sem que se tornasse magante para 0 mesmo.
Assim, foi criado o portal que se comprometeu a levar as principais informacdes e
acontecimentos da Rio 2016 para o publico interessado, de forma simples e direta,
que atraisse atencao por proporcionar um conteudo diferenciado e original.
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RESUMO

O jornalismo é a profissdo que tem o dever de publicar noticias veridicas, e na “era
da informacdo” em que vivemos atualmente nunca foi tdo importante, pois toda
pessoa conectada a internet pode publicar uma informagéo e as vezes ela néo é
verdadeira. Mas de onde surgiu o jornalismo brasileiro? Do jornal impresso. Nasceu
pela politica, em folhas avulsas, depois os pasquins, em 1890 a literatura passa a
dominar o cenario com as cronicas, para apenas em 1950 abandonar esse carater e
focar nas grandes reportagens. Esse trabalho tem como objetivo principal abordar a
cronica jornalistica como um objeto de informacéo e de prestacdo de servicos ao
leitor, além de ser um género de entretenimento. Objetiva, também, mostrar que
esses textos refletem o contexto histérico e social em que o autor esta inserido, ja
gue a crbnica jornalistica traz a opinido de um autor renomado acerca de
determinado fato veridico. Esse trabalho tem como perguntas principais se a cronica
jornalistica pode ser considerada objeto de informacéo e se a opinido que a permeia
tem carater educativo-elucidativo, ou informativo ou apenas de entretenimento. Para
respondé-las, em sua segunda parte analisaremos o corpus que pretende informar
se a linguagem utilizada € de persuasiva ou de convencimento e de que modo
atinge e interfere na leitura realizada pelo leitor sobre os fatos relatados de forma
critica. O impresso atualmente viabiliza um didlogo com a literatura (NASCIMENTO,
2009), apresentando um diferencial: a opinido. Esse trabalho encontra-se em
desenvolvimento sendo importante por tratar de um género pouco abordado nas
universidades e extremamente importante para o jornalismo.
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Esfriando, objetificando e disciplinando: o corpo adolescente na escola
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RESUMO

A escola, assim com outras instituicdes como quartéis e hospitais, objetiva controlar
nao apenas o tempo, mas também os corpos dos individuos, extraindo deles o
méaximo de tempo e de forgas. O processo de disciplinarizagdo do corpo visa a
producdo de um homem e de uma mulher “civilizados” capazes de viver em
coeréncia e adequacdo nas sociedades. Através dos processos de controle e
disciplinamento dos corpos nas escolas busca-se promover a “dessexualizacéo”.
Anulando a sexualidade se esfria e objetifica os corpos. Através da realizacdo de
atividades sobre sexualidade em escolas localizadas na regido do Médio Paraiba, foi
possivel perceber que professores, funcionarios e familiares tendem a negar a
sexualidade dos jovens (processo de “dessexualizacdo”). Os adultos vinculados a
instituicdo pedagogica “esfriam” os corpos dos adolescentes para disciplina-los (ou
disciplinam os corpos para “esfria-los). O corpo adolescente € anulado de diversas
maneiras no que se refere ao campo da sexualidade. Desde o século XVIII a
sexualidade de criangas e principalmente dos adolescentes € uma preocupacédo da
escola. Esta instituicao tratou o sexo dos alunos concentrando as formas de discurso
neste tema, fixou pontos de implantacdo diferentes, codificou os conteudos e
qualificou os locutores. A escola tende a desviar o interesse dos alunos para
assuntos diversos, adiando a atencéo sobre a sexualidade. O comportamento sexual
do adolescente € visto como fora de controle, perigoso e imoral. A sexualidade ndo é
vista pela sociedade brasileira como direito dos adolescentes. Ha na sociedade
brasileira debate recorrente sobre a necessidade de regular a sexualidade juvenil,
essa nao é considerada como um direito dos adolescentes. Quando existe alguma
abordagem da sexualidade nesse periodo, ela ocorre de forma negativa, permeada
pela ideia do *“risco”, vinculada as gestacOes imprevistas, as DSTs e AIDS.
Constantemente a escola comunga dessas ideias.
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RESUMO

O mundo vem passando por diversas transformacbes em periodos curtos,
principalmente no que diz respeito as alteracbes nas praticas objetivas e no
comportamento dos colaboradores diante do mercado contemporaneo. Sendo
assim, atualmente ha um grande esforco em repensar o papel das pessoas e das
organizacbes na relacdo trabalhista, jA que além de se preocupar com a
reestruturacao e crescimento do processo produtivo, hoje as empresas deparam-se
com a necessidade de valorizar o desenvolvimentos de seus colaboradores bem
como a sua motivacdo vinculada ao pensamento inovador que possa manter a
sustentabilidade organizacional. As empresas tém procurado se destacar de varias
formas em relacdo as suas concorrentes, fatores como, lideranca e
empreendedorismo se tornaram determinantes para o sucesso do negocio. O
objetivo do nosso trabalho sera o de analisar de forma direta a lideranca
empreendedora e a aplicabilidade dentro das organizacbes contemporaneas;
explicar como a lideranca empreendedora tem foco em gerir pessoas e colabora
para um ambiente organizacional favoravel; aprofundar a pesquisa de como aplicar
uma lideranca empreendedora em pessoas, visando uma maior produtividade e
diminuir o turnover; avaliar o papel do gestor nessa lideranca junto com a ferramenta
da motivacdo no ponto de vista da retencdo de talentos. A metodologia a ser
utilizada no presente trabalho sera constituida por pesquisas bibliograficas através
de livros e sites para obtencdo do referencial te6rico e tais recursos garantira
material para desenvolver a pesquisa supracitada. A presente pesquisa justifica-se
pelo fato de que em nossa contemporaneidade, o bom desempenho de uma
organizacao possui relacao direta com o empreendedorismo que surge por meio da
inovagcdo. E o que é preciso fazer para se obter um bom desempenho
organizacional na atualidade? A finalidade é expor os aspectos inovadores da
lideranca empreendedora como uma ferramenta essencial na gestao de pessoas
com o intuito de motivar os colaboradores, diminuir a rotatividade nas organizacgdes,
alcancar resultados satisfatorios bem como se manter no mercado tendo em vista a
competitividade atual. Apresentaremos, também, as competéncias que compdem a
lideranca empreendedora — um processo amplo e em constante evolugdo — e suas
aplicabilidades dentro e até mesmo fora da empresa.
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RESUMO

O presente artigo tem como proposta analisar a importancia do treinamento e
capacitacdo de pessoas para o0 crescimento organizacional e profissional a fim de
se alcancar produtos de qualidade, boa penetracdo de mercado e clientes satisfeitos
e fidelizados. Por sua vez, o mercado de trabalho exige que a capacitacdo seja
continua para enfrentar os desafios do mercado de trabalho exigindo das empresas
maior investimento na gestdo organizacional de pessoas a fim de se manterem
competitivas. Outrossim, a gestdo organizacional contemporanea tem investido na
empowerment, também conhecido como empoderamento, como estratégia pautada
na gestdo do conhecimento, visto entender que todo conhecimento existente deve
buscar a autonomia dos colaboradores para o melhor desempenho das atividades e
dos processos. O objetivo deste trabalho foi analisar se o investimento na
capacitacdo a fim de reter talentos, de fato, gera maior produtividade competitiva.
ja os objetivos especificos tiveram como proposta: apontar 0s principais conceitos
sobre treinamento e desenvolvimento; verificar se as metodologias séo respaldadas
na gestdao do conhecimento e na aplicacdo do empowerment e analisar as
vantagens de sua implementacdo. Metodologicamente, a pesquisa foi do tipo
exploratoria por constituir o primeiro passo de todo trabalho cientifico. Quanto aos
procedimentos: a pesquisa foi do tipo bibliografica a fim de melhor evidenciar as
guestdes da investigacdo. Acredita-se que o treinamento deve ser gerenciado como
um processo educacional de pessoas no intento de provocar mudancas no intuito
de transformar grupos em equipes de alta performance, visto a necessidade de
extrair o maximo de eficiéncia de cada e, sobretudo, comprometer os talentos a
obterem resultados alinhados as estratégias o negécio empresarial . Sugere-se que
as organizacOes partam da premissa de que o conhecimento é necessario para
manté-las competitivas, além de melhorar a comunicacado interna e o
Endomarketing. Ratificou-se que a partir da implementacdo do empoderamento as
organizacdes consigam: () alinhar os esforcos e engajar; (Il) criar atitude de valor;
(ll1)  construir relacionamentos baseados na confianca; (IV) enfocar no
comprometimento; e, (V) gerenciar tomadas de decisao.
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RESUMO

O presente trabalho visa discutir a assimilacdo de temas sociais pela publicidade,
por meio da analise de trés comerciais da marca Coca-Cola, veiculados na Internet:
Magic Pills, Social Media Guard e Small Word Machine. A metodologia de analise
baseia-se no quadro tedrico da analise do discurso e na discussao bibliografica
acerca dos conceitos sociedade de consumo, globalizacdo e modernidade. Em
comum, os trés filmes tratam de questdes universais, como a adoc¢do de praticas
saudaveis, a valorizacdo da interacdo pessoal e até a paz mundial. Considerando
gue esses temas Sao universais e atemporais, pergunta-se por que sua utilizacéo
com mais frequéncia nos ultimos tempos. Considerando que a fala publicitaria € uma
fala politica, atrelada a um discurso ideolégico que tem como motor 0 consumo, essa
tendéncia torna-se interessante como um reflexo do préprio momento vivido pelo
capitalismo. A adocao de um ponto de vista altruista destoa dos aspectos hedonistas
ou egoceéntricos, geralmente associados ao ato de consumir. Novos paradigmas de
interfaces sociais indicam uma maior participagdo do sujeito/consumidor na defesa
de causas que considera justa através de uma maior ou mentor receptividade as
mensagens de marcas difundidas pela midia. Mas também sugerem a integracéo da
midia as ideias e praticas sociais tornando marcas e consumidores duas faces da
mesma moeda ideoldgica, capazes de reproduzirem e se reinventarem
dialeticamente.
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RESUMO

O projeto surgiu a partir de um trabalho académico solicitado na disciplina de
Jornalismo Esportivo com objetivo de realizar uma cobertura das Olimpiadas Rio
2016. Para tanto, foi criado o blog Ligados no Ouro na plataforma WordPress, para
acompanhar as seguintes modalidades: atletismo, badminton, boxe, canoagem, judd
e rugby, pré-estabelecidas pela orientadora. Devido a importancia do acontecimento
e ao compromisso do jornalismo em retratar os fatos mais relevantes, a equipe optou
por fazer uma cobertura mais abrangente do maior evento esportivo mundial.
Sabendo das restricbes do uso de marcas da Rio 2016, 0 grupo se preocupou em
usar artes graficas proprias. O blog foi criado no dia 5 de agosto, data oficial do inicio
das competicdes e reuniu 91 matérias. O Ligados no Ouro se tornou um portal web
de noticias e, deste modo, as informacdes foram redigidas de acordo com as
caracteristicas de um texto jornalistico voltado para a linguagem da internet. N&o foi
pré-estabelecido um padrdo de assiduidade das publicacdes. A relevancia dos
acontecimentos foi determinante para a alteracdo da frequéncia dos posts. O blog
conseguiu 1327 visualizacbes e 397 visitantes obtendo 10 comentarios. A maioria
dos acessos veio do Brasil, seguido dos internautas dos Estados Unidos, Reino
Unido, Bolivia, Irlanda, Portugal, Espanha, Guadalupe, Liechtenstein e Alemanha.
Além disso, reconhecendo o papel das redes sociais no processo de comunicacéo e
divulgacao de conteudos atuais, 0s membros criaram espacos em redes sociais para
promover a cobertura do blog. Montou-se uma pagina no Facebook, um perfil no
Twitter e um no Instagram. Durante o periodo de atividade do projeto, que
compreendeu as duas semanas de competi¢cdes olimpicas, 72 das matérias do blog
foram também postadas nas redes sociais. Em relacdo ao alcance, 163 pessoas
curtiram a pagina do Facebook e as publica¢des (compartilhadas em modo publico)
atingiram 2914 usuarios. No Twitter, o alcance também foi consideravel, tendo em
vista que perfis de grandes canais esportivos mencionaram a pagina, como no caso
do SporTV. Diante de todos os numeros, foi possivel perceber que, apesar de
algumas caracteristicas da experiéncia desafiadora de um evento esportivo com
muitas atividades simultaneamente, obteve-se resultados consideravelmente
positivos. Nesse sentido, € necessario adequar-se as demandas do leitor e sempre
se atualizar, e quanto mais rapido essas informacdes chegarem ao publico, mais
resultados trardo ao trabalho jornalistico desenvolvido.
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RESUMO

O projeto procura problematizar as contribuicdes que um determinado lugar, quando
vivenciado de forma intensa, oferece as memdrias e a subjetividade dos individuos
participes desse ambiente. Por meio de narrativas histéricas estdo sendo mapeados
0s meios de desenvolvimento com que a identidade tem se configurado e ainda, se
caracterizado a relacdo de pertencimento das pessoas com uma Instituicdo
Educacional, da cidade de Lorena, no estado de Sdo Paulo ao longo dos ultimos 60
anos. De todo modo, esse movimento perfaz o objetivo principal do trabalho de
tentar compreender como a identidade com o espaco fisico se forma. Numa
hipotese, passivel de verificacdo, entende-se que as histérias vivenciadas no
ambiente possibilitam narrativas geradoras de memdérias que valorizam o estar
continuo no local. O espaco fisico é propicio para a sociabilidade entre os sujeitos e
€ capaz também de criar uma comunidade que, por sua vez, reforca a geracdo de
lembrancas e de momentos compartilhaveis. Por intermédio de uma abordagem
histérico-sociolégica com alunos e professores, que vivenciam o cotidiano da
Instituicdo, pode-se construir um entendimento da relacdo do sujeito com 0s espacos
de sua vivéncia. Desse modo, esta pesquisa torna-se relevante pela necessidade de
um entendimento dos meios para a inser¢cao de um individuo a sociedade e o papel
do lugar nesse processo. Com isso, 0 espago urbano como algo dindmico e multiplo
torna-se importante na construcdo das subjetividades. Isso justifica, de forma
contundente, a presente proposta de pesquisa. (Financiado ISPIC- UniFatea)
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RESUMO

Vicios de linguagem sao estruturas utilizadas geralmente na lingua falada e que
sofrem estigma por parte de estudiosos do idioma por ndo agregarem nada ao
discurso ou até mesmo prejudicarem a comunicacao. Entretanto existem defensores
desses mecanismos discursivos, que 0s consideram como uma ferramenta
interacional durante o diadlogo. Para saber a real influéncia dos vicios de linguagem
no contexto dos estudantes de comunicacao social, foi feita uma pesquisa com 0s
académicos e professores dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda do
Centro Universitario de Volta Redonda — UniFOA. Para tanto, além do levantamento
bibliografico acerca do tema, foi formulado um questionario autoaplicavel com o
objetivo de saber a opinido dos entrevistados sobre a influéncia que os cacoetes da
fala tém sobre o discurso do universitario. Os formularios eram diferentes para
docentes e discentes, mas consistiam em uma parte do perfil do entrevistado (sexo,
idade, escolaridade, etc) e questdes discursivas e objetivas de carater opinativo
sobre a visdo dos mesmos acerca dos vicios de linguagem. Aos 140 estudantes
entrevistados foi questionado quais cacoetes utilizavam, se evitavam e em quais
situacdes, se acreditavam que 0s vicios empobreciam o discurso e possiveis formas
de evita-los. Aos 19 professores participantes, foi questionado se os alunos faziam
uso dos vicios em sala de aula, se isso era prejudicial e quais as possiveis formas
de corrigir o problema. Como resultados 18 professores percebem o uso de vicios de
linguagem em sala de aula e condenam o0 uso dessas estruturas, argumentando
imprecisdo da fala e fuga a norma culta. A sugestdo apontada para mitigar o
problema foi principalmente a leitura, mas também mencionaram recomendar
ensaios antes das apresentacdes de trabalhos dos alunos. Na pesquisa com o0s
estudantes, estes consideram a repeticdo, a giria e o palavrdo 0s vicios mais
utilizados. Eles também demonstraram preocupagdo com o uso dessas estruturas,
sendo que 132 afirmaram evita-los em apresentacdes de trabalho. Sobre as
recomendacdes para evitar 0 uso dos cacoetes, os alunos destacam a leitura, como
os docentes, a preparacao do discurso e o0 ensaio antes de apresentacdes. Apesar
da maioria dos entrevistados (docentes e discentes) condenar o uso desses
mecanismos, existem autores que defendem a caracteristica mutavel do idioma e
consideram esses recursos como parte da estrutura falada, podendo ser
considerados como importantes formas de coeséo textual e interacdo no dialogo.
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RESUMO

O estudo busca observar como o publico LSGBTTT esta sendo inserido no mercado
publicitario e qual a reagdo do mercado em relagdo ao fendmeno. LSGBTTT € um
termo usado desde os anos 1990 para definir um grupo constituido por lésbicas,
simpatizantes, gays, bissexuais, travestis, transexuais e transgéneros. O citado
publico vem ganhando mais espaco a cada dia como protagonista, seja em
campanhas publicitarias ou como consumidores e com isso, percebemos a
necessidade do mercado se adaptar. Segundo dados de pesquisa da agéncia J. W.
Thompson feita em 2014 cerca de 77% dos brasileiros dizem n&o se importar se 0s
protagonistas de mensagens publicitdrias sdo heterossexuais ou homossexuais,
enquanto 68% concordam que a presenca de gays ndo mudaria a sua decisao de
compra do produto anunciado. Apesar desses dados serem positivos, outros
guestionamentos apontam que ainda existe importante resisténcia mascarada em
aceitar a insercédo de personagens gays na propaganda. Os entrevistados afirmaram
gque ndo se incomodam com gays na publicidade, porém acreditam que muitos
pensam o contrario e ainda, 36% opina que a televisdo nao é lugar para casais do
mesmo sexo. Esses nimeros sdo muito positivos se considerarmos que vivemos em
um mundo onde, a cada dia, presenciamos muitas manifestacdes homofobicas,
pontos de vista que sd0 aceitos ou ndo e passamos, na maioria dos casos, a ter,
entre outras, compaixdo pela luta contra tais movimentos. Com a internet, a
homossexualidade tornou-se assunto muito discutido e tabu que, aos poucos, esta
sendo transformado. Estudos mostram que o pubico gay consome 30% mais que 0s
heterossexuais, porém nosso pais ainda ndo possui mercado consolidado especifico
a ele. O caminho metodologico se pautou nas Dimensdes Propostas por Novikoff,
revisdo bibliografica e pesquisa exploratdria do tipo mista. Os dados apontam para
um aumento da insercdo do consumidor gay no cenario mercadologico. Pode-se
trazer como reflexdo final deste estudo que a homossexualidade apesar de ja ser
mais aceita do que h& alguns anos, ainda carrega estigmas e preconceito.
Imprescindivel se faz que o mercado se atente para este novo publico alvo que
desponta com suas especificidades e peculiaridades as quais, se atendidas,
reverterdo em satisfacéo e lucro.
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RESUMO

O avanco das redes virtuais de comunicacéo social nos coloca diante de um quadro em que as
informagdes sédo repassadas em velocidade instantdnea. Uma noticia que possa denegrir a
imagem de alguém, ou mesmo um perfil falso no facebook, pode nos levar a demandas
infindaveis, uma vez que o ordenamento juridico brasileiro € lacunoso quanto ao papel das
agéncias reguladoras e 6rgaos governamentais nessa area de atuacéo. A troca de informacdes
em redes sociais, indubitavelmente, € um caminho sem retorno, um avanco de nossas
instituicbes na busca pela democratizacéo das informacdes. Cada individuo tem autonomia de
divulgar o perfil que bem entender nesses veiculos, devendo, contudo, respeitar preceitos
fundamentais de dignidade da pessoa humana, o que envolve o respeito a honra. O uso de
midias sociais é objeto de regulamentacédo pela Lei 12.965 /2014, que disciplina do uso da
internet no Brasil, tendo como fundamento o respeito a liberdade de expressao, valor que inspira
nosso Estado democrético de direito. Podemos destacar como outros fundamentos: os direitos
humanos, o desenvolvimento da personalidade e o exercicio da cidadania em meios digitais; a
finalidade social da rede. Dos principios expressos na mesma Lei, destacamos: garantia da
liberdade de expressao, comunicacao e manifestacéo de pensamento; protecdo da privacidade
e dos dados pessoais. Ou seja, qualquer cidaddo pode colocar suas ideias, seus
posicionamentos politicos e ideoldgicos, suas criticas, sem qualquer possibilidade de censura
pelo Estado. A Lei destaca, da mesma forma, o0 acesso a informagéo, ao conhecimento e a
participacdo na vida cultural e na conducdo dos assuntos publicos. No que tange a plena
liberdade de expresséo, admite a Lei, contudo, em seu art. 10, que o provedor responsavel pela
guarda sera obrigado a disponibilizar os registros associados a dados pessoais ou a outras
informagdes (comunicacéo privada) que possam contribuir para a identificagdo do usuario ou do
terminal, mediante ordem judicial, e somente sob esse pressuposto. A mesma Leli, por sua vez,
permite 0 acesso aos dados cadastrais que informem qualificacéo pessoal, fillacéo e endereco,
na forma da lei, pelas autoridades administrativas que detenham competéncia legal para a sua
requisicdo. A questdo €: qual autoridade administrativa? A Anatel é a agéncia reguladora que
trata dos requisitos técnicos de funcionamento, enquanto a Secretaria Nacional do Consumidor é
Orgéo que protege os interesses do cidadéo enquanto usuério do servico em sua qualidade e
regularidade. Vem a nossa mente: caso o facebook se negue a suspender pagina que
nitidamente sirva para interesses obscuros de difamar ou ofender terceiros, prejudicando
determinado individuo, qual orgao/entidade podera atuar? Serd que o Judiciario continuara
sendo o guardido dessa atitude. prevalecendo a visao reduzida de que se trata de preservar a
liberdade de expresséo, quando, visivelmente, ndo houver indicacdo de qualquer titular. Esse tipo
de assunto nos conduz a discussao sobre a existéncia de regulacdo da midia, sendo, entretanto,
nesse caso, 0 oposto, ou seja, a necessidade de uma atuacéo (a posteriori) que preserve 0
cidadao de boa-fé, vitima daqueles que se valem do falso perfil ou anonimato nessas redes. A
questao requer atencéo dos individuos, das empresas e dos legisladores.
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RESUMO

O objeto da pesquisa em curso € a investigacao detalhada e discussédo acerca da
participacdo da sociedade no processo de gestdo ambiental de carater publico, com
énfase no municipio de Volta Redonda/RJ. Pretende-se secundariamente identificar
e relacionar todas as formas existentes de se garantir esta preciosa prerrogativa aos
voltarredondenses para que os mesmos tenham conhecimento e/ou interesse na
questdo ambiental local, suas peculiaridades, potencialidades e fragilidades, bem
como ciéncia das formas de se garantir sua efetiva participacdo na gestao ambiental.
Fomentar e sensibilizar a populacao voltarredondense para sua participacao efetiva
€ tarefa ardua e demorada, pois a maioria absoluta da sociedade tem baixa
percepcdo acerca dos problemas ambientais locais que afetam sua qualidade de
vida e 0s recursos naturais existentes e que eventualmente sdo impactados
negativamente pela fragilidade e ineficiéncia do Poder Publico Municipal, pelos
infratores ambientais e por desconhecimento e violagdo a legislacdo ambiental
municipal vigente. A legitimacdo da gestdo ambiental publica com a contribuicdo dos
cidaddos, tdo apregoada pelos Orgdos ambientais estaduais e federais se
materializa através de reunides em associacbes de moradores, reunibes do
Conselho Municipal de Desenvolvimento Urbano, reunibes do orgamento
participativo, reunides do Conselho Municipal de Meio Ambiente, audiéncias publicas
para licenciamento ambiental, dentncias aos 6rgaos ambientais e Ministério Publico
Estadual e Federal e participacdo na Agenda 21 local. A omissdo desta mesma
sociedade que desconhece estes instrumentos legais de gestdo ambiental e os
respectivos processos de adesdo e participacdo gera prejuizos consideraveis a
todos e ao meio ambiente em todas as suas dimensfes, pois 0 engajamento
comunitario é condicao sine qua non para o alcance da sustentabilidade ambiental e
para o fortalecimento do Sistema Municipal de Meio Ambiente (SISMUMA), através
de uma gestdo ambiental municipal descentralizada, democratica e compartilhada
gue integre os agentes publicos encarregados desta relevante missao e os cidadaos
na busca de seu continuo aperfeicoamento e de cidades mais sustentaveis.
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RESUMO

Esse estudo apresenta como objeto, o documentario como género jornalistico,
aguele que equivale a recortes criativos da realidade de modo a registrar momentos
e/ou fatos historicos, representando o mundo real (NICHOLLS, 2009). O objetivo
desse trabalho sera delimitar as especificidades do documentario enquanto género
jornalistico, demonstrando suas caracteristicas particulares. Tem-se por meta,
também, ressaltar as diferencas e semelhancas entre documentarios jornalisticos e
de cinema, atendendo ao questionamento que envolve quais as técnicas que
diferenciam um documentéario essencialmente jornalistico de um documentario de
cinema. Verificou-se, para isso, a definicdo de documentario dada por diferentes
autores, a analise de produtos desse género e estudos ja realizados sobre o
assunto. Torna-se necessaria a discussao do tema para entender os parametros de
classificagdo quanto ao que pertence ao género jornalistico, e, ainda, quando uma
producdo cinematografica encaixa-se nesses padrées. Parte-se do pressuposto que
alguns subgéneros do documentario propriamente dito, como o modo participativo,
utilizam artificios jornalisticos para tomarem forma, como entrevistas para reunir
pontos de vistas diferentes sobre um mesmo fato ou momento histérico, por
exemplo. A metodologia adotada se pauta nas Dimensdes propostas por Novikoff
(2010) e se consiste na adocao de uma pesquisa bibliografica para analise do tema
sob o angulo de Bill Nichols (2005), além do Levantamento do Estado do
Conhecimento (ROMANOWSKI; ENS; 2006) nas revistas Intercom, entre os anos de
2003 e 2015. Como resultado, foi possivel encontrar 259 artigos publicados, porém
nenhum trabalho estava relacionado ao assunto dessa pesquisa. A discussao
quanto a classificagdo do documentario enquanto género jornalistico demonstrou-se
um tema de grande abrangéncia, e pretende-se, portanto, desdobrar o estudo no
desenvolvimento de um artigo cientifico.
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