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APRESENTACAO

O Xl Coloquio Técnico-Cientifico e Il Encontro de Extensdo do UniFOA €& um
evento multidisciplinar de periodicidade anual, realizado pela Pro-reitoria de
Pesquisa e Pos-Graduacao e pela Pro-reitoria de Extensdo do Centro Universitario
de Volta Redonda— UniFOA.

O evento foi realizado nos dias 24, 25 e 26 de outubro de 2017 no campus
Olezio Galotti, tendo como tema "A MATEMATICA ESTA EM TUDO.

O objetivo do Xl Coloquio Técnico-Cientifico do UniFOA € estimular e otimizar
a pesquisa e iniciacao cientifica entre os discentes, ao mesmo tempo que valoriza o
aprofundamento proprio do corpo docente de professores, pesquisadores e
profissionais.

Ja o Il Encontro de Extensédo do UniFOA se propde a divulgar e a incentivar
acOes de extensao realizadas no meio académico de forma a difundir esse processo
indispensavel na formacéo do estudante em conjunto com o ensino e a pesquisa.

No evento desse ano foram recebidos 493 trabalhos, tendo sido apresentados
367 resumos nas modalidades oral e e-pOster. Esses trabalhos foram oriundos de
projetos de pesquisa (PIBIC, PIBITI, PIBIC Junior), de extensdo e de dissertacbes
de mestrado, muitos deles com a integracao de dois ou mais niveis de ensino e com
insercgéo loco regional.

Os trabalhos técnico-cientificos e de extenséo apresentados foram organizados
em seis anais de resumos: Bioldgicas, Ensino, Exatas e Engenharias, Extensao,
Humanas e Sociais Aplicadas, Medicina e Saude.

Esperamos que a leitura dos textos possa contribuir com o0 meio académico e a
difuséo do conhecimento cientifico.

Denise Celeste Godoy de Andrade Rodrigues
Coordenadora geral do Evento



SUMARIO

A construgdo discursiva de um “desastre ambiental” : uma andlise da cobertura
jornalistica ambiental do rompimento da barragem de Funddo, da empresa

mineradora Samarco, no municipio de Mariana (MG).........cccoeeeeeeiiiiiiiiiiiiie e 8
A crise humanitaria mundial no contexto do jornalismo internacional brasileiro.......... 9
A Ergonomia Organizacional enquanto ferramenta de QVT - Qualidade de Vida no
TrADAIN0 ... et 10
A fotografia de espacos urbanos de Volta Redonda como componente de mediagao
ENLre 0 PASSAUO € PrESENTE ... ..uuui e ettt e ettt e e e e e e e et e e e e e e e eeesnena s 11

A importancia do processo de empowerment na gestdo estratégica empresarial:
Desafio dos gestores do SECUIO XXI........uuuuuurrureiireeieiiiiiiiieieieeeeeeaeeeeeeseeeeeerereeeeeeee. 12

A nova contabilidade aplicada a gestdo publica e os impactos causados nos
profissionais da area técnica: um estudo de caso na prefeitura municipal de Niter6il3

A Producéo Coletiva da Pessoa com Deficiéncia: rastreando mediacoes................ 14
A resisténcia da antologia feminina na literatura Brasileira.............cccccvvvvvviiineeeeeen. 15
A Utilizacao das Estratégias de Marketing com foco no Publico Infantil: Estudo de Caso das
Campanhas Compre Baton e Evolu¢cdo da Empresa Chocolates Garoto......................... 16
A visdo do movimento feminista por estudantes de Comunicacéo Social................. 17

Acessibilidade para Animais Domésticos: uma proposta de andador para caes ...... 18
Acdes educativas em saude e prostituicdo na Regido Sul Fluminense .................... 19
Aspectos Legais, Educacao Fisica € PrimeiroS SOCOITOS. .......cceveeeeeeeeeeriiiiiiiaaaeeeenne. 20
Auditoria Contabil: Aspectos Relevantes na Fiscalizacdo das Contas Patrimoniais .21

Biomimética aplicada em projeto de design de produto............cccevvvvvviviiiieeeeeveennnnns 22
Carta da Terra - Disseminacdo da Consciéncia Etica Ecolégica..............cc.ccveevenne... 23
Cinema e Design: uma narrativa construida através dos sentidos, percepcdes e
representactes do olhar fOtOgrafiCO ... 24
Desafios da Comunicacdo no Ambiente COrporativo ..........cceeeeeeeeeeeeeiiniiieeeeeeeeeennnnnns 25
Desenvolvimento de uma embalagem para uma linha de produtos capilar da
Yamasterol com prinCipios SUSIENTAVEIS. ........ccovviveiiiiiiiee e 26
Desenvolvimento de uma Ferramenta de Anélise de Marketing Digital .................... 27
Desigualdade de género N0 JOrNaliSMO ..........uuuiiiiieiieieiiiie e e ee e e e e e e e eeanaees 28
Direitos Humanos da Pessoa Idosa e Servico Social: reflexdes dos assistentes
sociais sobre o trabalho profissional e o sistema de protecao social. ....................... 29
Direitos Humanos, Poder JudiCiario e Servigo Social...........ccuuvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiceeeeen 30

Economia Criativa, Documentario e Vale do Café: Levantamento do Estado do
(000] 0] a 116 1 01=] 01 (0 N UTT TR TR 31

Editoriais de Moda das Revistas Vogue e Elle no Intercom Junior: Resultados
PreliMINAIES ... ettt e e e e e e e e e e etabb e e e e e e e eeeenennns 32



Educacdo em Direitos Humanos no Ensino Superior: Pacto Nacional Universitario
pela Promocao do Respeito a Diversidade e da Cultura de Paz...........c..cocooevveennnns 33

Embalagem sustentavel para linha de cosméticos naturais: Proposta de design .....34

Endomarketing da Unimed Barra Mansa: Um estudo de caso0..........ccccceevevvieeeeennnnn. 35
Estudo de caso sobre os canais informativos e opinativos relacionados as
publicacdes de quadrinhos no Youtube brasileiro.............ccceeeeiieiiiiiiiiiiiii s 36
Ethos e discurso jornalistico na constru¢do da opinido publica: um estudo de caso da
Y S = B = - TP SUOPPPPPRTTRR 37
Impacto do ISSQN sobre os Servigos Notariais e de Registro...........ccccceeeeeeeevviennnnnns 38
Impasses na execucdo de beneficios requeridos do facultativo de baixa renda e
analise das jurisprudéncias acerca da Materia............ccceeeeeeeeerieeiiiiiiieeeeeeeeeeeiinns 39
Implementacdo do Lean Six Sigma em organizacdes: estudo de caso da empresa V
.................................................................................................................................. 40
Imprensa em tempos de fake news: como o0 conceito de pos-verdade afeta o
JOrNANISIMO @TUAN ....eveeeie e e e e e e e e e et e e e e e aeaanana 41
Interculturalismo e o Ambiente Escolar: Possiveis Contribui¢cdes da Educacao Fisica
NAas RElacOES INEIPESSO@IS ......uuuuuuiieeeeeeiiieriiiiiaeeeeeeeeeeetenaaa e e e e eeeeeeaassnaeeeeeeeeeeannnnns 42
Jornalismo Cientifico: Levantamento do Estado do Conhecimento no Intercom Junior
b= T (=T 0| = 1o T | USPPUSUT 43
Jornalismo em Saude com énfase na depressdo: Levantamento do Estado do
Conhecimento NO INTEICOM JUNIOT ......cooiieeeeee e 44
Jornalismo Especializado, Educomunicagéo e Podcast no contexto teoldgico......... 45
Limites entre a imputabilidade e a semi imputabilidade: uma releitura do artigo 26 do
(@0 o [T o TN == o - 46
Marketing de Guerrilha como Estratégia de Posicionamento: Estudo de Caso
Campanha de Halloween do Burguer King ........coouviiiiiiiiineeeeeii e 47
Moda e E-commerce: Projeto Prada 365 e Posicionamento Marketing .................... 48
Mural ACAC: O Jornal Mural no Jornalismo COMUNITANIO ..............eevvevveeeeeeeeeeeeennnnne. 49
Normas penais em branco - constitucionalidade .................cooiiiiiiiiii i, 50
Noticia e diversdo no meio online: o Infotenimento no portal G1 ..............ceevvvvevnnneee. 51
O Livro do Mestre: O Role-Playing Game na Educacéao Infanto-Juvenil................... 52
Os eventos sobre Diversidade Cultural: uma prética politico-pedagodgica adotada
pelo Curso de Design do UniFOA para a educacao em Direitos Humanos. .............. 53
Os Pseudoeventos Como Estratégia de Comunicagdo da Cantora Anitta................ 54

Projeto Cartas: o Curso de Design do UniFOA como parceiro para o
desenvolvimento de pingente historico, utilizando modelagem 3D ................vvveenn.... 55

Projeto de Extensdo: Oficina Publicidade e Educomunicacdo para Autoformacao
DOCENLE = PEAD ...t et e e e e e e e 56

Projeto Interdisciplinar TICs Medicina do UniFOA: NEXT Il Formacéo Continuada.57



Projeto Interdisciplinar TICs Medicina no UniFOA: Gestdo dos Processos .............. 58
Proposta de catalogacao para a producao artistica da APAE-VR...........ccccvvvvvveeneee. 59

Proposta de desenvolvimento de um objeto de apoio ao letramento de pessoas com
2 0d0eNCa de Stargardl.............uuiii i 60

Relac&o da Linguagem Visual para Criancas com Sindrome de TEA: Proposta de um
LIVIO INTANTIL ... et e e e e e e bbb e e e e e e e eeeaannes 61

Representacdes sobre prostituicdo nos classificados dos jornais Diario do Vale, A
V0oz da Cidade € O GIODO .....ccooiiiieiee e 62

Resciséo trabalhista: quadro normativo regulador das rescisdes por justa causa....63

Ruidos no Processo de Comunicagdo Empresarial: Desafio para Gestores ............ 64
Sistema de Identidade Visual para um Bistrd6 Saudavel incluindo Projeto De Naming
.................................................................................................................................. 65
Software para gestdo de Recursos Humanos de uma Empresa...........ccccevevvvvvnnnnnnn. 66
Spectre: representacdes de identidade organizacional...........ccccccceeeieeeeeeeeeeeiiiinnennn. 67

The Story of Little Black Sambo: um caso para pensar o politicamente (in)correto na
10T = LU - P RUPPPPPPRTTR 68

(Trans)formacdes da cidade: retratos do Rio antigo em um ensaio contemporaneo 69

Transicdo do Jornal do Brasil da midia impressa para o webjornalismo:
Levantamento do Estado do Conhecimento no Intercom JUNior..........cccceeeeeeeveeennnnns 70



-

COLOQUIO {A Matematica estd em tudo}
_ 24 a 26 de outubro de 2017

h TECNICO - CIENTIFICO DO UniFDA
111 ENCONTRO DE EXTENSAOQ

A construcéo discursiva de um “desastre ambiental”: uma anélise da
cobertura jornalistica ambiental do rompimento da barragem de Fundéo, da
empresa mineradora Samarco, no municipio de Mariana (MG)

GARCIA, M.A.F.%; VIEGAS, R. N...

1 — UniFOA - Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
thul5@hotmail.com

RESUMO

O jornalismo adquiriu centralidade nas diversas areas do pensamento. Como
articulador fundamental, vem sendo cada vez mais explorado e torna-se uma
exigéncia conhecer sua estrutura, forma e discurso dentro da tematica ambiental.
Reconhecemos a importancia dessa discussdo para este campo de saber e
evidenciamos a necessidade de uma atualizacdo de esforcos analiticos para a
compreensao da especializacdo no contexto académico e/ou na experiéncia da
profissdo jornalistica baseada nos fatos relacionados ao meio ambiente. A
ampliacdo dos espacos para a discussao de temas ainda marginalizados pela
grande imprensa — refere-se aqui ao meio ambiente, conforme sustenta Luft (2005) —
determina que o jornalismo deve avancar em direcdo de novos métodos e técnicas
para sobressair-se num mercado cada vez mais competitivo; um desafio a ser
vencido conjuntamente pelas universidades e, principalmente, pelos proprios
profissionais como sujeitos da narrativa jornalistica e da comunidade em que estdo
inseridos. O objetivo da pesquisa € analisar as abordagens do Jornal O Globo sobre
o caso do rompimento da barragem do Rio Doce, obra da empresa mineradora
Samarco, em Mariana/MG. Nela, de inicio, sdo abordadas as implicacbes da
problemética da questdo ambiental nos textos jornalisticos. Ao abordar a questdo
entre o jornalismo e o meio ambiente, procura-se investigar se a falta de politicas
editoriais mais avancadas seja um entrave as abordagens mais sistematicas sobre
as questdes ambientais. Além disso, serdo analisados o0s “propositos comunicativos”
(SWALES, 1990) do jornal, de maneira a compreendé-lo em suas propostas
“ambientais” e em suas abordagens socioambientais. Nesse tocante, procurar-se-a
analisar as noticias sobre o rompimento da barragem em Mariana veiculados por tal
jornais, de maneira a compreender como cada jornal escolheu os elementos para
cria-las (critérios de noticiabilidade) (WOLF, 1995). Examinar-se-a, nesse sentido, as
formas de selecdo, organizacdo, filtragem e disseminacdo das informacdes
(BOURDIEU, 1997). Uma vez que o rompimento da barragem do Rio Doce ocorreu
na tarde de 5 de novembro de 2015, analisar-se-a as noticias veiculadas no jornal O
globo sobre o rompimento desde a data do acidente até um ano apds o ocorrido, ou
seja, até 5 de novembro de 2016. Trabalhar-se-a, dessa forma, com um recorte
temporal de um ano. Tal material sera obtido mediante pesquisa em fontes contidas
na Internet (site do jornal objeto de pesquisa e seus acervos digitais).

Palavras-chave: Jornalismo ambiental. Rompimento da barragem em Mariana.
Jornal O Globo; Critérios de noticiabilidade. Propdsitos comunicativos.

ISBN: 978-85-5964-080-9 www.unifoa.edu.br/editorafoa 8
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A crise humanitaria mundial no contexto do jornalismo internacional brasileiro

DUARTE, B. S..%; SILVA, H. L.}

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
duartebbruna@gmail.com

RESUMO

O jornalismo internacional é uma editoria criada que, genericamente, abrange todo
conteudo informativo sobre o exterior de cada pais de origem. No Brasil, esta
especializacéo se delimita, em grande parte, a assuntos internacionais reciclados de
veiculos estrangeiros. Assim como as agéncias de noticias que viabilizam
informacgdes para esta apuragéo a longa distancia. No contexto das crises mundiais,
o jornalismo tem um importante papel na repercussdo dessas noticias e na forma
com que estas sdo produzidas e divulgadas, ja que, este processo, é determinante
na formacgao da perspectiva de mundo do leitor. A recente crise humanitaria mundial
eclodiu no inicio de 2017 e foi anunciada pela ONU como sendo a pior crise desde o
fim da Segunda Guerra Mundial, em 1945. Cerca de vinte milhdes de pessoas
enfrentam uma situagédo de extrema fome no Iémen, no Sudao do Sul, na Nigéria e
na Somalia. Desta forma, observa-se a necessidade de avaliar a atuacdo da
imprensa brasileira, visando compreender a sua autonomia na producédo de tais
conteudos. Para tanto, a metodologia de pesquisa sera a analise do jornal O Estado
de S&o Paulo, um dos maiores em tiragem no Brasil. E de relevancia social e
académica uma investigacdo aprofundada sobre o tema. Social, pois envolve paises
em situagdo de risco que, por meio da midia, fazem um chamado urgente de ajuda
para todo o mundo e, académica, pois sdo raros 0s estudos em jornalismo
internacional. E pressuposto que, a apuragédo nas redacdes da editoria de Inter, seja
abalada pela presenca das agéncias de noticias como principais fontes de
informacdo e pela falta de jornais que mantém um link direto com o mundo, em
decorréncia do alto custo financeiro necessario para manter profissionais no exterior
— obstaculos que podem dificultar a producdo jornalistica brasileira. A pesquisa
encontra-se em andamento com previsdo de conclusdo para outubro, e pretende
confirmar, ou ndo, a problematica apresentada.

Palavras-chave: Jornalismo internacional. Jornalismo brasileiro. Crise humanitaria
mundial.

ISBN: 978-85-5964-080-9 www.unifoa.edu.br/editorafoa 9
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A Ergonomia Organizacional enquanto ferramenta de QVT - Qualidade de Vida
no Trabalho

SANTOS, M. S.1; SOUZA, A.R.}; REIS, P.N.C.5; CAMPOS, L.S.%; SILVA, M.O.%;

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
marcello.silva@foa.org.br

RESUMO

Conforme a Organizacdo Mundial da Saude (OMS), a origem da expressao
Qualidade de Vida no Trabalho remonta a uma declaracdo do presidente dos
Estados Unidos, Lyndon B. Johnson, ao declarar que “os objetivos ndo podem ser
medidos através do balanco dos bancos. Eles sé podem ser medidos através da
qualidade de Vida que proporcionam as pessoas”. Na definicdo da OMS Qualidade
de Vida € “A percepcdo do individuo de sua posi¢cdo na vida e no contexto a sua
cultura e sistema de valores nos quais ele vive e em relacdo aos seus objetivos,
expectativas, padrbes e preocupacdes”. No Brasil, Eda Fernandes, uma das
pioneiras do movimento, afirma que a QVT “esta intimamente ligado a democracia
industrial, a humanizacdo no trabalho, cuja corrente mais forte € a francesa, que
utiliza como metodologia cientifica o depoimento sistematico dos empregados sobre
suas atividades”. Essa colocacao encontra respaldo na proposta da Ergonomia, uma
disciplina cientifica que visa a adequacdo de postos e atividades de trabalho as
necessidades psicofisiologicos dos trabalhadores, dentro de critérios de saulde,
eficacia e seguranca ocupacional. Assim sendo, parece légico utilizar principios e
ferramentas de Ergonomia em contextos onde 0s aspectos humanos da atividade de
trabalho sejam mais importantes ou relevantes que 0s recursos tecnoldgicos
disponiveis. Em geral, as organiza¢gfes e seus responsaveis ignoram ser necessaria
a adocao de formas de planejamento, execucdo e avaliacdo das diferentes etapas
do processo de forma a melhorar ndo apenas aspectos relacionados aos
condicionantes ambientais, como também outros fatores, como clima organizacional,
motivacéao, etc. Isso decorre de uma visdo limitada em que 0s processos séo vistos
de forma isolada e nédo integrados, como deveria ocorrer em um sistema de
producdo. As técnicas convencionais para analise de processo, COmo 0S processos
de O&M, por exemplo, ndo tém apresentado bons resultados em situacdes onde o
comportamento humano influi diretamente nos indicadores operacionais. A
Ergonomia possui trés dimensfes distintas que sdo utilizadas de acordo com a
natureza do estudo: a Ergonomia Fisica, a Cognitiva e a Organizacional, que lida
com questdes associadas aos componentes estruturais associados as empresas ou
entidades as quais vinculam-se os trabalhadores ou a propria Organizacdo do
Trabalho (no sentido de Job Design). A acdo em Ergonomia Organizacional parte do
principio que as mudancgas no ambiente de trabalho deveriam ser originadas a partir
daqueles mais afetados pelos seus possiveis resultados, ou seja, 0s proprios
trabalhadores. Esse estudo busca validar essa premissa e apontar possiveis
modelos de gestao.

Palavras-chave: QVT. Ergonomia. Organizacgao.

ISBN: 978-85-5964-080-9 www.unifoa.edu.br/editorafoa 10
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A fotografia de espacgos urbanos de Volta Redonda como componente de

mediacdo entre o passado e presente

ANDRADE, L. S.5; GONCALVES, D. B.1; CHAVES, R. B.}; MACHADO, S. W.%;
PEREIRA, A. P.1; CERQUEIRA, R. M. B. O.1

UniFOA — Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
laertdossantos@yahoo.com.br

RESUMO

A cidade de Volta Redonda, localizada no interior do Estado do Rio de Janeiro,
cresceu em torno da Companhia Siderargica Nacional. A partir da década de 1940, a
CSN foi responsavel pela urbanizacdo da cidade que era em sua maioria habitada
por funcionarios da industria. Este contexto repercutiu no planejamento e arquitetura
dos espacos urbanos, bem como em toda estrutura social e econdémica do
municipio. Esta pesquisa faz parte de um Projeto de Iniciacdo Tecnologica
desenvolvido pelos cursos de Design, Jornalismo e Publicidade e Propaganda do
Centro Universitario de Volta Redonda (UniFOA) que pretende identificar os sentidos
das mudancas e permanéncias do espaco urbano da cidade de Volta Redonda. Para
isso, fotografias antigas de diversos pontos da cidade foram selecionadas e
identificadas para serem justapostas com fotografias produzidas pelos
pesquisadores nos mesmos lugares, a partir dos mesmos angulos. O projeto
objetiva desenvolver, como produto final, um website, que permita aos visitantes a
comparacdo das imagens antigas e atuais, apoiadas em um texto histérico
explicativo sobre cada uma delas. Isso serd possivel com a utilizacdo de um
software especifico que permite esta interatividade. Estima-se que a partir deste
trabalho, o site possa ser além de um meio de divulgagéo cientifica, uma fonte de
pesquisa para estudantes de ensino fundamental e médio, além de estimular outros
académicos e pesquisadores a buscarem mais conteludos acerca desta tematica.
Acredita-se que resgatar a memaria coletiva por meio de fotografias pode colaborar
para a compreensdo de como estes espacos se relacionavam e se relacionam com
a sociedade, como evoluiram e estabelecem significados, identificacdo para com os
cidadaos que pertencem a esta localidade.

Palavras-chave: Fotografia. Espaco Urbano. Memoria.
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A importancia do processo de empowerment na gestao estratégica
empresarial: Desafio dos gestores do século XXI
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RESUMO

O mundo encontra-se cada dia mais globalizado e progressivamente competitivo.
Para tanto, vem exigindo das organiza¢des novos formatos na intencdo de melhor
sobressair no ambiente empresarial Nessa vertente, acredita-se que uma equipe
altamente motivada constitui resultados positivos nas organizagbes e ha uma
satisfacdo de todas as partes envolvidas. Os gestores do século XXI devem engajar
para liderar seus colaboradores na busca de mudancas organizacionais. A
ferramenta empowerment tem disso considerada no ambito organizacional como
sendo uma nova forma de liderar visto outorgar poder aos colaboradores
promovendo a melhoria no processo de tomadas de decisdo. Convém, neste ponto
destacar, que o empowerment esta relacionado a lideranca e, consequentemente, a
cultura organizacional. A dinamica requer que o0 gestor empodere seu colaborador
responsabilizando-o pela tomada de decisdo a fim de aprimorar os procedimentos.
Outrossuim, parte da hipotese de que quando os lideres ddo autonomia para os
colaboradores eles se sentem valorizados, e, por conseguinte , sdo motivados e 0s
resultado s costumam ser positivos. Infere-se que a pesquisa teve como objetivo
identificar as estratégias adotadas pelos lideres no intento de delegar
responsabilidades aos colaboradores; e, estabelecer modelo de avaliacdo de
desempenho a ser adotado pelos gestores a fim de empodera-los. O
Desenvolvimento da pesquisa foi pautado em obras de leitura corrente, artigos de
periddicos indexados e dissertacfes de mestrado e teses de doutorado que tratam
cultura, lideranca, empowerment e gestdo de pessoas. A fim de delimitar a pesquisa
deste referido projeto, optou-se por trabalhar os aspectos da cultura organizacional,
lideranca, empowerment e gestdo estratégica de recursos humanos. Buscando
outras possibilidades, a autora 0 modelo de avaliagdo 360 graus pelo fato da
mesma, ao ser aplicada, favorecer captar diversas opinides e ndo apenas a do
superior e a autoavaliacao.

Palavras-chave: Empowerment. Lideranca. Cultura Organizacional. tomada de
decisao
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A nova contabilidade aplicada a gestéo publica e os impactos causados nos
profissionais da area técnica: um estudo de caso na prefeitura municipal de
Niteroi

REIS, P.N.C. 1; BATISTA, G. F.}; LIMA, J. N. Al
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RESUMO

A Contabilidade Publica tem fundamentacao legal na Lei Federal n° 4.320/64 que
institui normas gerais de Direito Financeiro para elaboracdo e controle dos
orcamentos e balangos da Unido, dos Estados, dos Municipios e do Distrito Federal
e na Norma Brasileira de Contabilidade Técnica - NBC T 16. O objetivo da
Contabilidade aplicada ao Setor Publico € o de fornecer aos usuérios informacdes
sobre o0s resultados alcancados e o0s aspectos de natureza orcamentaria,
econbmica, financeira e fisica do patriménio da entidade do setor publico e suas
mutacdes. Ja o objeto da contabilidade publica € o patrimdnio publico. A presente
pesquisa pretende analisar como 0s profissionais da area técnica que participam da
implantacdo das Normas Brasileira de Contabilidade Aplicada ao Setor Publico
(NBCASP) estdo enfrentando, na pratica, as mudancas técnicas oriundas do E-
cidade na gestdo municipal. O Desenvolvimento da pesquisa foi pautado em obras
de leitura corrente, artigos de periodicos indexados e dissertacbes de mestrado
e teses de doutorado que tratam do tema central. Niteréi € a cidade do Estado do
Rio de Janeiro que realiza a melhor gestdo de suas finangas. O municipio foi o Unico
do estado a alcancar a exceléncia na gestdo de suas contas publicas em 2016, e
também conquistou o sexto lugar no ranking nacional. Acredita-se que as acdes
estratégicas utilizadas pela Prefeitura Municipal de Niterdi, integradas a um
conjunto amplo de medidas na implementacdo do E-cidade , possa evidenciar, o
que levou os contadores a sairem da zona de conforto e a arregacarem as mangas,
demonstrando resultados satisfatérios, a ponto de tornarem exemplos para as
cidades do sul fluminense, que, na pratica, ndo conseguirem éxito na implementacéo
do software E-cidade na gestdo Municipal até a presente data.

Outrossim, o uso do software publico esta balizado na Instru¢do Normativa N° 01,
que dispde sobre os procedimentos para o desenvolvimento, disponibilizacdo e uso
do Software Publico Brasileiro. O software é amparado pelo Ministério do
Planejamento e, entre as vantagens da sua utilizagdo esta a contencdo de
recursos, a liberdade de escolha dos fornecedores e a garantia de continuidade da
ferramenta. Ressalta-se que o e-Cidade foi desenvolvido em parceria entre a
empresa Dbseller e a Secretaria de Logistica e Tecnologia da Informacéo (SLTI) do
Ministério do Planejamento.

Palavras-chave: Contabilidade Publica. E-cidade. Dbseller
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RESUMO

A concepcao de pessoa com deficiéncia tem se revelado como bastante instavel ao
longo da histéria. Na Grécia antiga, criancas com deformidades fisicas eram
traduzidas como tendo caracteristicas sub-humanas e descartadas sumariamente.
Um corpo bem delimitado, perfeito, seguia como referéncia. No antigo Egito,
diferentemente dos gregos, a deficiéncia se articulava com a concepcdo de um
humano divinizado. Na antiga Palestina, também imbricada com aspectos religiosos,
a deficiéncia era processada como marca de pecado, puni¢cdo divina. Ja no inicio da
Era Cristd, apesar do pecado ainda estar articulado a deficiéncia, comecam a
despontar praticas de acolhimento, como as ocorridas em hospitais cristdos. Mais a
frente, na Idade Média, com a Inquisicéo, a deficiéncia ficou intensamente imbricada
com a concepcdo de relacionamento direto com o demobnio, portanto, um
agravamento da amarracdo com o pecado. Nas Cruzadas, porém, muitos passaram
a possuir corpos mutilados derivados de guerras consideradas santas. Tal situacéo
passou a se articular com a producdo de um esvaziamento da concepc¢ao de uma
articulacao deficiéncia/demoénio. Com as teorias newtonianas e com a medicina
moderna, 0 corpo passa a ser compreendido como uma realidade mecanica regida
por leis universais. Desse modo, uma deficiéncia comeca a se articular com a
compreensao de uma pane, um erro no equilibrio da respectiva maquina. Normal e
patolégico seriam opostos a disputar o corpo, sendo tal normalidade entendida como
um objeto de contornos anatomofisioldégicos bem definidos. Desse modo, estariamos
diante de uma visdo normalizadora da vida. Assim, quando voltamos nosso olhar
para atitudes inclusivas a envolver uma pessoa com deficiéncia, encontramos
cenarios distintos. No modelo médico de deficiéncia, a deficiéncia € tratada como
anormal, com praticas voltadas para a cura. No modelo da Integracdo Social, ja
existe a intencdo de uma integracdo ao social e uma busca por eliminar barreiras de
exclusdo, porém gerando ambientes segregados que simulam tal vida em comum.
No modelo Inclusivista, de modo diferente, a sociedade também busca se adaptar,
mantendo um processo constante de mudanca no sentido de incluir o diferente.
Nesse cenario despontam controvérsias: poderiamos, por exemplo, afirmar que os
modelos Médico e da Integracdo Social encontram-se superados e extintos,
cedendo espaco a uma realidade onde a deficiéncia adquire poténcia? Utilizando-se
do referencial da Teoria Ator-rede, objetiva-se analisar a controvertida e contraditoria
rede que produz os contornos daquilo que se entende por “pessoa com deficiéncia”
na atualidade, imbricada com mediadores diversos, na justa medida de seus
desvios, suas a¢des e argumentos.

Agéncia financiadora: Centro Universitario de Volta Redonda.

Palavras-chave: Teoria Ator-rede. Pessoa com deficiéncia. Inclusao.
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A resisténcia da antologia feminina na literatura Brasileira

NASCIMENTO, A. L.LFERREIRA S.L.2

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
luiza.a.l.n@gmail.com

RESUMO

O presente estudo pretende realizar a revisdo da antologia literaria feminina nas
décadas de 40 e 50 sobre a pouca menc¢éao midiatica dentro da relacdo da mulher na
literatura brasileira. Ao visitar as antologias mais classicas da literatura brasileira é
possivel observar as diversas lacunas como a falta de mencgéo sobre sua existéncia,
sua producdo e a pouca valorizagdo tanto nas antologias como manuais de
literatura. A pesquisa identifica como problematica, que mesmo com as mudancas
temporais ainda no século XXI onde os direitos das mulheres sdo cada vez mais
discutidos e resistentes a postura perante a mulher escritora, ainda continua sendo
negligenciada, machista, sexista editorialmente, midiaticamente e dentro da critica
literaria predominantemente masculina demonstrando que a situagcdo mulher e o
mercado ainda continuam sendo uma contrariedade presciente na pds-modernidade.
Acredita-se que com relacdo aos géneros literarios seria pertinente a mulher os
romances, receitas e confissdo psicolégicas dada a sensibilidade do género
feminino, essa questdo estrutural onde a mulher ainda € colocada apenas como a
companheira, méae e feminina. O sexismo editorial tem como aliado o pseuddnimo
que a principio no século XIX fora a forma que as mulheres encontraram para serem
publicadas burlando a esfera a patriarcal, entretanto, atualmente o uso deste
subterfugio € utilizado para que mulheres encubram seus nomes deixando-os
masculinos, com abreviagfes para se tornarem rentaveis ao mercado editorial. Toda
a questdo levantada até o momento esta dentro do contexto estrutural onde a
inferioridade da mulher na sociedade ainda é predominante. Sendo assim,
inaceitavel que situacbes como essas ainda sejam endossadas pela midia
tradicional, muitos meios de comunica¢ao nao tradicionais tentam reverter a situagdo
de descaso, que a critica literaria reproduz na caracterizacao da literatura feminina
no Brasil contemporaneo seguindo o0s preceitos patriarcais do século XIX. Por
compreender essas questbes como congruentes o estudo acerca do tema ainda
encontra-se em andamento e em proposta de PIC (projeto de iniciacdo cientifica)
para compreensao e preenchimento das lacunas histéricas e sociais dentro da
literatura feminina brasileira, complementado com a questao da falta de visibilidade
do meio midiatico e editorial.

Palavras-chave: Resisténcia. Antologia. Literatura. Feminina. Brasileira.
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RESUMO

O presente estudo tem como finalidade analisar a campanha feita pela agéncia
W/Brasil para a empresa Chocolates Garoto, sobre o comercial de TV intitulado
“Compre Baton”, veiculado no ano de 1992 e fazer uma breve comparacdo com a
linha de comunicagdo adotada pela marca em seu ultimo comercial “Evolugéo”,
produzido em 2016, bem como sua adequacédo ao publico infantil. A legislacéo deixa
claro que todo anuncio divulgado em quaisquer veiculos, deve ser realizado com
clareza e ser de facil entendimento, ndo podendo conter praticas abusivas que
influenciem o comportamento do consumidor, principalmente quando é destinado ao
publico infantil. A metodologia utilizada para analise da campanha publicitaria
“Compre Baton” destinada ao publico infantil, contemplou, quanto aos meios, a
pesquisa bibliografica e o estudo de caso e, quanto aos fins, a pesquisa descritiva.
Os resultados do estudo demonstraram que a campanha da empresa Chocolates
Garoto nao € abusiva e nao fere o Estatuto da Crianca e do Adolescente. De acordo
com julgamento feito pelo Conar, foi considerada nula qualquer afronta as
referéncias do Cddigo, portanto o processo foi arquivado. ApOs esse fato, a
Chocolates Garoto langou outros comerciais, e, no mais recente, veiculado na TV no
ano de 2016, intitulado de “Evolugéo”, a marca continua utilizando modelos infantis,
porém, ndo ha evidéncias de uso de linguagem ou artificios que desrespeitem a
capacidade de entendimento do publico infantil.

Palavras-chave: Marketing infantil. Chocolates Garoto. Legislacdo publicitéria.
Propaganda.

ISBN: 978-85-5964-080-9 www.unifoa.edu.br/editorafoa 16


mailto:debora.martins@foa.org.br

-

COLOQUIO {A Matematica estd em tudo}
_ 24 a 26 de outubro de 2017

h TECNICO - CIENTIFICO DO UniFDA
111 ENCONTRO DE EXTENSAOQ
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RESUMO

Atualmente o feminismo e as questdes de género estdo em pauta na midia e no dia a dia das
pessoas. Trata-se de um tema polémico, por apresentar argumentos e visdes divergentes
pelo publico. O movimento feminista data seus primeiros passos desde o século XV, quando
ainda nem levava essa nomenclatura e seu fardo. No século XIX, na Inglaterra, teve seu
primeiro boom, onde a luta das mulheres centrava-se na obtenc&o do direito de votos, direito
de trabalhar, entre outros. Mas foi na década de 60, nos Estados Unidos, que surgiu o
Feminismo Contemporaneo, responsavel pelos moldes que a luta carrega até hoje.
Queimando sutias, exigindo seus direitos juridicos, politicos e igualdade a partir de
manifestacgdes, as mulheres passaram a lutar pela “liberacéo feminina”, algo mais profundo e
gue ia além da luta pela igualdade de direitos civis: visava a superacdo das relacoes
conflituosas com o sexo masculino, e lutava contra o estigma de inferioridade que o sexo
feminino carrega. Este estudo busca mostrar a frequéncia com que 0s universitarios do curso
de Comunicagdo Social, com énfases em Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Cinema
de duas universidades situadas em contextos distintos do estado do Rio de Janeiro, discutem
sobre o tema Feminismo. Com a aplicagdo de um questionario online, contendo duas
guestbes abertas - postado em grupos de Comunicac¢ao nas redes sociais - participaram do
estudo. Esta pesquisa é descritiva com abordagem qualitativa. Pretendemos descobrir por
onde e como esses alunos tiveram o primeiro contato com o tema e como isso afetou a
interpretacdo do movimento por eles. Para analisar a opinido dos pesquisados obtivemos 96
respostas no total. Pelo questionario, excluiu-se qualquer resposta que ndo fosse de
estudante de Comunicagdo Social, 0 que nos deixou com uma amostragem de 60 respostas
para analise. Notamos que a maioria dos estudantes possui habitos de leitura, que estdo
sempre lendo sobre atualidades, e que tanto as noticias como 0S primeiros contatos que
tiveram com o tema feminismo ocorreram por meio da internet. 75% deles se consideram
atualizados sobre 0 que esta acontecendo no pais € no mundo, e tem entre 0s assuntos
mais debatidos na roda de amigos, politica, entretenimento, vida pessoal, homofobia,
machismo, guestbes de género, com apenas uma citacéo direta ao feminismo. Para esses
alunos as questoes de género sdo 0 assunto mais polémico depois da pena de morte, da
politica, do aborto e da eutanasia. A visdo positiva sobre o feminismo foi de maioria
esmagadora, porém mesmo que muitos deles achem que a luta feminista € necessaria,
concordam que algumas vertentes acabam denegrindo a imagem do movimento fazendo
com que 0 mesmo ndo seja levado com a seriedade necessaria € que seja como um
assunto até mesmo enfadonho. Concluimos, portanto, que o feminismo € um tema
importante, mas que ainda precisa ser desmistificado e desvinculado da imagem de
feminismo (ideologia que prega a superioridade do género feminino sobre o masculino. E
considerado o equivalente ao machismo).

Palavras-chave: Feminismo. Comunicacao social. Universitarios.
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Acessibilidade para Animais Domésticos: uma proposta de andador para cées
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RESUMO

No Brasil, a quantidade de familias que criam animais de estimacdo vem crescendo
e se tornando maior do que as que possuem criancas. De acordo com os dados do
IBGE do ano de 2013, de cada cem familias, quarenta e quatro criam caes e s6
trinta e seis tém criancas de até doze anos. As familias brasileiras criam cerca de
cinquenta e dois milhbes de caes contra quarenta e cinco milhGes de criancgas.
Grande parte dos cées sao ativos e dinamicos por sua propria natureza. Por vezes,
sua caracteristica de correr e brincar e a necessidade de estarem sempre ativos
deve-se ao metabolismo acelerado do animal, que possui altos niveis de energia, 0s
guais necessitam serem gastos. Muitos desses animais sofrem com deficiéncias,
como a fisica que pode ser causada por meio de acidentes ou problemas de saude.
Dentre as mais frequentes esta a paralisia dos membros posteriores. A proposta do
projeto € desenvolver um dispositivo para auxiliar na locomo¢cdo de caes que
possuem deficiéncia nos membros posteriores, utilizando como apoio o método de
Design Industrial — Metodologia de EcoDesign para o Desenvolvimento de Produtos
Sustentaveis, que se divide em quatro macros fases, as quais sdo: proposta,
desenvolvimento, detalhamento e teste e otimizacdo do projeto. O emprego do
dispositivo traz diversos beneficios para os bichos de estimacgéo, além do auxilio &
locomocédo. Manter o animal ativo para que ndo acarrete outros tipos de patologia é
um dos principais motivos para recorrer ao seu uso. O produto em desenvolvimento
consiste em uma espécie de cadeira de rodas para caes. Apoés, foram analisados
todos os aspectos positivos e negativos dos mesmos e também foram levantados
dados sobre publico-alvo, medidas caninas, similares, materiais, processos e
componentes. Todas as informagdes pertinentes foram sintetizadas, definindo entao
0s parametros projetuais. O presente projeto encontra-se em fase de detalhamento
e sera concluido ao final do semestre 2017.2 como trabalho de conclusdo de curso
de Design.

Palavras-chave: Acessibilidade. Animais domeésticos. Andador para caes. Design
de Produto.
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Acdes educativas em saude e prostituicdo na Regido Sul Fluminense
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RESUMO

A prostituicdo no Brasil ndo é considera crime, mas a exploragdo sexual e a sua
facilitacdo por dinheiro sim. E entre inlmeros temas que envolvem a prostituicéo, a
saude € uma das que chamam atencdo pelo siléncio e pelo descaso. Estudos
apontam para dificuldade de acesso desses profissionais nos servicos de saude.
Muitos que praticam a prostituicdo se sentem discriminados pelos servigos de
saude, outros nem os conhecem. Prostitutas e prostitutos sdo mais suscetiveis ao
preconceito e a exclusdo devido a representacdo social que esta vinculada a sua
conduta social. Ainda persiste a imagem da prostituta associada a transmissao de
infecgbes sexualmente transmissiveis, ao uso de drogas e a violéncia, em virtude do
comportamento sexual assumido, considerado pervertido e relacionado ao desvio do
modelo padrdo de comportamento moralista. Essa representacdo aliada a falta de
conhecimento dos 0Orgdos governamentais sobre a realidade vivida por essas
pessoas “encobre” a cidadania a condicdo e trabalhadoras destas, o que,
consequentemente contribui para a pouca atencédo do Estado e o desconhecimento
de suas necessidades para a formulacdo e adequacao de projetos e/ou programas
de atencdo a saude direcionadas a esse publico. A¢cdes de educacdo em saude,
através de materiais educativos e informativos podem promover uma mudan¢a no
quadro de inacessibilidade aos servicos e programas de saude. Esta pesquisa
pretendeu identificar materiais educativos e informativos produzidos pelo Ministério
da Saude e por cinco municipios da regidao Sul Fluminense (Volta Redonda, Barra
Mansa, Barra do Pirai, Resende e Angra dos Reis) destinados a promover a saude
de pessoas que praticam a prostituicdo, no SUS. Foram analisados nas campanhas
do Ministério da Saude, materiais informativos direcionados as pessoas que
praticam prostituicdo; levantaram-se junto as Secretarias Municipais de Saude os
materiais educativos e informativos que continham algum contetdo voltado para a
saude de prostitutas (0s). Trata-se de uma Pesquisa com abordagem qualitativa, na
qgual a andlise documental serviu como técnica de coleta de dados. Constatou-se
que os municipios ndo ofertam nenhum material de educacdo em saude com
conteudo direcionado as pessoas que praticam a prostituicdo. A auséncia de dados
€ um elemento importante para a analise destacando a necessidade de se debater o
direito a saude e a producgéo de acdes, principalmente, de promoc¢ao e prevencao no
campo dos direitos sexuais e reprodutivos. Ressalta-se que 0Ss municipios néo
ofertam nenhum programa de atendimento direcionado, especificamente, aos
profissionais do sexo.

Palavras-chave: Prostituicdo. Educacdo em Saude. Servigcos Publicos de Saude.
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Aspectos Legais, Educacéo Fisica e Primeiros Socorros.

SILVA, R. G.}; VIEIRA, B. G. S.1; PINTO, D. S.1; BENTO, J. S.1; SILVA, J. G.2

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.

RESUMO

A Liga Académica de Primeiros Socorros do Centro Universitario de Volta Redondo
(UniFOA) considerando que o Conselho Nacional de Saude (CNS) através de sua
resolucdo n° 287/1998 reconhece os Profissionais de Educacdo Fisica como
Profissionais da area de Salude e que a pratica destes profissionais tem no
movimento sua esséncia, € fato a ocorréncia de acidentes ou intercorréncias
provenientes da pratica de exercicios fisicos, sejam eles no ambito competitivo,
participativo ou de rendimento. A intencao desta pesquisa € evidenciar quais sdo 0s
aspectos legais que permeiam a pratica de Profissionais de Educacdo Fisica com
relacdo aos Primeiros Socorros em caso de acidente ou agravo a saude de alguém.
Inicialmente buscamos artigos cientificos relacionados ao assunto em trés
plataformas: SCIELO, Google Académico e Pubmed utilizando os seguintes
descritores: Aspectos legais, Profissional de Educagéo Fisica e Primeiros Socorros.
O recorte temporal foi de 10 anos e os artigos foram selecionados de acordo com a
relacdo que guarda com os objetivos deste trabalho. Em um segundo momento,
percebemos a necessidade de ampliar a investigagdo nos documentos oficiais como
o Estatuto da Crianca e do Adolescente, Estatuto do Idoso, Codigo Civil e Penal,
Constituigdo Federal, além do Cadigo de Etica do Profissional de Educagéo Fisica.
Percebemos que ha uma lacuna quando se trata de questdes legais e a pratica do
Profissional de Educacao Fisica tanto no entendimento como em sua pratica, todos
0os documentos anteriormente citados tratam majoritamente da questdo da omisséo
ao socorro porém em esfera global, a atencdo restrita a responsabilidade do
profissional de Educacdo Fisica, ndo fica clara, principalmente no Cédigo de Etica
do Profissional de Educacéo Fisica. Enquanto cidadados todos temos o dever legal
em prestar assisténcia, mas a especificidade da atuacdo do profissional de
Educacdo Fisica na prestacdo de socorro é fundamental, para que dessa forma
possa atender o mais rapido possivel acidentes ocorridos em seu ambiente de
trabalho e que sabendo destes riscos recorrentes possam buscar qualificacdes e
aprimoramento no atendimento, através de cursos e capacitacdes, como por
exemplo, a capacitacédo oferecida pela resolucdo CREF1 086/2014 para atualizar os
conhecimentos obtidos na formacao académica.

Palavras-chave: Educacéo Fisica. Legisla¢do. Primeiro socorros.
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RESUMO

Este estudo tem por objetivo demonstrar a importancia da Auditoria e do Controle
Interno como ferramentas para uma melhor gestdo administrativa. Os controles e
auditorias internas ou externas funcionam como instrumentos de prevencao a erros
e fraudes nas contas patrimoniais em ambito brasileiro, com intuito de demonstrar a
relevancia e a esséncia dos controles auditados diante do desenvolvimento
econdbmico das empresas. Através das técnicas, métodos e relatérios de auditoria e
controle, podem-se prevenir informacdes distorcidas que geram conclusdes
errbneas e danosas para o processo de tomada de decisdao nas organizagcfes. A
metodologia utilizada é baseada em levantamento bibliografico por meio da
utilizagdo de livros, com vistas a ressaltar as diferencas e similaridades entre os
conceitos dados pelos autores pesquisados. O estudo aborda, também, os conceitos
de Auditoria Contabil: aspectos relevantes na fiscalizacdo de contas patrimoniais.
Foi possivel constatar que a relacdo teorica e pratica sédo indissociaveis. A Auditoria
Contébil de contas patrimoniais, portanto, € de suma importancia para prevencao de
erros e fraudes e para correcao de irregularidades.

Palavras-chave: Auditoria. Controle Interno. Contas Patrimoniais.
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Biomimética aplicada em projeto de design de produto

PATITUCCI, G.; BELMONTE, L. C.2; ENNES, M.}

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
2 — ESPM, Escola Superior de Propaganda e Marketing, Rio de Janeiro, RJ.
eusougiu@gmail.com

RESUMO

A Biomimética é uma &rea da ciéncia que surgiu, ha pouco tempo. E especializada
em estudar sistemas naturais no intuito de copiar ou obter inspiracdes neles ou em
seus processos para a resolucao de problemas humanos. O que se assemelha a ela
€ a Bibnica, mas, por entender-se que a ciéncia do biomimetismo parte para
aplicacoes e estudos mais aprofundados, tomou-se, a decisdo de énfase e utilizagcéo
de termos relacionados apenas a Biomimética. O termo tem origem grega — bios,
que é vida, e mimesis, coOpia, imitacgdo — que, parafraseando, pode ser entendido
como "natureza como modelo”. Partindo desse principio, a utilizacdo dela como
método auxiliar no projeto de Design torna-se uma ferramenta rica além de facilitar o
processo, pois a natureza vem evoluindo e aprimorando seus sistemas e processos
ao longo de 3,8 milhdes de anos, assim auxiliando os designers na conexao de
modelos da natureza com conceitos, formas e funcbes empregadas a produtos. O
foco do presente projeto é justamente 0 uso da técnica no design de produto, mas,
para isso, foi necessaria a identificacdo de uma real demanda, apurada no setor
agricola, voltada para ferramentas e utensilios de jardinagem e horticultura. A
tendéncia do cultivo de hortas em casa vem crescendo, além de estar fortalecendo
uma nova area de mercado. O motivo desse crescimento € a busca por alimentos
organicos e cultivados sem agrotoxicos — movimento conhecido como "slowfood"
que se opde ao conceito de "fastfood" e que apoia a alimentacdo saudavel. Para a
realizacdo do projeto, foi utilizado o método do livro “Metodologia de ecodesign para
o desenvolvimento de produtos sustentaveis”, que se divide em quatro macroetapas,
unido ao método Design Lens — desenvolvido pela agéncia Biomimicry 3.8
juntamente com Janine Benyus, grande estudiosa do biomimetismo — que utiliza os
“Principios da Vida” (padroes de estratégias das espécies, desde o inicio da
existéncia de vida na Terra) para identificar oportunidades de melhoria nas solugdes
encontradas. Foram levantados similares das ferramentas mais utilizadas (conforme
pesquisa realizada) e suas fungdes, informagdes sobre o publico-alvo, ergonomia,
materiais, processos e componentes, onde caracteristicas relevantes foram
analisadas e sintetizadas para a definicho de parametros projetuais a serem
seguidos. O projeto encontra-se na terceira etapa (fase de Projetacdo) e sera
concluido, ao final do semestre 2017.2, em forma de trabalho de concluséo de curso
apresentado ao curso de Design.

Palavras-chave: Design de Produto. Biomimética. Ferramentas de horticultura.
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Carta da Terra - Disseminac&o da Consciéncia Etica Ecoldgica

ALVES, P. S. R.:; CARVALHO,R.C.S*;FILHO,V.SY;

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
patricia.alves@foa.org.br
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RESUMO

O objetivo do projeto foi realizar uma acao relevante no dia do Meio Ambiente.
Como objetivo especifico divulgar a Carta da Terra para toda a Instituicdo. Tendo o
intuito de causar uma reacao positiva nas pessoas em relacdo ao ambiente que
vivemos. Pensar sistemicamente exige uma nova forma de olhar o mundo, o
homem, e consequentemente, exige também uma mudanca de postura por parte do
individuo, postura esta que propicia ampliar o foco e entender que o individuo néo é
0 Unico responsavel por tudo, mas sim que existem relagbes em conjunto que
podem modificar um todo. A Carta da Terra comecou em 1987 quando a comissao
mundial sobre meio ambiente e desenvolvimento das na¢cdes unidas recomenda a
criacdo de uma Declaracdo Universal sobre Protecdo Ambiental e Desenvolvimento
Sustentavel. Esta nova carta que estabelecerd os principais fundamentos do
desenvolvimento sustentavel. A Carta da Terra € uma declaracdo dos povos sobre a
interdependéncia global e a responsabilidade universal, que estabelece os principios
fundamentais para a construgcdo de um mundo justo, sustentavel e pacifico. Ela
procura identificar os desafios e escolhas criticas para a humanidade enfrentar o
século XXI. Seus principios estdo concebidos para servir como padrdao comum,
através dos quais a conduta de todos os individuos, organizacbes, empresas,
governos e instituicdes transnacionais sera dirigida e avaliada (preambulo da carta
da terra). E um produto de um diélogo intercultural a nivel mundial, sobre valores
compartilhados e objetivos comuns, que ocorreu nos anos 90 e durou toda uma
década. Da terra como um guia ético. O UniFOA como Centro Universitario através
dessa acdo colaborou para a disseminagcdo da consciéncia ética ecoldgica no seu
corpo docente, discente e funcionarios, colaborando assim para uma consciéncia
global de novos valores em relacdo ao meio em que todos ndés vivemos. Foi
desenvolvida pelo Curso de Design a Marca e toda a Identidade Visual,
denominada, Minuto Verde. A parte operacional do site foi idealizada pelo Curso de
Sistema de Informacdo em conjunto com o Marketing do UniFOA. A acao ocorreu
dentro do site da Instituicdo, com um cronémetro que fazia a contagem regressiva
dos dias até chegar o dia 5 de junho, Dia do Meio Ambiente. Neste dia a Carta da
Terra ficou disponivel na integra para leitura. A validacdo da acdo ocorreu atraves
da contagem do nimero de acessos ao site durante o periodo da agéo.

Palavras-chave: Carta da Terra. Sustentabilidade. Consciéncia Ambiental. Design.
Tecnologia.
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Cinema e Design: uma narrativa construida através dos sentidos, percepcdes e
representacdes do olhar fotografico

GOMES, C.CY; MACHADO, S. W.1

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
cau.rosaazul@msn.com

RESUMO

Essa pesquisa mostra a importancia e o diferencial na estilistica e narrativa da
iluminacao dentro do cinema, como um dialeto que se desenvolve junto a historia do
roteiro, segundo analises e conceitos de grandes diretores de fotografia. As técnicas
de iluminagdo interagindo com o0s elementos da composicdo “perspectiva e
movimento” que também estdo relacionados com a estética aplicada ao design
dentro das cenas cinematograficas. Descrevemos os trés principais tipos de luz e
através de pesquisas e estudos bibliograficos, entendemos e relatamos como obter
0s possiveis efeitos através do manuseio da mesma. Fizemos um breve estudo
sobre dois importantes elementos da composicao: a perspectiva e 0 movimento.
Fatores que alteram totalmente o significado de uma cena. Contextualizamos esses
elementos através de uma analise conceitual e técnica de mapas de luz feitas em
dois recortes de cenas do filme “lluminados”, onde os diretores receberam o mesmo
roteiro, 0s mesmos objetos chaves e seus trabalhos foram desenvolvidos no mesmo
set e com as mesmas restricbes, porém a estética aplicada ao design através das
composicdes foi 0 que deu todo um sentido singular a cena nos levando a resultados
totalmente diferentes e satisfatérios. Isso acontece por que cada diretor de fotografia
possui um olhar, uma percepcéo e estilos diferentes de trabalho, desenvolvidos e
apurados ao decorrer de suas experiéncias anteriores. E sdo esses elementos que
estdo por tras de toda identidade visual de cada trabalho artistico, podemos concluir
visualmente o diferencial de cada diretor de fotografia aplicado ao seu trabalho sob
seu olhar imagético e sua percepcéo, agregando valores ao design da cena.

Palavras-Chave: Cinema. Fotografia. Luz. Perspectiva. Movimento.
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Desafios da Comunicacao no Ambiente Corporativo

GOMES, A.R.1; OLIVEIRA, S. S. S. DEY; ALMEIDA, N. C. S.}; ANDRADE, A. DE
O.1; CAMILO, W. S.1

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
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RESUMO

Comunicacdo € toda manifestacdo do real, com objetivos direcionados a um
contexto que se vive e que corresponde a realidade congénita de todo homem. Ou
seja, ndo importa se nos comunicamos por abracos, livros, sistemas de escritas que
ndo sdo mais empregadas pela maioria, comunicar esta literalmente ligado ao
‘estreitar de lagcos’ com o nosso semelhante e as condi¢Bes sociais que o rodeiam.
(SOUZA, 2010). Comunicacdo empresarial é a forma com que a empresa se
comunica, seja com o publico interno, externo, fornecedores, ou com as
comunidades a sua volta. O maior desafio da comunicagdo empresarial € acontecer
de maneira diferente, em tempos diferentes e com cada publico de forma distinta.
Desse modo, pode-se analisar que a criacdo de um planejamento de comunicagao
empresarial de forma eficiente pode trazer sucesso para a organizacao (BRONDANI,
2015). Em meio a um mercado competitivo a comunicag¢ado corporativa é necessaria
como uma ferramenta estratégica na gestdo das organizacbes (BARROS, 2015).
Contudo, existem problemas a serem enfrentados na comunicacdo empresarial:
problemas de linguagem; psicologicos e pessoais; e, os fisicos e geograficos. As
dificuldades no processo comunicativo comecam quando sdo emitidas mensagens
para grupos com expressdes e palavras que eles ndo entendem ou ndo estdo
acostumados a usar. O presente estudo tem foco na pesquisa dos métodos
comunicativos, resumindo-se ao ambiente empresarial e aos vinculos existentes
entre colaboradores e gestores. A comunicagao organizacional de uma empresa
pode ser dividida em duas vertentes estratégicas: a comunicacdo interna e a
externa, cada uma atende a um publico diferente para que se consiga informar e
engajar tanto as pessoas de dentro quanto as de fora da instituicdo. A comunicacéo
externa € aquela que transmite a imagem desejada pela empresa para o publico de
fora e a comunicacdo interna engloba acdes de comunicagcdo voltadas para o
publico interno. A presente pesquisa esta sendo feita no intuito de buscar solugfes
para os desafios da comunicacdo nas empresas. Efetivando-se com uma pesquisa
guantitativa, serdo utilizados dados de pesquisas bibliograficas, assim como de sites
e artigos académicos. Os resultados sdo pontuais, uma vez que a pesquisa ainda
esta em andamento.

Palavras-chave: Comunicacdo. Comunicacdo Empresarial. Planejamento.
Organizagao.
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Desenvolvimento de uma embalagem para uma linha de produtos capilar da
Yamasterol com principios sustentaveis.

MACHADO, A. C. B.:; BOTELHO, A. R.2

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
anaclarabarcelosclara@gmail.com

alinerbotelho@gmail.com

RESUMO

A embalagem tem a funcéo de proteger, armazenar e transportar o produto. Ela leva
informacdes sobre o conteddo em seu interior para o usuario e ajuda no aumento de
vendas do produto, porém ela também ocupa um terco de todo lixo doméstico e a
maior parte delas sado descartadas depois do primeiro uso. A partir desse problema,
foi percebido que o descarte das embalagens de modo geral é feito de forma errada,
prejudicando o meio ambiente e quem nele vive. Problema esse que poderia
diminuir se passassemos a descartar corretamente a embalagem, objetivando a
reciclagem da mesma, diminuindo assim os danos causados por ela. Tendo este
problema em foco, o atual projeto consiste no desenvolvimento de uma embalagem
para uma linha de produtos capilar da Yamasterol com principios sustentaveis. Essa
empresa foi escolhida por estd no mercado ha 50 anos e, de acordo com
guestionario realizado no inicio do projeto, € conhecida por apenas 35% do publico
entrevistado. Desse modo, foi percebido uma necessidade de mudanca da
embalagem visando atratividade e aumento de vendas no mercado. O método
escolhido para desenvolvimento deste projeto € de autoria de Elizabeth Regina
Platcheck, e consta no livro Design industrial - Metodologia de ecodesign para o
desenvolvimento de produtos sustentaveis. Este método consiste em 4 etapas,
sendo elas: Proposta, desenvolvimento, detalhamento e teste e otimizagdo do
projeto. Para execucdo deste trabalho também foram utilizadas metodologias
complementares, como a proposta por Fabio Mestriner, no livro, Design de
embalagem - curso basico. Tal metodologia é constituida por 5 etapas: o briefing, o
estudo do campo, a estratégia de design, o desenho e a implantacdo. Apés
levantamento dados, que consistiu na analise da empresa, assim como analise de
de similares, nacionais e importados, delimitando o projeto em seis critérios:
estrutural, funcional, ergonémico, morfologico, mercadolégico e técnico. Dessa
maneira, tem-se a etapa de sintese projetual, onde é feito uma revisdo dos
parametros e dos objetivos para entdo iniciar as geracdes de alternativas. A partir
dessa etapa o projeto ainda se encontra em desenvolvimento.
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RESUMO

Neste Projeto de Iniciagcdo Cientifica esta sendo desenvolvido uma Ferramenta de
Andlise de Marketing Digital operando no ambiente de internet. Envolvendo varias
disciplinas como matematica financeira e linguagem de programacao. Este projeto €
orientado aos alunos de iniciacdo cientifica com o objetivo de publicar artigos em
congressos nacionais, internacionais e desenvolver este procedimento automatizado
com a finalidade de comercializac&o. Inicialmente realiza-se a etapa de andlise onde
se verificou a melhor maneira de executar a tarefa e que recursos serao necessarios
como, por exemplo: nameros de programadores, linguagem de programacao,
hardware, etc. Na proxima fase, chamada de Projeto, determina-se os “Lay-outs”
das telas e caracteristicas do software. Posteriormente insere-se o coédigo do
software na linguagem de programacgéo determinada na fase de andlise. Em seguida
realiza-se os testes no produto para verificar se 0s requisitos concordados na
especificacado (Fase de projeto) estdo sendo atendidos. O programa desenvolvido
nesse trabalho utiliza o modelo de desenvolvimento de softwares denominado de
prototipagem Neste processo € importante definir as regras do jogo no inicio
(prototipo). Depois o protétipo € descartado. Assim o software real € submetido a
engenharia com o objetivo de buscar a qualidade. Este software apresenta a
capacidade de armazenar o banco de dados das empresas e simplificar
a escrituracdo contabil evitando entradas de dados duplicados, registrando e
armazenando as informacfes, um sistema que calcule somas e agrupe numeros,
poupando-lhe infindaveis horas na maquina de calcular. O software também ajudara
a definir procedimentos para a manipulacdo do interminavel fluxo de papel que
0 nego6cio gera e garanta que o pagamento dos clientes foi registrado de maneira
eficiente.
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Desigualdade de género no Jornalismo
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RESUMO

Este resumo visa analisar os principais conceitos e perspectivas que sao utilizados
para fundamentar e defender argumentos sobre a diferenca que o género faz nas
profissdes de midia e nos locais de trabalho, em especial o jornalismo. Sdo varios 0s
fatores que contribuem para que o niumero de mulheres seja reduzido em relacéo ao
dos homens nas redagbes. Alguns deles sdo a discriminacdo no desempenho das
tarefas, o predominio da mentalidade machista, assédio sexual e a falta de
educacdo sobre género. Na cultura machista da maioria das salas de redacéo, as
decisbGes diarias dos jornalistas sobre o que € notavel permanecem firmemente
baseadas em valores de noticias masculinos. Como tal, questdes e tdpicos
tradicionalmente vistos como particularmente relevantes para as mulheres tendem a
ser pressionados para a margem da noticia onde a suposicéo implicita € que eles
sdo menos importantes do que aqueles que interessam os homens. Ao fazé-lo, os
pontos de vista e as vozes dos homens sao privilegiados sobre as mulheres,
contribuindo assim para o status secundario atribuido a elas. Ainda assim, as
mulheres fizeram grandes progressos no alcance da igualdade de lideranca com os
homens no local de trabalho. Apesar disso, as mulheres ainda estdo sub-
representadas nos niveis superiores das organizagfes. As barreiras sutis para o
progresso e 0 sucesso das mulheres nas posi¢cdes de lideranca sdo um foco
principal. Por exemplo, sédo regularmente recrutadas para posi¢des de nivel superior
que estdo associadas a um alto risco de falha ou que tenham que utilizar sua
aparéncia, e as chefes do sexo feminino sdo estereotipadas como competentes ou
guentes - mas ndo ambas. Outros obstaculos associados incluem mais nuances de
esteredtipos de género, tokenismo e assédio sexual. Refletindo sobre o papel
desempenhado pela comunicacdo social, e pelo jornalismo em particular, nas
relacbes de poder e nas desigualdades que se fundam na cultura, principalmente no
que se refere as relacdes de género e sexualidade, € possivel argumentar que,
embora tenha havido algumas melhorias positivas na representacao das mulheres
como atores de noticias, fontes e jornalistas nas midias de noticias, as vozes,
experiéncias e conhecimentos das mulheres continuam a ser considerados pelas
industrias de noticias tdo menos importantes do que os dos homens. Tal situacao
desfaz e sub-relata o contributo das mulheres para a vida social, econémica e
cultural e, ao fazé-lo, diminui a democracia. Esse estudo trata-se de um Projeto de
Iniciacéo Cientifica (PIC) e com isso, em desenvolvimento.
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Direitos Humanos da Pessoa ldosa e Servi¢go Social: reflexdes dos assistentes
sociais sobre o trabalho profissional e o sistema de protecéo social.
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RESUMO

O estudo em questao tem por objetivo conhecer as reflexfes dos assistentes sociais
gue atuam nas politicas de atendimento a pessoa idosa do municipio de Volta
Redonda sobre o trabalho profissional e o sistema de protecdo social. O interesse
pelo tema surgiu a partir da percepcao da necessidade dos profissionais de Servigco
Social ampliar a producdo de conhecimento no campo da cidadania e direitos da
pessoa idosa, face seu compromisso ético-politico com valores como equidade,
justica social, garantia de direitos, autonomia e emancipacao dos sujeitos postos em
guestdo. Foi realizada entrevista semiestruturada com 9 assistentes sociais de 8
instituicbes que integram a rede socioassistencial de atendimento ao idoso que
possuem inscricdo no Conselho Municipal de Defesa e Direitos da Pessoa ldosa.
Dessas instituicdes 5 sdo publicas e 3 filantropicas. Os profissionais apontaram que
as principais violagcbes de direitos sofridas pelos idosos s&o: negligéncia familiar e
Estatal, autonegligéncia, abandono, violéncia fisica, violéncia psicologica, e abuso
financeiro. Como estratégias de enfrentamento dessas violagcdes 0s assistentes
sociais realizam encaminhamentos para os demais equipamentos da rede como
Centro de Referéncia Especializada em Assisténcia Social, Centro Dia do Idoso,
Centro Dia Synval Santos, Programa Saude da Familia, Centro de Atendimento
Psicossocial e Ministério Publico. Os assistentes sociais entrevistados reconhecem
que o sistema de protecéo social do idoso de Volta Redonda ainda ndo possibilita a
efetivacdo plena dos direitos humanos dessa populagéo, pois ndo absorve todas as
demandas devido a falta de recursos humanos e materiais. A ampla oferta de
programas e servigcos a pessoa idosa do municipio € destacada pelos profissionais,
porém apontam que tais servicos sdo assegurados em sua maioria aos idosos
ativos, ndo contemplando efetivamente os idosos inativos. Nesse contexto o
envelhecimento populacional se configura como demanda para atuacéo do Servi¢o
na perspectiva de contribuir para a efetividade dos direitos humanos da populacao
posta em questdo, fortalecendo a concepcédo de que a pessoa idosa se constitui
sujeito de direitos, que tem seu espaco na sociedade e atuante na totalidade. Deste
modo consideramos ser de fundamental importancia conhecer as reflexdes dos
assistentes sociais do municipio de Volta Redonda sobre o trabalho profissional e o
sistema de protecdo social. E importante ressaltar que o PIC tem o nimero CAAE
69467817.8.0000.5237.
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Direitos Humanos, Poder Judiciério e Servigo Social
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RESUMO

O trabalho objetiva apresentar as principais problematizagcdes tecidas no
desenvolvimento do projeto de iniciacdo cientifica (PIC) vinculado ao curso de
Servico Social do UniFOA intitulado “ Direitos Humanos e o Poder Judiciario: os
significados atribuidos pelos assistentes sociais”. O Servico Social desde a década
de 1990, no bojo do seu projeto ético-politico, elenca o principio da defesa dos
direitos humanos enquanto referéncia para o exercicio profissional. A escolha de tal
principio se deu em consonancia com a prépria Constituicdo Federal de 1988, que
foi reconhecida como Constituicdo Cidada por inovar na proclamacao dos direitos de
cidadania. Entretanto, a afirmacdo no plano legal dos direitos humanos nao garante
a sua efetivacdo. E notorio que na sociedade brasileira a violacdo dos direitos
humanos se faz presente no cotidiano de vida de grande parcela da populacédo. Tal
realidade € a marca registrada do modo de producéo capitalista: apropriacao privada
dos meios e frutos do trabalho coletivo produz a rigueza na mesma propor¢gao da
producdo da pobreza, o que impede a materializacdo dos direitos humanos. Assim,
o discurso sobre direitos se constitui como um fetiche tendo em vista que
escamoteia a producédo das desigualdades sociais. Frente a esse paradoxo, como 0
assistente social pode contribuir no processo de efetivacdo dos direitos humanos em
uma realidade marcada por constantes violagcdes desses direitos? Essa foi a
indagacao central que motivou a realizacdo do PIC, que assumiu como objetivo
conhecer os significados atribuidos pelos assistentes sociais do Tribunal de Justica
da Comarca de Volta Redonda sobre os direitos humanos e o Poder Judiciario. A
perspectiva € a de observar se 0s assistentes sociais identificam o fetiche do direito
no marco do capitalismo. O estudo possui carater qualitativo e o instrumento
utilizado é a entrevista semiestruturada. A realizacdo da pesquisa foi autorizada
pelo Comité de Etica, registrada sob o nimero CAAE 62490316.8.0000.5237.
Consideramos que o estudo é relevante para ofertar reflexdes acerca da formacéo e
do trabalho do assistente social. Além disso, contribui para o aprofundamento da
discusséao sobre direitos humanos, tdo cara em um cenario politico marcado pelo
retrocesso na materializacéo dos direitos sociais, civis e politicos.
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RESUMO

A Economia Criativa trata-se de um sistema de economia de bens intangiveis e
infinitos, como: conhecimento, cultura e histéria. Entende-se como um ciclo que
engloba a criacdo, producdo e distribuicdo de produtos e servicos por meio da
criatividade, o ativo intelectual e o conhecimento como principais recursos produtivos
que agregam valor ao ativo intelectual. Nesse sentido, distingue-se da economia
formal, tanto em sua formulacdo, quanto na sustentabilidade de ferramentas do
marketing e publicidade. Nesse sentido, questiona-se: 0 que vem sendo discutido
sobre Economia Criativa e Documentarios no meio académico? Trata-se de um
trabalho de iniciacéo cientifica desenvolvido como resultado parcial de um trabalho
de conclusdao de curso, busca utilizar o conceito de economia criativa para
potencializar o processo de divulgacédo da historia da Fazenda Florenca, situada em
Conservatoria, Distrito de Valenca/RJ e com isto, tornar possivel rememorar parte da
historia do Brasil referente ao Ciclo do Café. Para tanto, a intencdo € utilizar
recursos audiovisuais envolvendo o espaco digital, buscando inovacdo por meios
dos conhecimentos da economia criativa. O principal suporte para atingir esse
objetivo esta na producdo de um documentario que explore questes relativas a
cultura e a historia da Fazenda Florenca. Como metodologia se pautou nas
DimensfGes da Pesquisa Propostas por Novikoff (2010), revisdo bibliografica e
levantamento do estado do conhecimento (ROMANOWSKI; ENS, 2006) por meio de
pesquisa mista (CRESWELL, 2007). Com relacao ao conteudo produzido pretende-
se disponibiliza-lo no Youtube. De posse desse conceito, este trabalho busca
abordar as diversas formas de usos da internet, com a possibilidade de tornar-se de
facil acesso o conhecimento historico e cultural da Fazenda Florenca, espaco que
pertence ao Ciclo do Café, e data de uma importante época para o Brasil, com todas
as suas peculiaridades histéricas e relatos. O levantamento do estado do
conhecimento foi realizado na revista cientifica Rebecca, veiculo que produz
conteudos que dialogam com esta proposta. Como resultados foi possivel levantar a
publicacdo de 61 artigos entre os anos de 2012 a 2016, sendo que nenhum deles
abordavam os indexadores: Economia Criativa, Documentario e Vale do Café,
delimitados para este estudo, o que denota uma lacuna a ser preenchida. O trabalho
final foi publicado no Expocom Sudeste, e o produto documentario, foi classificado
entre os cinco melhores da Regido Sudeste. A pesquisa trouxe entendimentos
relevantes acerca da viabilidade do uso da economia criativa atrelada a producéo de
documentario visando disseminar a historia do Vale do Café.

Agéncia Financiadora: FOA.

Palavras-chave: Economia Criativa. Documentario. Vale do Café.

ISBN: 978-85-5964-080-9 www.unifoa.edu.br/editorafoa 31


mailto:luizaluth@gmail.com

-

COLOQUIO {A Matematica estd em tudo}
_ 24 a 26 de outubro de 2017

h TECNICO - CIENTIFICO DO UniFDA
111 ENCONTRO DE EXTENSAOQ

Editoriais de Moda das Revistas Vogue e Elle no Intercom Junior: Resultados
Preliminares

CARTOLANO, R. S.}; COUTINHO, R. E. T.1. 23

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
2 — UTAD - Universidade Tras-os-Montes e Alto D’ouro, Vila Real, Portugal.
3 — Produto do Laboratério do Grupo de Estudos e Pesquisas em Representa¢des Sociais na/para
Formacéo de Professores - LAGERES/CNPq. - UFCG, Cajazeiras-PB.
raafasc@hotmail.com

RESUMO

Trata-se do resultado parcial de uma proposta de pesquisa, desenvolvida nas aulas
de metodologia da pesquisa, do 1° ano de Jornalismo do UniFOA. O estudo delimita
como objeto, as editorias de moda, visando verificar posteriormente as diferencas e
semelhancas entre os editoriais das revistas Vogue e Elle, procurando compreender
como sao produzidos. Entende-se por editorias de moda, uma forma de divulgacéo
de trabalhos da moda, apresentando a ideia e conceitos envolvidos na producéo
deste, sendo responsavel pela difusdo daquilo que estd na moda, e que no momento
tem relagdo com o que a reportagem pretende abordar. O jornalismo de revista pode
ser considerado uma mistura de jornalismo e entretenimento, passando informacdes
e ao mesmo tempo divertindo e distraindo seus leitores. A revista € um produto,
caracterizado por ser um tipo de informativo mais completo que o jornal, por ter mais
tempo para apuracdo e redagéo, sendo o seu maior diferencial a identidade visual,
devido a sua rigueza de cores, imagens e informacdes voltadas para o
entretenimento dos seus leitores (SCALZO, 2004). Dessa forma, questiona-se: quais
os indicios de producdes cientificas desenvolvidas por jovens pesquisadores com
abordagem da tematica editorias de moda? A pesquisa visa mapear as producdes
cientificas que coadunam com a tematica desse estudo. Em um segundo momento,
visa compreender as diferencas e semelhancas entre as editorias de moda,
delimitando como recorte para este estudo, as revistas Vogue e Elle. A seguir
procura-se identificar como sao produzidas. As metodologias usadas foram as
Dimensfes da Pesquisa propostas por Novikoff (2010), pesquisa bibliografica e o
levantamento do estado do conhecimento (ROMANOWSKI; ENS, 2006), no eixo
Jornalismo do Intercom Junior entre os anos de 2011 a 2016. Como desdobramento
do estudo, posteriormente serda desenvolvida a comparacdo das revistas, e um
aprofundamento tedrico sobre jornalismo e moda. Como resultado parcial,
identificou-se por meio do levantamento do estado do conhecimento, 706 produgdes
de artigos cientificos, sendo que destas publicacdes foram identificadas 6 producdes
que denotavam relacdo com os indexadores moda e editoriais, posteriormente
pretende-se apresentar as caracteristicas dos estudos encontrados. O mapeamento
realizado identificou-se uma lacuna nas producdes cientificas que abordam moda e
editoriais, resultado esse que nos instiga a continuar uma vez que o estudo nao se
esgota aqui. Pretende-se dar continuidade no mesmo, desdobrando para um artigo
cientifico a ser submetido no Intercom Sudeste 2018.
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RESUMO

Os conceitos de Direitos Humanos tém sido enfatizados, como parte dos temas
transversais propostos nos Parametros Curriculares Nacionais (PCN),
principalmente no Ensino Superior (desde os niveis fundamentais e meédio). Nas
diversas ementas das disciplinas, propde-se a introducdo de diferentes abordagens
dos temas e as discriminacdes étnicas, culturais, religiosas, sociais, de géneros e
fisicas e/ou dos Direitos Humanos, sejam abordadas em seu contexto e inseridas
aos discentes dos cursos de Graduacdo como o exercicio da cidadania. Nesse
contexto esta pesquisa tem como objetivo principal que todos os envolvidos se
conscientizem acerca dos seus Direitos como cidadao, afim de promover o respeito
e promulgar esses direitos e liberdades a todos. O problema abordado neste
trabalho é: De que forma podemos estimular o envolvimento de alunos de
graduacdo e docentes na conscientizacdo e na pratica de Educacdo em Direitos
Humanos? Como desenvolver nesses participantes um olhar critico sobre a
educacdo em Direitos Humanos? Desta forma, para realizacdo do projeto de
Iniciacédo Cientifica PIBIC-UniFOA serdo desenvolvidas uma pesquisa bibliografica e
a fundamentacao tedrica serdo embasadas em artigos e periodicos cientificos, livros
e documentacdes diversas que abordem a tematica dos Direitos Humanos e
Fundamentais. Tendo como objetivos especificos : Discutir o conceito e a histéria da
educagédo em direitos humanos no Brasil ;analisar criticamente a proposta de uma
formacao comprometida com a construcdo da paz, da defesa dos Direitos Humanos
e dos valores da democracia, gerando assim o conhecimento e atendendo aos
desafios relativos aos Direitos Humanos , bem como a erradicagédo da pobreza, do
preconceito, da discriminacdo e da superacao da violéncia na sociedade e no ambito
universitario; os principais debates profissionais relativos aos direitos humanos.
Desenvolver uma educacdo estratégica, voltada para Direitos Humanos,
promovendo a igualdade, justica social e a consolidacdo de uma cultura de paz e
nao a violéncia. Com enfrentamento entre os esteredtipos de género, étnico-racial,
origem, idade, situagdo social, econGmica e cultural, identidade de género bem
como a intolerancia a grupos em situacdo de vulnerabilidade. Para realizacdo do
estudo sera efetuada uma andlise e discussdo de textos teoricos, com
aprofundamento das leituras através da realizacdo de seminarios e apresentacoes
desta pesquisa. Pretende-se realizar uma pesquisa qualitativa. A populacéo
estudada sera constituida por dois cursos de graduacdo do UniFOA. Almeja-se
trazer conhecimento sobre a tematica abordada e conscientizagcdo entre os alunos
acerca dos Direitos Humanos.
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RESUMO

A embalagem é um item fundamental para o sucesso de um produto e valorizagcdo
da marca. Esta pode garantir destaque no ponto de venda possibilitando uma
experiéncia de consumo que intensifica a relagdo do consumidor com o produto.
Com a introducdo do autosservico, a embalagem deixou de possuir somente a
funcdo de conter e proteger o produto e passou a assumir o papel de vendedor,
comunicando os atributos do produto e consolidando sua imagem (CAMILO, 2011,
p.36). Atualmente a embalagem se tornou um importante componente da atividade
econbmica dos paises industrializados, onde consumo deste item é utilizado como
um dos fatores de comparagdo do nivel de atividade da economia (MESTRINER,
2002 p.3). Porém desde a revolucao industrial o0 modelo de consumo adotado
(extrair, produzir e vender) vem provando que nado existe oferta de matéria-prima
suficiente para atender a demanda de um planeta com bilhdes de habitantes
(CAMILO, 2011, p.351) e com toda essa demanda de embalagens, sua producao
massiva e embalagens produzidas para ter um descarte rapido, vem gerando uma
guantidade enorme de lixo, contribuindo muito para o esgotamento de aterros e
lixdes, dificultando assim a degradacdo de residuos. O presente projeto tem entdo
como objetivo o desenvolvimento de uma embalagem com principios sustentaveis
para a marca de cosmeéticos artesanal e natural -Trescalo. O método de pesquisa
escolhido para o desenvolvimento da embalagem teve como base o livro “Design
industrial: Metodologia de Ecodesign para o desenvolvimento de produtos
sustentaveis” escrito por Elizabeth Regina Platcheck. Foi utilizado também como
método complementar algumas das etapas apresentadas no livro “Design de
Embalagem: Curso Basico” de Fabio Mestriner. No decorrer da elaboracdo do
projeto foi realizado um levantamento de todas informacbes relevantes para
concepcao da embalagem, para sua posterior analise da situacdo e de como 0s
problemas e necessidades sao solucionados atualmente. Partindo-se da sintese dos
dados analisados, foram gerados parametros projetuais que servirdo como base
para o desenvolvimento da melhor alternativa para a embalagem. O presente
trabalho encontra-se ainda em desenvolvimento, e este relatério foi realizado apenas
até a etapa de sintese.
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RESUMO

O presente trabalho de concluséo de curso apresenta como estudo o Endomarketing
da Unimed Barra Mansa. Sendo uma marca que busca uma identidade sélida e o
comprometimento com a vida, a Unimed é uma cooperativa no ramo da saude onde
cada polo organizacional tem autonomia e independéncia, mas sempre visando o
conceito de coletividade. A Unimed Barra Mansa é defensora da marca e segue o
planejamento de comunicacdo e marketing estruturado globalmente pela area de
Comunicagdo da Unimed do Brasil. Diante deste entendimento a pesquisa permitira
discutir o tema do endomarketing observando e estudando a ancoragem tedrica
junto as diretrizes do endomarketing aplicadas pela Unimed Brasil, comparando com
0S conceitos inseridos na area, analisando as ferramentas e funcbes do
endomarketing da Unimed de Barra Mansa e compreendendo como os valores e
ferramentas internas e externas dentro da organizacdo influenciam no uso e nas
acOes utilizadas pela empresa para satisfizer as necessidades internas e melhorar o
seu desempenho.
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Estudo de caso sobre os canais informativos e opinativos relacionados as
publicacdes de quadrinhos no Youtube brasileiro
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RESUMO

As mudancas provocadas pela internet e a cibercultura afetaram os meios de
comunicacgédo, arte e entretenimento, chegando também ao universo das historias
em quadrinhos. A web 2.0 proporcionou novas formas de publicacéo,
compartiihamento e organizacdo de conteudo, feita por fas e para fas, sem a
dependéncia dos meios de comunicacdo tradicionais, como revistas e jornais. O
conteudo de nicho primeiramente foi disponibilizado em sites e blogs especializados,
porém hoje em dia também pode ser acessado em redes sociais e no Youtube. Esse
trabalho tem como enfoque a compreensdo do papel dos canais de conteudo
informativo e opinativo relacionados a cobertura das publicacbes das histérias em
quadrinhos no Youtube diante da ascenséo da cultura da convergéncia (JENKINS,
2006) e da possibilidade da transformacdo de amadores em profissionais da
producdo de conteudo midiatico na atualidade. Para isso, primeiramente foram
mapeados 0s principais canais em atividade no contexto brasileiro, a saber:
Quadrinheiros, 2 Quadrinhos, Pipoca & Nanquim e Central Hgs. O objetivo é avaliar
a abrangéncia de publico e o tipo de impacto desses canais do Youtube no mercado
editorial de quadrinhos, bem como contribuir para as pesquisas sobre a producao de
conteddo a respeito desse nicho no contexto nacional, identificando as
caracteristicas das mudancas de contetdos especializados disponiveis sobre o tema
apos o advento da web 2.0. Durante a pesquisa base para a elaboracdo de um
trabalho monogréafico de fim de curso de graduacdo, ainda em desenvolvimento e
com resultados em momento de apuracéo, foi identificada a escassez de material
académico relacionado as histérias em quadrinhos e o Youtube, assim como a falta
de uma pesquisa recente sobre os quadrinhos como produto cultural dentro da
chamada “midia tradicional”, ou seja, 0s grandes jornais e revistas.
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RESUMO

Este trabalho analisa os recursos linguisticos e intertextuais utilizados na capa de
uma edicdo da Revista Veja, publicada em 22 de fevereiro de 2017. A proposta
baseia-se em avaliar a manchete, sua respectiva imagem e apontar os principais
recursos utilizados para dar sentido ao titulo e a composi¢do geral do periddico. A
pesquisa foi idealizada a partir de questionamentos acerca de como um meio de
comunicacdo deve informar o seu leitor e qual € o ideal do discurso jornalistico, bem
como sua aptiddao em formar a opinido publica a partir de autores como Erbolato
(2008). O conceito de ethos sera considerado por meio de Charaudeau (2009),
Maingueneau (2001). Para isso, este trabalho conta com uma metodologia
qualitativa, descritiva, baseada em estudo de caso e andlise do discurso. A partir da
analise percebe-se que a revista emprega elementos persuasivos para formar a
opinido do leitor. Tendo em vista as caracteristicas das revistas de possuirem uma
relacdo pessoal com o leitor, tratando-o de certa forma intima, construida ao longo
de anos de mercado, somando uma relagéo que gera identificagdo e emocgao ao seu
leitor, cabe um alerta para o0 modo como as informacfes tém sido construidas e
retratadas por jornalistas e profissionais da area da comunicacdo. Barthes também
contribui para a analise da imagem inserida na capa da revista, por meio do conceito
de Mito.

Palavras-chave: Jornalismo de revista. Revista Veja. Ethos jornalistico. Analise do
discurso.
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RESUMO

O presente estudo procura analisar a legalidade, aplicabilidade e o impacto da
tributacdo do ISSQN sobre os servicos dos cartorios. Aborda a polémica existente
guanto a possibilidade de os cartérios se beneficiarem do 89° do Decreto-lei n°
406/68 que estabelece o recolhimento do imposto com aliquota fixa, o que significa
uma reducgdo no valor do imposto devido em comparagdo a forma de tributacao
definida na lei complementar 116/03. Entretanto, os estabelecimentos notariais e de
registro apenas repassariam o valor do imposto em questdo para o contribuinte,
sendo este quem arcaria com o verdadeiro 6nus causado pela forma de tributacéo
de tal atividade. Através de pesquisa bibliografica visa-se obter informacdes precisas
quanto a tributacdo da atividade aqui mencionada, uma vez que ha um
entendimento incerto por parte dos profissionais contdbeis, que além de terem a
responsabilidade de orientar corretamente 0s seus clientes, sdo também
consumidores do servigo. O estudo encontra-se em andamento e, por esse motivo,
ainda ndo apresenta resultados conclusivos.
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RESUMO

O presente estudo analisou a execucdo da contribuicdo previdenciaria facultativo
baixa renda, nas cidades de Volta Redonda e Barra Mansa. A lei 12.470/2011
estabelece aliquota diferenciada de contribuicio para o0 microempreendedor
individual e para o segurado facultativo sem renda prépria, que se dedique
exclusivamente ao trabalho domeéstico no ambito de sua residéncia (desde que
pertencente a familia de baixa renda), sendo este o cerne perquiritério do artigo. Em
parceria com o INSS, buscou-se na pesquisa a estimativa do nimero de segurados
gue ja requisitaram beneficios, assim como tais quais foram deferidos e indeferidos.
Nesta senda, atentamos para 0s requisitos mais concedidos, assim como,
construimos o perfil dos beneficiarios cadastrados, a fim de patentear o aspecto
social e exprimir tendéncias jurisprudéncias do objeto tematico da pesquisa. Neste
ponto foi possivel inferir que entre os beneficios mais requeridos estdo: o auxilio
doenca, salario maternidade e aposentadoria por idade. Cerca de 53% de todos
requerimentos sdo qualificados como invalidos pelo INSS. Os dados ainda revelam
que ha um claro recorte de género entre os segurados, no qual 98% dos
contribuintes é do sexo feminino. No que tange as jurisprudéncias sobre a matéria,
51% dos recursos sao julgados como improcedentes. Contudo, nos julgados
procedentes observa-se uma argumentacao hermenéutica dos critérios para acesso
ao programa em questao.

Palavras-Chave: Beneficios  previdenciarios.  Facultativo baixa renda.
Jurisprudéncia.
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RESUMO

O objetivo geral deste trabalho, foi verificar a aplicabilidade da ferramenta Lean Six
Sigma (LSS), em uma micro empresa, afim de analisar principais perdas no
processo, 0 éxito ou ndo alcancado ao utilizar o LSS como diferencial estratégico.
Foi escolhida uma micro empresa no ramo de materiais de construcao, situada na
cidade de Volta Redonda —RJ, afim de observar essas dificuldades presentes
durante o periodo de implementacdo. Trata-se de um estudo de caso, onde
acompanhamos de perto as possiveis melhorias que esta ferramenta proporcionou
na empresa em questdo e quais os desafios e formas facilitadoras encontrados no
decorrer do processo de aplicacdo do LSS. A escolha da empresa se deu em virtude
de um foco diferenciado, grandes empresas consolidadas no mercado, ja foram e
sdo muito estudadas, assim tracamos um comparativo se as dificuldades
encontradas entre empresas de grande porte e micro empresas sdo as mesmas. A
empresa aqui estudada no ramo de material de construcdo, a qual chamaremos de
“Empresa V", procurava um meio de obter uma estratégia competitiva que |he
permitisse superar seus concorrentes dentro do mesmo bairro. Perdia tempo em
atividades administrativas, possuia dificuldade em controlar estoque e a parte
contabil da empresa era més- a més uma “caixinha de surpresas”. Nestes altos e
baixos, a empresa resolveu adotar o LSS para que tantos problemas fossem
solucionados ou ao menos amenizados. Por meio de pesquisa qualitativa, usamos
entrevista para melhor entender e alcancgar o objetivo da pesquisa. Verificamos junto
a Empresa V, que o éxito nas organizacfes é alcancado dia-a-dia; € necessario
deixar claro que o LSS néao é feito no curtissimo prazo e que o0 sucesso no longo
prazo nao € tao trivial. A chance de sucesso é proporcional ao esforco, mas existe
um patamar minimo necesséario de comprometimento e dedicacdo das pessoas. As
empresas que enxergam o LSS como sendo mais uma ferramenta, tém sua chance
de falha aumentada e o tempo de vida reduzido drasticamente. Felizmente a
empresa em questdo tem tido o apoio de seus lideres facilitando e dando condi¢des
de alcancarem suas metas. Comparando problemas habituais de grandes empresas
e a micro empresa estudada, podemos verificar semelhancas entre ambas no que
diz respeito aos desperdicios, melhores facilitadores para o sucesso do LSS e metas
desejadas.
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RESUMO

Todos os anos, o prestigiado Dicionario Oxford, da Inglaterra, busca uma palavra a
gual seria, no entender de seus curadores, aquela que estaria mais relacionada ao
ano que passou. Em 2016, a escolhida foi o termo “post-truth”, ou “pds-verdade”.
Definida como um adjetivo, significaria "relativo a ou que denota circunstancias nas
quais fatos objetivos sdo menos influenciadores na formacéo da opinido publica do
que apelos a emocgdo ou a crenca pessoal'. Se relacionarmos a escolha com o
campo do jornalismo, que preza a busca pela “verdade dos fatos”, a situacao é
preocupante. Segundo Castilho (2016), a pés-verdade coloca para os jornalistas o
desafio de repensar a credibilidade e os parametros profissionais para avaliar dados,
fatos e eventos. Ou seja, para muitos autores as pessoas estariam preferindo
acreditar mais em suas conviccdes a partir do que leem em redes sociais da internet
do que nas noticias distribuidas pela imprensa. A credibilidade dos meios
tradicionais de noticias estaria entdo sendo afetado pela evolugcédo das redes sociais,
local onde individuos divulgam boatos que séo replicados por outros sem o devido
guestionamento acerca de sua veracidade. A sociedade passou a consumir noticias
ndo s6 pelas midias tradicionais, mas, também em redes sociais altamente
populares, como o Twitter e o Facebook, e desta forma o numero de “fake news” -
noticias falsas compartilhadas sem a devida checagem de dados ou apuracao
correta - aumentou exponencialmente. Desta forma, a “pds-verdade” passa a
constituir para muitos um fato real. Durante a campanha presidencial dos Estados
Unidos, esse verbete fez todo o sentido através das noticias vinculadas aos
candidatos Donald Trump (depois eleito presidente dos EUA) e Hillary Clinton
(candidata derrotada), publicada por meio das midias sociais. Noticias estas que
eram disseminadas com pouca apuragao, sem a devida checagem para conferir sua
autenticidade. Em vista disso, a pos-verdade pode ser considerada um risco a
democracia e em especial ao fazer jornalistico, que preza pela busca da informacao
correta e bem apurada. Entre varias pos-verdades divulgadas antes e durante o
mandato de Donald Trump, foram selecionadas duas noticias divulgadas apo6s a
posse pelo proprio presidente eleito (via Twitter), que tiveram grande repercussao: a
de que sua posse teria tido “o maior publico da histéria”; e a informacdo de que o
partido democrata teria instalado aparelhos de escuta na Trump Tower, em Nova
York, para “grampear as conversas” do presidente eleito. Esse estudo teve como
proposta analisar dois estudos de caso como forma de exemplo de como falsas
noticias sdo veiculadas a partir do conceito de pos-verdade. Os dados presentes
nesta pesquisa sao parte de uma investigacdo ainda em andamento, investigacao
esta que faz parte de um projeto de inicia¢do cientifica concedida aos autores deste
artigo no comeco deste ano.
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RESUMO

A familia é o primeiro grupo que o individuo socializa, o ambiente familiar pode
proporcionar experiéncias tanto boas quanto ruins, mas todas tem grande
importancia e influéncia na formacdo de cada personalidade. Toda essa vivéncia
serve de base para facilitar o processo de participacdo e integragédo do individuo nos
diferentes grupos sociais da sociedade. Como foco principal, as escolas, sdo um dos
meios onde a diversidade étnica, religiosa, de costumes e gostos € vista claramente,
um ambiente rico para se aprender a conviver com a diferenca. Da aceitacao
pessoal particular a aceitagdo individual do outro. Esteredtipos étnicos e o
preconceito racial sdo os principais pontos aqui destacados para uma breve reflexao
e possiveis intervencdes que os profissionais de Educacao Fisica podem praticar em
suas aulas. Nos dias de hoje o ensino das escolas tem se resumido apenas em
fazer exercicios de memorizacdo e repeticdo e tem esquecido que também é seu
papel discutir valores, crencas, habitos, preconceitos raciais, de género, de classe e
de idade. No artigo: “Educacéo, identidade negra e formagéo de professores/as: um
olhar sobre o corpo negro e o cabelo crespo” de Nilma Lino Gomes, onde a escola
foi um dos lugares destacados na pesquisa que tinha como enfoque principal a
relacdo entre o negro, cultura e estética corporal. E 0o documentario dirigido por
Dilma Loées, langado em 1989: “Quando o crioulo danga”, se encontram quando nos
depoimentos as pessoas falam sobre serem julgadas pela sua identidade corporal,
como o corpo, cabelo e principalmente a cor da pele. Mas experiéncias por néo
poderem expressar sua religido, seu jeito de se vestir, ser taxado como bandido,
sujo. Repressao, sofrida calada. Preconceito silenciado que vem enraizado em
nossa cultura. E diante disso, qual € o papel do professor? Que atitudes tomar?
Pode existir mudancas? O homem é um ser hibrido formado por natureza e cultura,
somos humanos porque produzimos cultura e esta nos traz uma série de signos,
gestos e sinais que possuem algum significado e isso tem relacdo com a forma que
€ interpretado e essa interpretacdo é que valoriza ou nédo determinados signos e os
classifica. O preconceito é uma construcao social e por isso pode sim ser modificado
ou desconstruido. A cultura influencia, mas ndo € determinante. O objetivo maior é
realizar pesquisas de campo, para enriquecer e confirmar o estudo com realidades
mais préoximas.
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RESUMO

Em meio as diversas vertentes do jornalismo, existe uma onde ciéncia e informacéao
andam lado a lado, o ramo denominado jornalismo cientifico, tem como objetivo o
esclarecimento popular, e vem ganhando destaque e avangos nos ultimos 31 anos.
Sendo de suma importancia para a sociedade, visto que é a partir de uma
informacédo consolidada que a democracia se estabelece. A difusdo cientifica
concilia ao cidaddo comum o entendimento concreto de seus beneficios, que por
sua vez, tem o direito de reivindicar para a melhoria do bem-estar social (DE
OLIVEIRA, 2014). Além do avanco na producdo jornalistica cientifica, mostra-se
também, evidente o avanco nas producbes cientificas. Para a Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior a CAPES, o Brasil tem surpreendido
com o0 seu crescimento em producdo cientifica, ultrapassando as metas
estabelecidas pelos especialistas (GUIMARAES, 2006). Entre as razdes desse
desenvolvimento, tem-se a unido da pesquisa cientifica nacional, que se ainda néo
obteve o0 estdgio apetente em relacdo & economia, progrediu consideravelmente
com relacéo ao passado proximo (DE OLIVEIRA, 2014). Deste modo, com o avanco
na producédo cientifica nacional espera-se que a producdo académica referente a
essa area jornalistica acompanhe o mesmo ritmo. Questiona-se: Existem estudos
acerca do Jornalismo cientifico sendo apresentados no Intercom Junior da Regidao
Sul? Como metodologia, pautou-se nas Dimensdes da Pesquisa Propostas por
Novikoff (2010), revisdo bibliogréfica e Levantamento do Estado do Conhecimento
(ROMANOWSKI; ENS, 2006), tendo como l6cus de pesquisa o Intercom Junior no
periodo de 2009 a 2016, que mostrou baixa contribuicdo jornalistica no
desenvolvimento de trabalhos que abordassem o tema Jornalismo Cientifico. A
regido escolhida para a realizacdo da pesquisa consiste no Sul do Brasil, onde esta
revelou um total de 449 trabalhos publicados no periodo de oito anos, e destes,
apenas 06 mostraram-se referentes ao Jornalismo Cientifico. Levando em
consideracdo que esta perquisicdo trata-se de um desdobramento a um artigo
publicado no Intercom Sudeste 2017 onde os resultados e conclusdes
apresentaram-se as mesmas, nos leva a continuar investigando as outras regides do
Brasil para assim ter um panorama nacional e a partir desse ponto, buscar identificar
o perfil de cada regido no campo de investigacdo de uma area tdo progressista.
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O jornalismo apresenta inUmeros segmentos, dentre eles, o jornalismo em saude
definido como objeto para esse estudo. Essa vertente do jornalismo tem como
premissa a informacéo voltada para o bem-estar, disposicdo, doencas e tudo que
gire em torno da saude. No contexto de assuntos voltados para a tematica saude, a
depressdo se constitui como um distarbio mental caracterizado por acometer em
suas vitimas o pessimismo, a tristeza, baixa autoestima, inseguranca, desespero e
alguns outros sintomas. De acordo com o jornal online Exame, o numero total de
suicidios teve aumento significativo em 16 anos, passou de 6.743 para 10.321, uma
média de 28 mortes por dia. Dessa forma, pode-se compreender que se trata de
uma debilidade real que acomete muitas pessoas, e que de acordo com relatos
médicos, ndo deve ser tratada com desprezo ou apenas como um lamento. Quando
diagnosticada deve ser tratada e as pessoas ao redor do doente devem evitar
julgamentos e procurar dar o méaximo de apoio possivel. Tais constatacoes,
despertam o0s seguintes questionamentos: Como o0 jornalismo em saude vem
abordando a tematica depressdo? Existem estudos cientificos desenvolvidos por
jovens pesquisadores que tenham como recorte o jornalismo em saude no contexto
da depressdo? Nesse sentido, por meio desse trabalho busca-se conhecer a
tematica depressdo e suas caracteristicas, além disso, identificar no ambito do
jornalismo em saude, as abordagens usadas tratar desse tema como noticia e
finalmente mapear as producdes cientificas que tragam no ambito do jornalismo em
saude a tematica depressdao. Como metodologia, pautou-se nas Dimensfes da
Pesquisa Propostas por Novikoff (2010), revisdao bibliografica e Levantamento do
Estado do Conhecimento (ROMANOWSKI; ENS, 2006) nos anais do Intercom Junior
entre os anos de 2011 a 2016. Considerando a informacdo como possibilidade de
prevencdo do disturbio acredita-se que pouco vem sendo discutido no meio
académico acerca dessa tematica. Em outro aspecto, pode-se deduzir ser de grande
valia a disseminagdo do conhecimento sobre a doenga depresséo. O trabalho se
justifica uma vez que podera contribuir com pesquisadores da area e afins. Trata-se
de estudo que se encontra em andamento, dessa forma, o levantamento do estado
do conhecimento traz resultados parciais. Foram encontrados 693 artigos, sendo
que 6 estavam relacionados ao Jornalismo, 3 relacionados a Saude e apenas 1
relativo a Saude Mental, no entanto nenhum deles trazia abordagem voltada para
Depressdo. Como desdobramento serd feito um mapeamento de matérias
jornalistica que tratem da tematica desse estudo para futura analise.
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RESUMO

A educomunicagéao, objeto deste estudo, consiste em um termo que se define como
uma area de intervencdo social que visa estimular na sociedade a formacédo do
senso critico a partir dos meios de comunicagdo (SOARES, 1999). O jornalismo
caracteriza-se por ser uma profissdo que informa a sociedade sobre os mais
diversos acontecimentos. Mas como em uma sociedade existem diversos grupos
sociais, a producédo de conteldos generalistas passara a ndo agradar o individuo
qgue procura se identificar com as tematicas apresentadas. Dessa necessidade
nasce o jornalismo especializado (ABIAHY, 2005). Com o advento da internet e das
midias sociais multiplicam-se as formas de especializacdo jornalistica. Um exemplo
€ 0 Podcast. Criado em 2004, a plataforma se caracteriza por permitir aos usuarios a
elaboracao de listas de reproducgéo, que se atualizam automaticamente por meio de
um programa, o0 RSS (Really Simple Syndication), que possibilita saber quando o
blog é atualizado, sem que o usuario precise ir até ele. HA canais para 0s mais
variados publicos: musical, cultural, religioso, esportivo e etc, o que acaba
transformando o podcast numa ferramenta com grande potencial para a
educomunicacdo. A proposta em tela trata-se dos primeiros dados de um trabalho
de conclusdo de curso desenvolvido no curso de jornalismo do UniFOA, e sendo
assim, o estudo visa compreender como uma midia social vem contribuindo para o
crescimento da educomunicacao no Brasil, tendo como recorte o canal Bibotalk, no
podcast. Criado em 2011, o canal l6cus dessa pesquisa ja atingiu a marca de 3
milhdes de downloads em podcasts, sendo classificado como um blog voltado para o
ensino da teologia numa linguagem para jovens e adultos cristdos. Dessa forma,
guestiona-se: como o Bibotalk, em seu canal de podcast, pode ser considerado um
canal educomunicativo? Acredita-se que o canal faca uso dos principios da
educomunicacdo e de que, sendo especializado, seja mais adequado para a
implantacdo de estratégias educomunicativas. O objetivo deste estudo consiste em
entender como a educomunicacdo pode ser expandida por meio das novas midias
sociais que se ancoram no jornalismo especializado para desenvolver-se. Para isso,
busca-se por meio das Dimensdes da Pesquisa Propostas por Novikoff, juntamente
com uma apuracao bibliografica, Levantamento do Estado e do Conhecimento em
paralelo com uma pesquisa do tipo mista comprovar que o canal Bibotalk, vem
fazendo uso dessas atribuicdes na producéao dos quadros do programa “BTCast” e
“Fora do éden” que séo, respectivamente, voltados a discusséo de temas biblicos e
a parte informacional do programa.
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RESUMO

O presente trabalho pretende estudar a exclusao da culpabilidade, instrumentalizada
na questao dos limites entre a imputabilidade e a semi imputabilidade, como previsto
no artigo 26 de Codigo Penal, que se tem constituido em um problema enorme para
os operadores do direito, face a existéncia da disjuntiva “ou” em seu comando que
vem sendo utilizado como mecanismo de liberalidade para diagnostico das doencas
mentais. Desta forma, a consciéncia da ilicitude tem autorizado o julgamento dos
acusados portadores de psicopatias, muito embora estes ndo consigam se auto
determinar de forma a impedir a realizagcéo de determinada conduta, o que contradiz
toda uma teoria psicanalitica, que poderia ser adequadamente utilizada se o
operador do direito usa-se de uma interpretacao inteiramente gramatical, no sentido
de aplicar nas hipéteses onde ocorre a disjuntiva “ou”, considerando casos tipicos de
inimputabilidade penal. Diante do exposto, verifica-se a importancia do tema para os
operadores do direito o que por si s6, justifica a presente pesquisa.
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RESUMO

O marketing de guerrilha, objeto deste estudo, € uma estratégia que tem sido
amplamente utilizada por empresas para posicionamento de suas marcas no
mercado. Inicialmente, o marketing de guerrilha era utilizado, basicamente, por
empresas de pequeno porte, com pouca participagcao de mercado e que nao tinham
disponibilidade financeira suficiente para investir em veiculos de comunicacéo
tradicionais como TV, radio, andncios em revistas, entre outros meios. O marketing
de guerriiha ainda se fundamenta em acfes promocionais de baixo custo, a
diferenca agora € que é utilizado, também, como sinbnimo de ac¢les criativas e
inovadoras realizadas por empresas lideres de mercado, ou ndo. Para a construcao
deste estudo adotou-se a pesquisa bibliografica e um estudo de caso com objetivo
de analisar e legitimar a utilizacdo do marketing de guerrilha na campanha de
Halloween da rede de restaurantes Burguer King realizada em 2016 na cidade de
Nova lorque, Estados Unidos. Ao abordar o tema e comecar a fazer um estudo
sobre a campanha, percebeu-se que mesmo as grandes empresas podem utilizar-se
do marketing de guerrilha para se manterem proximas dos seus clientes e terem um
bom posicionamento no mercado. Em campanhas publicitarias, os produtos lideres
de mercado tém uma vantagem. Porém, algumas empresas sentem que qualquer
planejamento de marketing tera sucesso o que, de fato, ndo acontece. Diante disso,
considerando que, diferente do marketing tradicional que utliza de meios
convencionais para fazer propaganda, por meio de inser¢des no radio, TV ou midia
impressa, 0 marketing de guerrilha usa outras ferramentas do mesmo impacto dos
veiculos tradicionais, mas que, normalmente, tém um custo menos elevado e
surpreende os clientes por seu ineditismo e carater inovador.
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RESUMO

Este estudo é resultado de projeto de iniciacdo cientifica (PIC) que ainda se
encontra em andamento, tem por objetivo geral verificar o posicionamento do setor
empresarial de moda no Brasil perante o e-commerce e por objetivo especifico
analisar o posicionamento da marca de roupas Prada perante o comeércio eletronico.
No mundo globalizado, com concorréncia sem fronteiras entender o panorama de
posicionamento das empresas perante o mercado on-line torna-se de extrema
importancia para o publicitario. Questdo que evidencia a importancia desse estudo
para 0 meio académico. Seu eixo tedrico se aporta nos conceitos Publicidade,
Marketing, mais especificamente em Posicionamento de Marca e E-commerce
(LESSA, 2015; COBRA, 2009; OLIVEIRA, 2017; VIEIRA, 2007). De acordo com
Vieira (2007), as empresas de comércio eletrbnico podem atuar via internet sem
necessitar de intermediarios para vender seus produtos e servicos, em qualquer
lugar do mundo. Esse mercado se apresenta como uma forma de canal de
marketing on-line e tem se tronado um atrativo para o setor de moda. Além do
referencial tedrico apresentado utiliza-se de estudo de caso da marca de roupas e
acessorios Prada, os dados para elaboracdo do caso foram obtidos atraves de sites
especializados em moda. O ponto inicial da coleta de dados foi a entrevista do site
internacional Business of Fashion, no qual a equipe de criacdo da marca e sua
propria estilista detalham as mudancas ocorridas na comunica¢gdo da marca com o
mundo, e os dados mercadologicos foram obtidos através de duas matérias do site
oficial da Séo Paulo Fashion Week, FFW. A marca de roupas e acessorios Prada
tem uma forte relacdo com a publicidade, com campanhas marcantes de grande
visibilidade, estreladas por modelos de sucesso no mundo da moda. Com a
popularizacdo dos meios digitais, a marca resolveu criar o projeto PRADA 365,
aliando o impresso, o digital e as midias sociais de forma integrada e ao mesmo
tempo. Foi observado que as mudancas estratégicas da marca Prada foram
fortemente influenciadas pelo crescimento do mercado digital. Uma das mudancas
mais incisivas foi o formato da campanha 365, que abandonou o usual de trabalhar
um Unico tema e optou por cinco historias visuais que foram veiculadas
simultaneamente em impressos, digitais e midias sociais. Essa mudanca
acompanha a rapidez do mundo digital, no qual o novo consumidor apresenta um
comportamento agil e sagaz.

Agéncia Financiadora: FOA
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RESUMO

Fundada em Barra do Pirai em 2003, a Associacdo de Amigos da Criancas e do
Adolescente do Complexo da California (ACAC) é um projeto que tem como objetivo
atender aos jovens do bairro Califérnia, localizado em Barra do Pirai (RJ), através do
voluntariado. O “Mural ACAC” é um jornal mural desenvolvido a partir de uma
parceria entre o Centro Universitario de Volta Redonda (UniFOA) e a Acac, com o
objetivo de melhorar a comunicagcdo entre os jovens assistidos pela unidade e a
propria Associacdo. Segundo Spenillo (2007), o jornal mural permite atender um
publico que ndo é familiarizado com leitura, mas que tem interesse pelas noticias
gue cercam a comunidade que o vivem. Dentro deste critério, o jornal mural foi
desenvolvido com o intuito de atender as necessidades do publico da Associacao,
levando até ele reportagens que abordam as atividades promovidas na unidade e
matérias com temas de interesse local — tudo isto através de uma linguagem clara,
objetiva e direta, permitindo uma leitura facil. Através da criacdo do jornal mural foi
propiciada ainda a vivéncia jornalistica através da pratica da profissdo, com foco na
Comunicagdo Empresarial e Assessoria de Imprensa, para o0s estudantes do
segundo ano, e no Jornalismo Comunitario, para os do quarto ano. As pautas foram
definidas na disciplina de Comunicagcdo Empresarial e Assessoria de Imprensa,
ministrada aos alunos do segundo ano. Os discentes foram até a Associacao,
fizeram a apuracdo dos dados, recolheram os depoimentos com fontes primarias e
secundarias, além da feitura das fotografias. Depois de apuradas, as matérias foram
escritas utilizando técnicas ensinadas em outras disciplinas. Apés o material ser
entregue a professora, houve a edicdo do conteudo pelos alunos do quarto ano de
Jornalismo, que retrabalharam os textos, adaptando-os para o formato do jornal
mural. Por fim, houve a diagramacdo, seguida da fixacdo dos exemplares nos
espacos predefinidos pelo planejamento. O produto foi produzido dentro da
periodicidade mensal, tendo sua primeira edi¢cdo sido lancada em fevereiro de 2017.
No total, foram realizadas trés edicoes, referentes aos meses de fevereiro, marco e
abril. O jornal foi montado em apenas uma pagina, em folha A3, nas dimensdes 297
x 420 mm, em modo paisagem, dividida em trés colunas. A escolha de cores (verde
e azul) foi realizada levando em consideracdo que as mesmas ja eram utilizadas
pela Associacdo em seu logotipo. Optou-se ainda pela utilizacdo da fonte Gotham,
pela sua variedade de estilo. As edicdes foram feitas para serem fixadas nas
paredes da unidade da Acac e também nos campi do UniFOA, além de alguns
pontos de 6nibus mais movimentados nos arredores da Associacao.
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RESUMO

A presente pesquisa pretende estudar as normas penais em branco, conceituadas
estas como aquelas que dependem de outra norma que indique o seu complemento,
face a sua possibilidade de criminalizagdo de diversas drogas através de
procedimentos administrativos do poder executivo, principalmente do Ministério da
Saude, no que tange ao conceito daquilo que constitui droga, passivel de
criminalizacao, E, desta forma construida sem a observancia do processo legislativo
adequado para criagdo de uma norma juridica valida, com potencial para criacéo de
um tipo penal. Este fato por si s6 constitui uma afronta a Carta Politica, no sentido
de que o tipo penal devera ser criado por norma penal, que foi objeto de processo
legislativo regular, onde as casas legislativas debatem sobre a adequacdo da
criacdo deste tipo penal, sobre todas as possibilidades, que legitimem a sua
geracao, e principalmente através de pessoas que tenham legitimidade para realizar
esta tarefa, que em hipdtese nenhuma se constituem em funcionarios regulares de
carreira de um oOrgao publico, que ndo se submeteram as urnas para receberem a
chancela popular para tal fim. . Nesse sentido, tem-se observado na atualidade uma
constante mudanca nestes tipos normativos, 0 que permite questionar a legalidade
destas alteracées sem a chancela do Congresso Nacional e do devido processo
legal para sua formacao.
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RESUMO

A expressao ‘“infotenimento” (traducdo de “infoteinment”), surgida nos Estados
Unidos na década de 1980, vem sendo amplamente utilizada para denominar a
forma com que os veiculos de comunicacdo passaram a transmitir noticias nas
tltimas décadas: unindo informacédo e entretenimento. O termo se refere ao método
de transformar informacg0es reais — que muitas vezes sdo compostas por temas
sérios — em noticia light - esta que é mais agradavel e facil de ser compreendida
pelo publico. O jornalismo de infotenimento segue este modelo como uma tatica de
seducéo, atendendo as necessidades de informacdo do receptor ao mesmo tempo
em que o entretém, por exemplo, com assuntos sobre estilo de vida e fofocas. Esse
termo sintetiza a intencdo editorial de entreter no jornalismo. Enfim, manifesta
aquele conteddo que informa com diversdo (DEJAVITE, 2006). Atualmente o
entretenimento, além de estar presente em todos os géneros, até mesmo em
programas educativos e informativos, se encontra também disseminado em diversas
midias. Entre elas os portais de noticias online, como o G1, objeto de estudo desta
pesquisa. Lancado em 2006, o G1 — que se encontra dentro da plataforma digital
Globo.com -, € mantido pela Central Globo de Jornalismo, reproduzindo conteudo
dos diversos veiculos de comunicacdo do Grupo Globo, além de contar com
reportagens proprias, em formato especifico para web. A sua principal diviséo é feita
por cerca de 15 editorias, enquanto sua primeira pagina é formada pela composicao
de cerca de trés ou quatro matérias em destaque (manchetes), e as de menor
importancia sdo publicadas em uma linha do tempo cronoldgica. Visto a grande
invasdo do infotenimento nos meios de comunicacdo, buscou-se investigar, em
especial nesta primeira pagina, se a publicacdo de noticias que privilegiam mais a
diversdo ou a dramaticidade do que efetivamente a informacao factual e objetiva,
tem sido o fator preponderante na selecdo de noticias dentro do fazer jornalistico. A
pesquisa recorreu como fonte primaria ao site de noticias do G1 dentro de um
periodo de duas semanas, entre 28 de marco e 10 de abril de 2017. Neste periodo
foi detectado um total de 1978 noticias publicadas na linha do tempo que se
encontra presente na pagina inicial do portal, sendo que destas, 31 (2%) podem ser
classificadas como de infotenimento. Notou-se entdo que, diferente do esperado, o
portal G1, apesar de apresentar uma pequena leva de material marcado pelo
infotenimento, se destaca ainda pelo compromisso em informar em oposi¢cado ao de
entreter. Esta andlise fez parte do PIC (Programa de Iniciacdo Cientifica), que
resultou na transcricdo de um artigo cientifico apresentado no Intercom Jr. Sudeste
2017.
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RESUMO

O Role-Playing Game € um jogo de interpretacdo onde os jogadores fazem o papel
de personagens dentro de uma narrativa que é conduzida por um mestre e criada
em tempo real por todos os participantes, que devem interagir com o0 ambiente a fim
de prosseguir com a histéria. Em meados da década de 90, alguns educadores
passaram a enxergar o potencial no RPG para o uso em salas de aula e a pesquisa
com esse tipo de método continua gerando artigos e experiéncias em escolas reais
até os dias atuais. Porém, ainda ndo existe uma apostila ao alcance das escolas
brasileiras para que os professores possam utilizar, de fato, o RPG como ferramenta
didatica em suas aulas. O projeto se propde a criagdo de um manual contendo um
meétodo para que professores utilizem o RPG nas escolas, baseado em artigos sobre
este tema, com o intuito de produzir um material para ser distribuido nas escolas
brasileiras. Sendo assim, serda um trabalho dentro do campo do design editorial,
onde ocorrerd a preocupacdo com a forma que a informacgéo sera transmitida ao
publico. O projeto ainda estd em andamento, com o término previsto para o fim do
segundo semestre de 2017.
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RESUMO

O Curso de Design do UniFOA, em consonancia com o Plano Nacional de Educacéao
em Direitos Humanos (PNEDH, 2007) e com a resolugcédo no 1, de 30 de maio de
2012 , enfatiza tematicas que promovam respeito a Diversidade socio-étnico-cultural
presente na realidade brasileira. Seu projeto pedagdgico encontra-se comprometido
com uma educacgao pautada na formacéo social do aluno e visa o desenvolvimento
de profissionais com competéncias e sensibilidades voltadas para o combate a
descriminacéo e para a rejeicdo de toda e qualquer acao que prejudique a dignidade
humana. Nesta perspectiva, a questdo de Direitos Humanos é amplamente
materializada no conteldo programatico de diversas disciplinas que atualizam e
qualificam compreensbes do fazer socio educacional e todas as relacbes nele
implicadas, com o objetivo de promover o reconhecimento e a valorizacdo da
diversidade. Além disso, o Design do UniFOA incentiva a elaboracdo de pesquisas
que contribuam para o desenvolvimento de processos, metodologias e solucdes de
design voltados para reducéo da desigualdade social, promocao da acessibilidade e
respeito as diferencas que impactem, positivamente, para o bem estar social. Desde
o ano de 2016, no intuito de reforcar a sensibilizacdo dos alunos para estas
tematicas o Design do UniFOA vem promovendo eventos sobre a diversidade
cultural que envolvem todo o corpo docente e discente. O presente trabalho
apresenta as atividades - palestras, debates e tarefas praticas - que foram
realizadas durante estes encontros e descreve como acfes vém contribuindo na
formacdo dos alunos para a convivéncia em uma cultura de diversidade e de
direitos. Destaca também os produtos que foram confeccionados durante os
eventos, como 0s painéis sobre a diversidade que se encontram atualmente
expostos nos corredores do curso e o0s projetos realizados nos workshops. Saber
conviver com a diversidade ndo é uma tarefa facil, porque nos desafia a questionar
constantemente nossos valores, a rever posicionamentos e a incorporar novas
crencas aquelas ja existentes e muitas vezes cristalizadas dentro de nés. Diante
desta dificuldade o Design do UniFOA busca uma cidadania cada vez mais
ampliada, estimulando a capacidade reflexiva de seus alunos e incentivando-os a
realizar constantes autocriticas, para que se tornem individuos capazes de lutar
pelos seus direito e, a0 mesmo tempo, saber conviver em sociedade.
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Os Pseudoeventos Como Estratégia de Comunicagdo da Cantora Anitta

PIMENTA, D. S.%; FERREIRA, S. F.2
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douglassilvapimenta@gmail.com

RESUMO

Em meio ao turbilhdo de informacdes e anuncios que rodeiam o dia a dia do
consumidor, os comunicadores precisam estabelecer maneiras de anunciar de modo
que o publico perceba a mensagem recebida. Contudo, a diversificacdo de midias
(meios de propagacdo da mensagem) e o uso da internet fazem com que o publico
se torne maior e de dificil identificacdo por parte dos profissionais comunicadores.
Assim, é necessario conhecer técnicas e formas diferentes de chamar a atencao do
cliente através da midia. Formas estas que ndo devem se resumir aos tradicionais
anuncios e propagandas muito utilizadas e 6bvias. O pseudoevento representa
estratégia de comunica¢do que cria agdes inusitadas com a finalidade de repercutir
na midia. Seu planejamento nao visa fins lucrativos, mas que haja atencéo para o
ocorrido e que este seja levado aos meios de comunicacdo. Geralmente é utilizado
por figuras publicas, com a finalidade de produzir notoriedade. Nesse sentido o
estudo tem o objetivo de analisar a influéncia dos pseudoeventos na carreira da
cantora Anitta. Utilizou-se de pesquisa bibliografica e estudo de caso da artista,
verificando sua producdo musical, apresentacdes e aparicdes na midia. A pesquisa
busca responder a seguinte questdo: a utilizacdo de pseudoeventos como estratégia
de posicionamento é apropriada para cativar e manter os diferentes publicos da
cantora? Percebeu-se que o pseudoevento € bastante utilizado como estratégia de
comunicacdo na divulgacédo da artista e que em alguns momentos foram cruciais
para manté-la na midia e no consciente do publico. Utilizado como “isca infalivel”, a
exemplo do casamento de Fernanda Souza e Thiaguinho, que reuniu varias
celebridades, ocasido em que Anitta optou por usar um vestido preto basico, vendido
em liquidacdo por R$ 79,90. Os comentarios nas redes sociais sobre a roupa da
artista ultrapassaram os do casamento, o fato a levou para sites de noticias e redes
sociais garantindo a atencdo da midia. Esse, como outros pseudoeventos
empregados na divulgacdo da artista permitem a unificacdo de seu publico e torna
possivel o acesso a outros consumidores aumentando sua divulgagéo.
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Projeto Cartas: o Curso de Design do UniFOA como parceiro parao
desenvolvimento de pingente historico, utilizando modelagem 3D

ALVES, P. S. R.:; ANDRADE; L. S.t

1 — UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda, RJ.
patricia.alves@foa.org.br

laert.andrade @foa.org.br

RESUMO

O curso de Design do UniFOA desenvolveu o Pingente Flores do Aco, para
presentear as mulheres de Volta Redonda que participarem do Projeto Cartas, da
Secretaria de Politicas Publicas para Mulheres, da Prefeitura Municipal de Volta
Redonda. Trata-se de um projeto social que visa mapear como as mulheres de Volta
Redonda estdo se relacionando com a cidade no campo social e econémico. O
projeto ja recebeu 3 mil cartas e vai até o final do ano. O objetivo é atingir 10 % da
populacao feminina, que seriam 14 mil mulheres. A partir da leitura destas cartas, a
secretaria vai tracar um plano de acgédo para beneficiar a populacdo feminina da
cidade. O processo de criacdo do pingente e todo seu conceito de design partiu da
pesquisa sobre simbolos que poderiam representar o feminino e a cidade de Volta
Redonda. A flor escolhida foi a rosa, que simboliza paixdo, respeito, coragem,
admiracdo. Na mitologia, a rosa estava associada a Afrodite ou a Vénus, deusas do
amor e da beleza, uma flor sagrada, elemento fogo, que simbolizava também a
fertiidade. Reza a lenda, para os gregos, que a rosa era uma flor branca, que se
tornou vermelha no momento em que Adonis foi ferido de morte, e Afrodite, sua
amada, transformou a cor das rosas ao ferir-se nhum espinho. Portanto, além de
simbolizar o amor e o romantismo, a rosa simboliza a regeneracédo. A regeneracao
das mulheres de Volta Redonda, que através da rosa estdo representadas no
pingente. J4 a curva do Rio Paraiba do Sul — simbolo da cidade — que envolve a
rosa do pingente, simboliza a cidade acolhendo as mulheres. Foram feitos estudos a
mao antes da modelagem 3D. Foram desenvolvidos varios formatos de rosa e
conexdes para passagem do corddo. Estes estudos foram manipulados utilizando
Fusion 360, software da Autodesk, até chegar a um resultado em que o design
pudesse ser produzido. Foram elaborados desenhos técnicos da peca, que
juntamente com o arquivo final, foram enviados a empresa que confeccionou o
pingente, com apoio da CSN. O curso de Design do UniFOA buscou através desta
parceria trabalhar o Design Social, em prol da melhoria da qualidade de vida da
sociedade, principal objetivo do projeto.

Palavras-chave: Design Social. Comunidade feminina. Tecnologia 3D. Prototipacéao.
Fusion 360.

ISBN: 978-85-5964-080-9 www.unifoa.edu.br/editorafoa 55


mailto:patricia.alves@foa.org.br
mailto:laert.andrade@foa.org.br

-

COLOQUIO {A Matematica estd em tudo}
_ 24 a 26 de outubro de 2017

h TECNICO - CIENTIFICO DO UniFDA
111 ENCONTRO DE EXTENSAOQ
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RESUMO

Este estudo apresenta a proposta de Projeto de Extensdo, que visa a oferta de
oficina voltada para profissionalizacdo docente. Como eixos tedricos se ancora nos
conceitos Publicidade, Educomunicacdo e Autofomacdo Docente, triade que de
acordo com estudos anteriores (SILVA, COUTINHO, 2015, 2016, 2017) denota-se 0
ineditismo dessa pesquisa. Trata-se da construcdo de Trabalho de Conclusdo de
Curso (TCC) no qual aléem dos aspectos teoricos, busca-se desenvolver a pratica
para aléem da academia. Para tanto, a oficina denominada PEAD — Publicidade e
Educomunicacdo para Autoformacdo Docente, tem como premissa atender as
determinacdes da Proposta Curricular da Prefeitura Municipal de Barra Mansa, RJ,
na qual terd como publico alvo, docentes da educacédo infantil e primeira fase do
ensino fundamental (do 1° ao 5° ano). A publicidade pode ser vinculada a
educomunicacao, uma vez que essa juncdo podera contribuir com a formacéo critica
do cidaddo conforme previsto pela LDB — Lei de Diretrizes e Bases da Educacéo
Nacional (1996), em outra esteira tal jungcdo constituirhA um espaco de
profissionalizacdo docente volta para a troca de experiencia e consequentemente a
autoformacdo docente. A referida proposta, preconiza 0 uso de materiais
publicitarios como aporte para o ensino-aprendizagem. Ainda por meio de pesquisa
de opinidao (SILVA, COUTINHO, 2017) realizada com dez profissionais da educacéo
na escola definida como locus de investigacao, foi possivel verificar a auséncia de
conhecimento acerca do conceito de Educomunicagao e da utilizagdo de material
publicitario como estratégia para o ensino. Mediante a essas informacdes, surgiu a
ideia de ofertar para essa escola, oficina na qual fossem possiveis apresentar
estratégia que envolvesse o0 uso de materiais publicitarios como metodologia de
ensino. A oficina sera realizada em quatro modulos presenciais e interagdo a
distancia por meio de grupo fechado no Facebook. Contara com material explicativo
(denominado caderno de oficina) que serd a base norteadora para relatos de
experiéncias advindos dos conhecimentos adquiridos em sua realizacdo. Os relatos
de experiéncia serdo gravados em video (vlogs) e postado em canal criado no
YouTube pela discente pesquisadora. Pretende-se com esta acdo fomentar a
Autoformacdo Docente e o uso da Educomunigcdo associada a Publicidade. Esta
acao de extenséo foi aprovada pelo COEPs sob o Numero do Parecer: 2.114.953 e
encontra-se em desenvolvimento.

Agéncia Financiadora: FOA
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RESUMO

Sob a perspectiva de um mercado de trabalho amplo e a necessidade de um profissional
cada vez mais dinamico e preparado, foi criado o projeto de Formacdo Continuada. O
objetivo desta acdo € oferecer aos académicos dos cursos de Medicina, Jornalismo e
Publicidade e Propaganda, complementos a sua formacdo profissional. A ideia €&
aprofundar conhecimentos sobre temas distintos, oferecer subsidios tedrico-metodoldgicos
e estimular os estudantes a participar das atividades interdisciplinares. A justificativa é a
necessidade de aprofundar e colocar em pratica assuntos abordados em sala de aula que
auxiliem nas praticas das atividades extracurriculares, como, por exemplo, a criacdo de
sites para Ligas Académicas e portfélio académico/profissional. Como metodologia foram
realizados oito cursos desde o inicio do periodo letivo de 2017. Sdo eles: "Dimensdes da
Pesquisa Cientifica Propostas por Novikoff”, voltado para o a preparagdo de trabalhos a
serem submetidos no Congresso de Medicina e contou com a participacéo de nove alunos,
gerando resumos e apresentacdes de trabalho no referido evento e consequentemente em
outros como SIAT/SERPRO, COBEM, Coloquio Técnico Cientifico do UniFOA e Intercom
Sudeste e Nacional. Foram realizadas trés edi¢Oes da “Oficina de Sites”, a primeira com 22
académicos, a segunda com 23 e a terceira com 15, gerando um total de cinco sites ativos,
criados pelos préprios alunos da instituicdo visando a educacdo em saudde. A realizacdo da
oficina de Assessoria de Imprensa foi realizada com a egressa do curso de Jornalismo do
UniFOA, Melissa Carisio, contando com 11 participantes; foi também ofertado pela mesma
egressa a oficina de “Técnicas de Reportagem”, que preparou uma equipe de 15
voluntarios do Projeto TICs Medicina que cobriram a | Mostra de Talentos e Cultura
realizado paralelamente ao Congresso de Medicina do UniFOA. Como outras acdes
podem-se destacar: 0 Evento de Adesdo ao Projeto de Extensao Interdisciplinar TICs
Medicina, ministrado pela professora Rhanica Coutinho, com 12 participantes. Além disso,
foi realizada uma visita técnica na TV e na Web Radio do UniFOA, com a patrticipacédo de
14 académicos. Outra acdo relevante da proposta, foi o Projeto MedMusic, com 3
encontros e um total de 19 participantes, consistindo em uma proposta que visa trazer o
conhecimento tedrico, pratico e artistico da musica erudita, considerada em todo mundo
como um instrumento de formag&o moral, intelectual e afetivo. Conclui-se que o projeto foi
de grande importancia para os académicos, visto sua utilidade para a formacéo pessoal e
profissional. Neste resumo foram apresentados resultados parciais desse projeto que se
encontra em desenvolvimento.

Agéncia Financiadora: FOA
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Projeto Interdisciplinar TICs Medicina no UniFOA: Gestédo dos Processos
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RESUMO

Trata-se de um projeto interdisciplinar desenvolvido desde o segundo semestre de
2015 e que contempla os cursos de Medicina, Publicidade, Propaganda e
Jornalismo e assim, cumpre-se uma das diretrizes preconizadas pelas DCNs -
Diretrizes Curriculares Nacionais de 2014. A referida proposta visa constituir um
nacleo diferenciado que possa gerir os processos do Projeto TICs Medicina, visando
viabilizar acfes e estratégias eficientes. A gestdo e coordenacdo de um projeto de
porte consideravel quanto ao da TICs Medicina, proporciona aos académicos a
oportunidade de experimentarem a pratica, ponto crucial no processo ensino e
aprendizagem. Com uma visdo ampla e estruturada, é possivel coordena-lo e
gerencia-lo de forma mais eficiente, a fim de garantir que todas as suas
engrenagens funcionem corretamente e assim, possam contribuir com o
levantamento e desenvolvimento dos processos que resultaram em dados relativos
a produtividade. Nessa mesma esteira, serdo desenvolvidas acdes de planejamento
estratégico e assessoria de comunicacdo com o objetivo de promover o projeto no
ambito interno e externo. O referido projeto justifica-se uma vez que é, em si, a
representacdo do cumprimento de uma das diretrizes das DNCs (2014), que preza
pela interdisciplinaridade e ainda, oportuniza a associacao entre a teoria e a pratica,
o0 que é, marcadamente, um desafio ao processo pedagbgico de ensino e
aprendizagem. Outra relevancia que deve ser ressaltada € o fato de que todas as
acbes empreendidas pelo projeto s&o, inexoravelmente, transformadas em
publicacdes de producbes técnicas (produtos) e cientificas (artigos e resumos). A
proposta se desenvolve a partir das seguintes etapas: Reunides de planejamento;
Acompanhamento dos processos; Desenvolvimento de acbes promocionais;
Validagdo dos processos; Avaliacdo dos processos; Aplicacdo de questionario e
Elaboracdo de relatorios. Além disso, o projeto contém um cronograma de
atividades, onde representam o exercicio da pratica, sdo elas: encontros para
planejamentos de ac¢des; pré-producédo radio TV; producéo radio TV; pds-producao
radio TV; planejamento e execuc¢do de ac¢des; promocionais do projeto; aplicacdo de
questionario de pesquisa de opinido; tabulacdo de pesquisa de opinido;
desenvolvimento do relatério final; planejamento para 2018; desenvolvimento de
producao cientifica; para publicacdes desenvolvimento de producéo cientifica; para
publicacdes de produtos.
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Proposta de catalogacdo para a producdao artistica da APAE-VR
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RESUMO

A Associacao de Pais e Amigos dos Excepcionais foi fundada no Rio de Janeiro em
1954 pela americana Beatrice Bemis. O projeto das oficinas na associagdo €
desenvolvido desde a fundagcdo. Praticado como um meio de expressao e
desenvolvimento psicomotor, este trabalho visa inserir os alunos participantes no
mercado de trabalho e proporcionar-lhes uma vida independente. Atualmente, a
APAE-VR carece de meios de registro documental para as obras produzidas nestas
oficinas, que sao comercializadas para o financiamento do material usado. Baseado
na necessidade de documentacdo do material, o trabalho em questdo tem como
objetivo a editoracdo de um livro catalogo que compile a producgédo artistica realizada
pelos alunos da associacdo, em Volta Redonda. As obras, em sua maioria mosaicos
de biscuit, serdo selecionadas e digitalizadas para inser¢cao no livro em questdo. A
reunido destes trabalhos buscara proporcionar visibilidade e, consequentemente,
maior apoio financeiro a organizacdo, que recentemente passou por situacao
financeira delicada. Para este projeto, foi escolhida a estrutura metodologica “Design
Thinking”, de Ambrose e Harris, composta por sete fases, devidamente adaptadas
as necessidades editoriais do trabalho. O processo projetual encontra-se na fase de
sintese, portanto ainda em andamento e passivo de altera¢cdes em seu contetdo até
a concluséo.
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Proposta de desenvolvimento de um objeto de apoio ao letramento de pessoas
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RESUMO

O design € o campo que se apropria da elaboracdo de problemas através do
conhecimento das necessidades do usuario, definindo processos na busca de
solucbes inovadoras. O projeto se aprofunda na problematica existente no
conhecimento de pessoas com a doenca de Stargardt que estdo em fase de
graduacédo e em como os professores podem utilizar os recursos para melhoria do
ensino e aprendizagem de tais alunos. Essa patologia, trata-se de uma distrofia
macular rara que aos poucos tira a capacidade de enxergar e distinguir cores ou
formas. Essas pessoas sdo categorizadas como deficientes visuais portadores de
baixa visdo. A doenca de Stargardt ndo tem cura e pesquisas relatam que se
manifesta em sua totalidade durante a adolescéncia, sendo esta, uma fase
importante por causa do ingresso a graduacdo e ao mercado de trabalho. A
compreensao do cenario vivenciado pelo publico em questédo é fundamental para a
criagdo de uma alternativa pautada por critérios de design. E utilizado, portanto, uma
metodologia propria baseada no “Design Thinking” como ferramenta para imerséo a
fim de coletar dados de profundidade. As suas 3 etapas principais sao: Pesquisar
(busca de dados na internet e dados antropdélogos de imersdo, se possivel
vivenciando o0s contextos das pessoas envolvidas), ldealizar (Sintetizar as
informacdes e gerar uma grande quantidade de ideias) e prototipacdo (Dar vida as
ideias abstratas). Com estes dados, o objetivo deste trabalho € avaliar a maneira
como os deficientes visuais adquirem conhecimento através do letramento para
assim, desenvolver uma solugcdo que atenda as expectativas e anseios do publico
alvo. Atualmente, este projeto encontra-se na etapa de prototipacdo e sua concluséo
sera dada na segunda etapa do Trabalho de Conclusao de Curso 2017/2.

Palavras-chave: Doenca de Stargardt. Apoio ao Letramento. Baixa Visdo. Design
social.
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RESUMO

O TEA (Transtorno do Espectro do Autismo) é uma sindrome que tem 0 Sseu inicio
precose. Tem como caracteristicas marcantes a dificuldade no desenvolvimento da
linguagem e na interacdo social. Existe uma série de comportamentos que sao
caracteristicas de pessoas com TEA. Esses comportamentos podem variar
dependendo do nivel de severidade do quadro, mas a maioria deles possuem
comportamentos estereotipados e repetitivos, hipossensibilidade e/ou hipersensivel,
interesses restritos (como gostar apenas de um objetivo especifico ou algum animal
especifico), dificuldade em criar vinculos de amizade, aprender novos conceitos e de
serem idependentes no dia a dia. Criancas que estdo dentro do espectro autista,
aprendem e pensam, primariamente, através da linguagem visual e é de extrema
importancia a utilizacdo de imagens, desenhos e cores em sua comunicacdo. Como
objetivo, este trabalho visa abordar a importancia da linguagem visual para criangas
com autismo, e como resultado final, serd apresentado em formato de um livro
infantil a partir de um Trabalho de Conclusdo de Curdo de Design. Para o projeto foi
utilizado como método o design Thinking, que possui um conjunto de métodos e
processos que servem para identificar e abordar problemas e uma forma de pensar
com criatividade através de maneiras pouco convencionais. Como produto final, o
tema serd tratado e finalizado em um formato de livro infantil com as caracteristicas
necessarias para criangcas com autismo, mostrando a importancia da linguagem
visual. Este trabalho tera sua conclusdo no final do semestre do curso de design,
com a finalizacdo do Trabalho de Concluséo de Curso.

Palavras-chave: Linguam Visual. Autismo. TEA. Livro Imfantil.
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Vale, A Voz da Cidade e O Globo
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RESUMO

Comumente, profissionais do sexo utilizam diversos meios de comunicacdo para
divulgar seus trabalhos: redes sociais, anlncios em sites e em jornais online e
impressos. O anuncio em classificados de jornais € um recurso utilizado por esse
publico com relativa frequéncia ha décadas. Uma analise dos anuncios de
prostituicdo nos classificados revela como esses profissionais transformaram suas
representacdes e identificacbes a partir de influéncias da midia, ou seja, a0 mesmo
tempo em que estes anuncios constroem representacbfes sociais sobre a
prostituicdo sofre influencias significativas das representacdes, forjadas pela
sociedade. Pesquisadores reconhecem a importancia dos meios de comunicacao no
que se refere a veiculacdo de informacdes e disseminacdo de valores. Este projeto
de iniciagcdo cientifica (em andamento) pretende identificar e analisar as
representacfes sobre a prostituicdo nos Classificados dos jornais Diario do Vale, A
Voz da Cidade e O Globo. Faz se necessario: analisar fatores sociais e culturais que
influenciaram as representagfes; identificar e analisar as caracteristicas dos
anuncios publicados nos classificados; comparar as representacées presentes nos
anuncios do jornal com O Globo com o material coletado nos jornais Diério do Vale e
A Voz da Cidade. Pesquisa com abordagem qualitativa. A técnica de coleta de
dados utilizada é a andlise documental. O processo metodologico consiste na
selecdo, classificacdo e analise dos anuncios de prostituicdo publicados nos
Classificados dos jornais A voz da Cidade, Diario do Vale e O Globo. Os anuncios
sdo analisados conforme as seguintes categorias: data; autor; titulo; relacbes de
género; atividades ofertadas; caracteristicas destacadas; publico alvo; valor do
servico; tamanho do anuncio; etc.

Palavras-chave: Prostituicdo. Midia. Representag¢des Sociais.
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Rescisédo trabalhista: quadro normativo regulador das rescisdes por justa
causa
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RESUMO

Trata o presente estudo do tema rescisao por justa causa que se inclui no rol de
diversos outros que possuem alta relevancia para o profissional das ciéncias
contabeis, pois representa grande parcela dos procedimentos atribuidos ao
profissional, seja ele como empregado na empresa, bem como, seja ele profissional
liberal. E necessério entender que uma abordagem sistematica do tema “rescis&o
trabalhista: quadro normativo regulador das rescisdes por justa causa.”, representa
um estudo transversal de disciplinas como direito do trabalho, direito tributario, e
contabilidade. Desta forma o estudo de um tema deste porte por si sO justifica-se
como de relevancia para um projeto de iniciacdo cientifica, que ira subsidiar
posterior trabalho de conclusdo de curso. Ha que se admitir que essas rotinas
trabalhistas normalmente ndo fazem parte da grade curricular até porque sao
tratadas em disciplinas diferenciadas s6 se fazendo em conjunto quando do
desenvolvimento do estagio supervisionado no Nudcleo de Pratica Contabil. A
complexidade deste assunto pode ser aferida pela leitura do artigo 482 da
Consolidadacdo das Lei do Trabalho, que define as seguintes condutas como
hipoteses autorizadoras da referida rescisdo. Séo elas: a) ato de improbidade; b)
incontinéncia de conduta ou mau procedimento; c) negociacdo habitual por conta
propria ou alheia sem permissdo do empregador, e quando constituir ato de
concorréncia a empresa para a qual trabalha o empregado, ou for prejudicial ao
servico; d) condenacao criminal do empregado, passada em julgado, caso nao tenha
havido suspenséo da execuc¢éo da pena; e) desidia no desempenho das respectivas
funcdes; f) embriaguez habitual ou em servico;g) violacdo de segredo da empresa;
h) ato de indisciplina ou de insubordinacéo; i) abandono de emprego; j) ato lesivo da
honra ou da boa fama praticado no servico contra qualquer pessoa, ou ofensas
fisicas, nas mesmas condi¢des, salvo em caso de legitima defesa, propria ou de
outrem; k) ato lesivo da honra ou da boa fama ou ofensas fisicas praticadas contra o
empregador e superiores hierarquicos, salvo em caso de legitima defesa, prépria ou
de outrem; |) pratica constante de jogos de azar. Assim, fica evidente a importancia
deste tema para o profissional da area contabil, que podera ser instrumentalizado
em um quadro normativo de aplicacéo profissional e imediata.
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RESUMO

O presente estudo tem por objetivo analisar os desfios enfrentados por gestores no
processo de comunicagcdo empresarial. A comunicacdo tem como definicdo a
transmissdo de informacdo entre um emissor e um receptor que dispdem de um
canal e utilizam-se de um mesmo cddigo. Entretanto, comunicar-se vai muito além
da aparente simplicidade desse processo. A Comunicacdo é uma ferramenta de
integracdo, derivada do termo latino “communicare”, que siginifica "participar de
algo, tornar comum”. Comunicac¢ao significa o mesmo que “tornar comum, partilhar,
repartir, trocar opinides (MATOS, p. 2, 2009). A comunicacdo empresarial € uma
ferramenta estratégica utilizada pelas empressas para atingir os seus objetivos, e é
de extrema importancia, porque € por ela que os gestores se comunicam com Seus
funcionarios e com os seus clientes. Porém, estabelecer uma efetiva comunicagao
no ambiente empresarial pode ndo ser uma tarefa tdo facil, porque existem os
chamados “ruidos”, que nada mais sdo que “uma perturbacdo indesejavel em
qualquer processo de comunicacdo, que pode provocar danos ou desvios na
mensagem” (GESSNER, 2007). Esses ruidos podem ser causados por ambientes
adversos, exposicdo descuidada ou linguagem inadequada. Nesta pequisa
quantitativa, verificamos na bibliografia os ruidos mais comuns no processo de
comunicacdo empresarial interno, ou seja, entre gestores e colaboradores, assim
como o0s principais desafios desse tipo de comunicacdo. Ainda ndo obtivemos
resultados definitivos porque o estudo estd em processo de desenvolvimento até o
presente momento.

Palavras-chave: Comunicacdo. Comunicacdo empresarial. Gestdo. Ruidos.
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RESUMO

Com o crescimento urbano e a rotina acelerada dos grandes centros, a praticidade
em certas atividades se tornou uma necessidade de muitos, pois varios habitos para
o qual antes disponibilizavamos um maior tempo para sua realizacdo, hoje
substituimos por op¢des mais rapidas. Um exemplo corriqueiro € a troca refei¢cdes
elaboradas por lanches rapidos. Solucbes como essa, apesar de saborosas e
praticas, sdo controversas quando se considera seu impacto a saude, pois causam
problemas como, obesidade, doencas cardiacas, ma nutricAo e entre outros.
Sabendo de tais maleficios, originou-se um movimento contrario ao fast food
conhecido como slow food, que tem como enfoque preservar a boa comida e suas
praticas saudaveis, ao mesmo tempo que mantém-se pratico. Usando o slow food
como inspiracdo, este trabalho busca com o desenvolvimento de um sistema de
identidade visual para um bistrd, expressando valores saudaveis, que tragam
consigo a cultura de uma alimentacdo baseada em ingredientes organicos. Para
obter as informagdes necessarias foi elaborado um briefing onde estdo dispostas
requisitos e restricdes para a execucao do trabalho. O projeto segue Metodologia do
Projeto de José Abramovitz e Luiza Helena Boueri Rebello e para auxiliar na divisédo
de etapa foi utilizado o artigo “Metodologia de Projetos em Design, Design Thinking
e Metodologia Ergonémica: Convergéncia Metodoldgica no Desenvolvimento de
Solugcbes em Design” de Bruno Corréa e, como complementacdo do método, a
etapa de Desenvolvimento contempla consideragdes apresentadas por Ambrose e
Harris no livro Design Thinking. Ao longo da elaboracdo do projeto foram levantadas
informagdes a respeito da importancia e do desenvolvimento de uma identidade
visual, e questdes que tragam para a marca um carater relacionado ao conceito de
saudavel. Os estudos vao desde a etapa inicial do briefing até a sintese, onde séo
definidos alguns parametros que a futura marca deve seguir na etapa do seu
desenvolvimento. Espera-se que esse projeto possa contribuir para um novo
segmento de mercado e transmitir, atraves da identidade visual, os conceitos e
valores da empresa.
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ISBN: 978-85-5964-080-9 www.unifoa.edu.br/editorafoa 65


mailto:isabellemerod@gmail.com

TECNICO - FICO DO Un CA
T ENCO\H’RO 'DE EXTENSAD

: COLOQUIO {A Matematica estd em tudo}
] A 24 a 26 de outubro de 2017

Software para gestdo de Recursos Humanos de uma Empresa

DE OLIVEIRA, A.%; FARIA JUNIOR,J.P. T.};

1 - UniFOA, Centro Universitario de Volta Redonda, Volta Redonda,RJ.
jasonpaulotavares@gmail.com

RESUMO

Neste Projeto de Iniciacdo Cientifica estd sendo desenvolvido um software para o
gerenciamento dos recursos humanos de uma empresa. Envolvendo véarias
disciplinas como gerenciamento de banco de dados e linguagem de programacéo.
Este projeto é orientado aos alunos de iniciacao cientifica com o objetivo de publicar
artigos em congressos nacionais, internacionais e desenvolver este procedimento
automatizado com a finalidade de comercializacdo. A abordagem do tema justifica-
se, pela necessidade de obter um software para armazenar o banco de dados e
simplificar a escrituracdo contabil evitando entradas de dados duplicados,
registrando e armazenando as informacgdes, um sistema que calcule somas e agrupe
nameros, poupando-lhe infindaveis horas na maquina de calcular. O software
também ajudara a definir procedimentos para a manipulagdo do interminavel fluxo
de papel que o negocio gera e garanta que o pagamento dos clientes foi registrado
de maneira eficiente. Adquirir esta tecnologia e a elaboragcdo de um software nesta
area permitira o desenvolvimento de analises mais precisas por parte dos usuarios
em relacdo ao processo gerencial e contabil de uma Organizacao. Inicialmente sera
realizada a etapa de analise onde se verifica a melhor maneira de executar a tarefa
€ gue recursos serao necessarios como, por exemplo: nimeros de programadores,
linguagem de programacé&o, hardware, etc. Na préoxima fase, chamada de Projeto,
determina-se os “Lay-outs” das telas e caracteristicas do software. Posteriormente
insere-se o codigo do software na linguagem de programacéo determinada na fase
de andlise. Em seguida realiza-se os testes no produto para verificar se 0s requisitos
concordados na especificacdo (Fase de projeto) estdo sendo atendidos. Quando o
procedimento automatizado estiver pronto inicia-se a fase de manutengéo.
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RESUMO

Valemo-nos dos Estudos da Cultura Visual como aporte para investigacdes acerca do
relacionamento entre cenas do clipe inicial da trilha sonora, e demais cenas do filme Spectre.
Buscamos cercar os signos do polvo que o filme apresenta, e associa-los a identidade de
uma organizacao financeira mundial ficticia — a Spectre. No que tange a abertura que o sigho
demonstrou, ficou visivel uma amplitude organizacional baseada num anel; o ramo de
atuacdo, quando o signo do polvo recebe entonagcdes de morte; e a identidade da
organizacdo, quando descrita a interface de atuacdo da Spectre com funcionarios que se
desviam do seu valor institucional. Spectre abusa do poder dos tentaculos, tornando a
criatura um signo da corporacdo financeira mundial. As aparicdes do polvo, seja como
imagem ou como acgao subjetiva, sdo constantes. Uma das formas de representar a marca
corporativa diante de seus funcionarios reside em anéis marcados com o signo do polvo, em
baixo relevo, com sete tentaculos. E a marca institucional da organizag&o — seu uniforme. Os
tentaculos do polvo representam o alcance e abrangéncia organizacional. O polvo no dedo
dos membros da organizagao é, aqui, o signo do medo, principalmente quando associado as
imagens do clipe da trilha sonora central, que o posiciona como simbolo da articulacdo
institucional. A cena de envolvimento amoroso entre o protagonista e a villva de um membro
da Spectre tem suas ressonancias: no filme, o movimento de aproximacdo dos dois
personagens mostra 0 envolvimento ndo apenas de um homem e uma mulher. Existe ali
uma terceira presenca, a propria Spectre. O polvo toma partido na relagéo que ocorre. Assim,
0 polvo como manipulador e logotipador de vildes foi problematizado. Depois, com o
desvendar do ramo de atuacéo da organizacéo (decorrer do filme), vem a caveira, que passa
de simples elemento cultural para subsigno identitario, revelando-se como caracteristica
invisivel do signo principal, sua auxiliar, denotando o seio organizacional da Spectre como
novo endereco para si mesma. Ela passa de uma brincadeira com fantasias onde o polvo
esta ausente, para atos de terrorismo, mais peculiares a ele. Assim, o polvo a absorve,
tornando-a sua, e emprestando-a a identidade organizacional. Ao construir nossas
ressonancias pessoais envolvendo os diversos signos identificadores do mal, concentramo-
Nnos em apreciar um em particular, com o objetivo de interpretar sua relacdo com a visao,
valores e objetivos de uma corporacao ficticia. Vimos que a Spectre ndo tem um ramo de
atuacéo legalista, 0 que a faz ser comparada a ilegalidade administrativa moderna, como
empresas “laranja’, contabilidade de “caixa dois”, manipulacdo do mercado de agbes e
financiamento da corrupc¢ao politico-moral.
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RESUMO

A literatura tem um lugar de estabilidade, ainda que se modifique ao passar por
reedicbes e traducdes. Esse lugar € o de dar a conhecer e reafirmar o antigo
engquanto, simultaneamente, oferece rupturas para o surgimento e a divulgacédo do
novo. Os meios de comunicagéo atuais podem afetar o objeto livro, mas a literatura
€ assimilada pelos instrumentos da tecnologia e retornada ao publico nas redes
virtuais, em e-books, em adaptacdes para o cinema, o teatro, a televisdo, na danga e
em outras formas que vao aparecendo. Dessa maneira, a literatura continua
relevante como instrumento de construcdo da identidade, seja de um sujeito em
particular, seja de uma sociedade. Essa questdo preocupa, quando se pensa na
marca que a literatura pode deixar, dependendo do papel reservado a certos grupos
sociais e como foram retratados numa obra literaria. Pensamos aqui
especificamente nos negros. Assim, fica a questdo: vamos censurar a literatura?
Queimar o passado? Alimentar a desconfianca entre as pessoas? Ou vamos deixar
o0 passado diante de nds, para que possamos revé-lo e aprender com ele sobre
erros e acertos, e nao para tras, escondido e inutil? Tais reflexdes orientaram o
trabalho em que investigamos o caso de The Story of Little Black Sambo, de Helen
Bannerman, por meio de revisdo de literatura, seguida de leitura e anélise da obra,
gue conheceu enorme e inesperado sucesso e depois a condenacao de sua obra
sob a acusacéao de racista, o que foi sempre negado pela autora.
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RESUMO

Nascida oficialmente em 1839, na Franca, a fotografia evoluiu ao longo de 175 anos
tdo rapidamente quanto a velocidade da luz que é captada pela camara escura. No
Brasil, a entrada dos primeiros equipamentos de fotografia (a época, Daguerreotipia)
na capital do império, Rio de Janeiro, se deu gracas ao imperador D. Pedro II,
eximio apreciador das imagens captadas pelos enormes equipamentos da época.
Os primeiros operadores desses equipamentos — fotdgrafos — oportunizaram captar
imagens de retratos familiares e/ou individuais, e também das paisagens ainda
pouco exploradas até entdo. A possibilidade de concepcao do presente trabalho so
se deu porque, além de D. Pedro Il ter aberto as portas do pais a fotografia, a partir
dos anos de 1880, “o aperfeicoamento das cameras fotograficas colocaria a
fotografia ao alcance do homem comum” (BORGES, 2011, p. 30). Abrir portas para
a fotografia dos cenérios brasileiros possibilitou ndo so6 retratar as belas paisagens
de nossa nacdo, mas documentar parte de nossa historia. Philippe Dubois (2013,
p.25) aponta que a fotografia € uma “producdo com pretensdo documental”’, de
modo que o objeto da presente pesquisa é: a fotografia como processo historico-
documental de um bairro, uma cidade, uma regido, e/ou um pais. Para que o
trabalho tomasse forma, como metodologia, ao longo das analises, lancou-se mao
de um aparato bibliografico teorico sobre fotografia e histdéria, bem como foi
produzido um ensaio autoral que retrata a arquitetura imperial ainda existente na
cidade do Rio de Janeiro em contraposi¢cdo as novas constru¢fes urbanas. Ao
aliarmos as ferramentas de trabalho - bibliografia de referéncia, embasando
teoricamente a pesquisa, e 0s equipamentos e técnicas fotogréaficas -, foi possivel
produzir um ensaio fotografico urbano que respalda nossas analises acerca da
fotografia como uma arte que torna possivel a documentacdo histérico cultural da
cidade do Rio de Janeiro. A assertiva de BORGES (2011, p. 73), ao afirmar que “as
imagens fotograficas devem ser vistas como documentos que informam sobre a
cultura material de um determinado periodo histérico e de uma determinada cultura
[...]" conduz a conclusdo desta monografia que ja esté finalizada. O trabalho de pds-
graduacéo chegou a seu principal proposito: demonstrar que, para além da arte, as
imagens fotograficas cumprem o seu papel de informativas e documentais, nos
aspectos historico e cultural, a partir dos contrastes da arquitetura urbana da cidade
do Rio de Janeiro.

Palavras-chave: Fotografia. Fotografia Urbana. Fotografia Documental. Rio de
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RESUMO

O webjornalismo, objeto desse estudo, advém da pratica jornalistica apresentada ao
publico por meio de plataforma online que para atender ao fluxo de comunicagéo
seguido pela massa, teve que se adaptar quanto ao modo em que era
disponibilizado o jornalismo. O ciberespaco atualmente € uma das midias mais
frequentadas, o que justifica a necessidade de mudanca do jornalismo impresso
para o virtual, que traz como caracteristica principal a instantaneidade, que faz com
que o webjornalismo seja uma maneira simples de estar informado. Para esse
estudo, delimitou-se o Jornal do Brasil como l6cus dessa pesquisa, considerado
como um dos mais antigos jornais do Brasil €, no contexto atual, paradoxalmente um
dos mais novos como midia online. Descobrir por meio de analise a transposicéo
integral do Jornal do Brasil de midia impressa para virtual, nos faz pensar em quais
foram as motivagdes que levaram a essa mudanca. O estudo visa a compreender a
pratica jornalistica, mapear no meio académico o que vem sendo discutido nos anais
Intercom acerca da dessa transposicao, e finalmente pretende-se futuramente
analisar por meio de levantamento bibliografico os indicios que nortearam essa
mudancga. Dessa forma: questiona-se: o0 que vem sendo discutido no meio
académico sobre o tema? Seriam questbfes relacionadas a gestédo
administrativa/financeira da empresa que levou a mudanca? A metodologia adotada
no desenvolvimento desse estudo se pautaram nas Dimensdes da Pesquisa
Proposta por Novikoff (2010), revisdo bibliografica e Levantamento do Estado do
Conhecimento (ROMANOWSKI; ENS; 2006) sendo elaborado a partir dos anais do
Intercom Junior, no eixo Jornalismo, entre o periodo de 2011 a 2016, os termos
webjornalismo e jornalismo online foram determinados como indexadores de busca.
Como resultados parciais foram encontrados um total de 683 artigos publicados,
sendo que desses 16 traziam o termo webjornalismo e 13 mencionavam o termo
jornalismo online em 13, porém nenhum deles falando explicitamente sobre o Jornal
do Brasil. O estudo néo se esgota e seu desdobramento se dara por meio de analise
dos trabalhos encontrados e reviséo bibliografica.
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